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R IN G R A Z IA M E N T I 

Q u es t o  r a p p o r t o , r ea l iz z a t o  d a l l ’ Is t it u t o  p er  l a  r icer ca  s o cia l e p er  il  S u m m it  d el l a  
S o l id a r iet à , co n  il  p a t r o cin io  d el  M in is t er o  d el  W el f a r e, è  s t a t o  f in a n z ia t o  d a :  
C o m p a g n ia  d i S .P a o l o , F o n d a z io n e C a s s a  d i R is p a r m io  d i R o m a  e P f iz er  It a l ia  S r l .  
Il  g r u p p o  d i l a v o r o  è  co m p o s t o  d a  S t ef a n o  C im a  (Ir s -co o r d in a t o r e), P a o l o  C a n in o  
(Ir s ), M a s s im o  F io r u z z i (S u m m it  d el l a  S o l id a r iet à ); M o n ica  P a t r iz io  (Ir s ) h a  cu r a t o  l a  
g r a f ica  e l ' im p a g in a z io n e d el  r a p p o r t o . 
S i r in g r a z ia n o  l a  d o t t o r es s a  E m a n u el a  M o n t eb u g n o l i e il  d o t t o r  F r a n ces co  P a o l o  
S ch ia v o  d el l ’ U f f icio  S t u d i e P o l it ich e E co n o m ico -F is ca l i d el  D ip a r t im en t o  p er  l e 
P o l it ich e F is ca l i d el  M in is t er o  d el l ’ E co n o m ia  e d el l e f in a n z e p er  a v er e g en t il m en t e 
m es s o  a  d is p o s iz io n e a l cu n e s p ecif ich e el a b o r a z io n i s u i d a t i d el l ’ a n n o  f is ca l e 2 0 0 0  e 
il  P r o f . R o b er t o  C o n v en ev o l e, d ir et t o r e d el l ’ U f f icio  S t u d i d el l ’ Ag en z ia  d el l e E n t r a t e, 
p er  l ’ a p p r o f o n d it a  n o t a  es p l ica t iv a  s u l  co n t en u t o  in f o r m a t iv o  d ei r ig h i d el l e 
d ich ia r a z io n i f is ca l i. S i r in g r a z ia  in o l t r e il  P r o f . Lu ca  G a n d u l l ia  d el  D is ef in  
d el l ’ U n iv er s it à  d i G en o v a  p er  i co n s ig l i s u l l ’ u t il iz z o  d ei d a t i d eg l i a r ch iv i 1 9 9 8 -2 0 0 1  
d el  M in is t er o  d el l ’ E co n o m ia  e d el l e F in a n z e.  
Og n i im p r ecis io n e e/ o  in es a t t ez z a  v a  n a t u r a l m en t e a t t r ib u it a  es cl u s iv a m en t e a l  
g r u p p o  d i l a v o r o . 
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P R E M E S S A  

Q u es t a  r icer ca , r ea l iz z a t a  d a l l ’ Is t it u t o  p er  l a  r icer ca  s o cia l e p er  co n t o  d el  S u m m it  
d el l a  S o l id a r iet à , è  p a r t e in t eg r a n t e d i u n  p ia n o  d i r icer ch e p l u r ien n a l e 
d el l ’ Os s er v a t o r io  d el l e D o n a z io n i P r iv a t e in  It a l ia . 
La  p r im a  f a s e d el  p ia n o  d i l a v o r o  h a  a p p r o f o n d it o  il  s ig n if ica t o  e r u o l o  d el  d o n a r e 
a l l ’ in t er n o  d el l e d in a m ich e d el  T er z o  S et t o r e e in  p a r t ico l a r e h a  ch ia r it o  l a  r el a z io n e 
t r a  d o n a z io n e e cr ea z io n e d i V a l o r e Ag g iu n t o  S o cia l e (V AS ) d a  p a r t e d el  m ed es im o  
s et t o r e. I r is u l t a t i d i t a l e r icer ca  s o n o  s t a t i p u b b l ica t i in  S .C im a , M .F io r u z z i, 
L.G a n d u l l ia , Qu an t o  v ale  il n o n p r o f it  it alian o ? , F .An g el i, M il a n o , 2 0 0 3 . 
La  s eco n d a  f a s e d el  p ia n o  d i r icer ca  t en t a  d i r id u r r e l a  s t o r ica  in cer t ez z a  s u l l a  
d im en s io n e d ei f l u s s i q u a n t it a t iv i d i d o n a z io n i a l  n o n p r o f it  e d el in ea r e u n o  s cen a r io  
t en d en z ia l e d el l a  d in a m ica  d i t a l i v a l o r i n el  m ed io , l u n g o  e l u n g h is s im o  p er io d o  
(2 0 0 5, 2 0 2 0  e 2 0 50 ). A t a l e s co p o  s i è  s cel t o  d i p r o ced er e s eq u en z ia l m en t e n el l a  
r icer ca  co n s id er a n d o  l e t r e p r in cip a l i f o n t i d i r is o r s e eco n o m ich e ca r a t t er iz z a t e d a  
“ g r a t u it à ” :  l e d o n a z io n i, r ed d it u a l i e p a t r im o n ia l i, d el l e f a m ig l ie (2 0 0 3 ), l e d o n a z io n i 
d a  p a r t e d el l e im p r es e (q u es t o  m o d u l o ) e, in f in e, l e er o g a z io n i d el l e f o n d a z io n i 
g r an t m ak in g . P er  l a  r ea l iz z a z io n e d ei t r e m o d u l i s i è  u t il iz z a t o  u n  m o d el l o  
eco n o m et r ico  p r ev is io n a l e s o s t a n z ia l m en t e u n it a r io . In  o g n i ca s o  l a  r icer ca  q u i 
p r es en t a t a  è  d a  co n s id er a r s i co m p l et a  in  s é  e a u t o n o m a . G l i a s p et t i p iù  s ig n if ica t iv i 
ch e n a s co n o  d a l  co n f r o n t o  co n  i r is u l t a t i d el l a  r icer ca  s u l l ’ a n d a m en t o  d el l e d o n a z io n i 
d el l e f a m ig l ie s o n o  es a m in a t i n el l e co n cl u s io n i. 
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E X E C U T IV E  S U M M A R Y  

An d a m e n t o  a t t u a l e  d e l l e  d o n a z i o n i ,  v e r i f i c h e  t e o r i c h e  e  c o n f r o n t o  
c o n  a l t r e  i n d a g i n i  

In  b a s e a i d a t i d el l ’ Ag en z ia  d el l e E n t r a t e, n e l 2 0 0 1 s o n o  s t at e  p iù  d i 3 4  m ila le  
im p r e s e  c h e  h an n o  e lar g it o  d o n az io n i; a  t a l e v a l o r e a s s o l u t o  co r r is p o n d e u n a  q u o t a  
p a r i a l  2 ,3 %  d el  t o t a l e d el l e im p r es e it a l ia n e in  f o r m a  s o ciet a r ia . N el  co r s o  d eg l i 
u l t im i a n n i (1 9 9 8 -2 0 0 1 ) t a l e qu o t a è  c o s t an t e m e n t e  au m e n t at a, co s ì  co m e 
l ’ a m m o n t a r e co m p l es s iv o  d el l e er o g a z io n i el a r g it e ch e, in  t er m in i r ea l i, è  cr es ciu t o  
d el  1 4 ,3 %  cir ca  p a s s a n d o  d a  2 1 7 m il io n i n el  1 9 9 8  a  cir ca  2 6 6  m il io n i d i eu r o  n el  
2 0 0 1 . Il v alo r e  d e lla d o n az io n e  m e d ia p e r  im p r e s a, n e l 2 0 0 1, è  p ar i a c ir c a 8 .0 0 0  
e u r o , m a  r is u l t a  in  d im in u z io n e r is p et t o  a g l i a n n i s co r s i (n el  1 9 9 8  l a  d o n a z io n e 
m ed ia  er a  s u p er io r e a  9 .6 0 0  eu r o ). L a g e n e r o s it à  d e lle  im p r e s e  - m is u r a t a  d a l  
r a p p o r t o  f r a  d o n a z io n i e r is u l t a t o  eco n o m ico  (ca l co l a t o  p er  cia s cu n a  a g g r eg a z io n e 
co m p en s a n d o  g l i u t il i d el l e s o ciet à  in  a t t iv o  co n  l e p er d it e civ il is t ich e d i q u el l e in  
p a s s iv o ) a l  l o r d o  d el l e im p o s t e – s i m a n t ien e, n el  p er io d o  co n s id er a t o , t u t t o  
s o m m a t o  s t a b il e co n  u n a  p er cen t u a l e ch e s i a t t es t a  in t o r n o  a l l o  0 ,4 5% , l a  
m ed es im a  p er cen t u a l e d el l e im p r es e d el  R eg n o  U n it o  m a  p a r i a  cir ca  1 / 3  d i q u el l e 
a m er ica n e. In  m ed ia  l e im p r es e u t il iz z a n o  q u in d i m en o  d el  2 5%  d el l ’ im p o r t o  
m a s s im o  co n s en t it o  d a l l e n o r m e f is ca l i (l o  0 ,4 5%  r is p et t o  a l  2 %  p o t en z ia l e). 
In  g en er a l e, le  im p r e s e  in d u s t r iali r is u lt an o  p iù  g e n e r o s e  d i q u el l e a t t iv e 
n el l ’ a g r ico l t u r a  e n ei s er v iz i. F r a  i s et t o r i d i a t t iv it à  ca r a t t er iz z a t i d a  u n a  
p r o p en s io n e a  d o n a r e e/ o  u n  l iv el l o  d i d o n a z io n i m ed io  p iù  el ev a t i t r o v ia m o , in  
o r d in e s p a r s o , l ’ en er g ia , l a  ch im ica , l ’ in t er m ed ia z io n e f in a n z ia r ia , il  s et t o r e 
a s s icu r a t iv o , l ’ in d u s t r ia  l eg a t a  a l l a  f a b b r ica z io n e d i m ez z i d i t r a s p o r t o  e q u el l a  ch e s i 
o ccu p a  d el l a  t r a s f o r m a z io n e d i m a t er ie p r im e en er g et ich e. 
Le r eg io n i in  cu i è  m a g g io r e l ’ in cid en z a  d el l e im p r es e d o n a t r ici s o n o  q u el l e d el  N o r d -
es t , l e z o n e d el  p a es e in  cu i è  p iù  a l t a  l a  d o n a z io n e m ed ia  s o n o  il  La z io , il  P iem o n t e 
e l a  Lo m b a r d ia . U n a m ag g io r e  r e d d it iv it à  s i ac c o m p ag n a ad  u n a m ag g io r e  
p r o p e n s io n e  a d o n ar e . P iù  el ev a t i l iv el l i d i f a t t u r a t o , t es t im o n i d i d im en s io n i 
eco n o m ich e m a g g io r i, p o r t a n o  co n  s é  m a g g io r e g en er o s it à  d el l e im p r es e. 
In  s in t es i, d u n q u e s em b r er eb b e d i p o t er  d ir e ch e l e im p r es e “ m ig l io r i”  s o n o  a n ch e 
q u el l e ch e m o s t r a n o  u n a  m a g g io r e r es p o n s a b il it à  s o cia l e. S em b r er eb b e, in  q u a n t o , 
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in  r e alt à  le  m o t iv az io n i e t ic h e  e  d i r e s p o n s ab ilit à  s o c iale  s i m e s c o lan o  c o n  qu e lle  p iù  
s t r e t t am e n t e  le g at e  all’ im m ag in e  e d  al m ar k e t in g .  
P a s s a n d o  d a i d a t i cer t i a l l e s t im e, l’ ag g io r n am e n t o  d e l qu ad r o  al 2 0 0 4  (in  b a s e a l l e 
t en d en z e in  a t t o ), ev id en z ia  ch e l ’ in cid en z a  p er cen t u a l e d el l e im p r es e d o n a t r ici è  
p a r i a l l ’ in cir ca  a l  3 %  d el  t o t a l e (4 7 m il a  im p r es e, in  t er m in i a s s o l u t i). L’ a m m o n t a r e 
co m p l es s iv o  d i er o g a z io n i l ib er a l i ef f et t u a t e è  q u in d i v a l u t a b il e in  cir ca  3 2 4  m il io n i 
d i eu r o , ed  il  r a p p o r t o  f r a  er o g a z io n i l ib er a l i e P il  s i p u ò  co n s id er a r e p a r i a  cir ca  l o  
0 ,0 2 4 %  (in  l eg g er a  cr es cit a  r is p et t o  a g l i a n n i p iù  r ecen t i, s o p r a t t u t t o  a  ca u s a  d el  
r a l l en t a m en t o  eco n o m ico  in  co r s o  n el l ’ u l t im o  p er io d o ). 
In  d ef in it iv a , a b b ia m o  p o t u t o  d im o s t r a r e p r el im in a r m en t e l a  v a l id it à  d i a l cu n e t r a  l e 
n u m er o s e ip o t es i t eo r ich e – il l u s t r a t e n el l a  p r im a  p a r t e d el l a  r icer ca  - a l l a  b a s e d el  
co m p o r t a m en t o  d el l e im p r es e r ig u a r d o  a l l e d o n a z io n i. In  p a r t ico l a r e s em b r a  es s er v i 
u n a  cer t a  s o s t it u ib il it à  t r a  l e d o n a z io n i d eg l i in d iv id u i e q u el l e d el l e im p r es e, e u n a  
p a r z ia l e in d ip en d en z a  d el  l iv el l o  d i d o n a z io n i d a l l e p er d it e d i b il a n cio ; n o n  a p p a r e 
in f in e f o n d a t a  l a  co s id d et t a  t eo r ia  “ a l t r u is t ica ” 1. 
N el  co r s o  d el  n o s t r o  l a v o r o  a b b ia m o  a n a l iz z a t o  g l i a l t r i s t u d i a l  m o m en t o  d is p o n ib il i 
s u l  t em a  d el l e d o n a z io n i d ' im p r es a  a l  n o n p r o f it  e n e a b b ia m o  co n f r o n t a t o  l a  
m et o d o l o g ia  co n  q u el l a  q u i a p p l ica t a . R it en ia m o  t u t t a v ia  ch e i d a t i d a  n o i u t il iz z a t i 
ed  el a b o r a t i r a p p r es en t in o  in  m o d o  p iù  r ea l is t ico  il  f en o m en o  d el l e d o n a z io n i 
a z ien d a l i a l l e o r g a n iz z a z io n i n o n p r o f it , in  p a r t ico l a r e p er  q u a n t o  r ig u a r d a  l ' ef f et t iv a  
p r o p en s io n e a  d o n a r e, r il ev a b il e in  m o d o  s is t em a t ico  a t t r a v er s o  i d a t i f is ca l i. 

Sc e n a r i  d i  c r e s c i t a  a  l u n g o  t e r m i n e  e  i n d i c a z i o n i  p e r  u n a  p o l i t i c a  
f i s c a l e  a  s o s t e g n o  d e l l e  d o n a z i o n i  

La  p a r t e co n cl u s iv a  d el  r a p p o r t o  m o s t r a  in o l t r e i r is u l t a t i r el a t iv i a g l i s cen a r i ch e 
a b b ia m o  el a b o r a t o  s u l l a  b a s e d i u n  m o d el l o  eco n o m et r ico  d i l u n g o  p er io d o  (a l  2 0 1 0 , 
2 0 2 0  e 2 0 50 ) g ià  u t il iz z a t o  n el  p r im o  m o d u l o 2 d i q u es t a  r icer ca  (r if er it o  a l l o  s t u d io  
d el l e d o n a z io n i d el l e p er s o n e f is ich e). 
T a l i s cen a r i m o s t r a n o  ch e il  n u m er o  d i im p r es e ch e es p r im e il  p r o p r io  im p eg n o  
s o cia l e s o s t en en d o  m a t er ia l m en t e l e o r g a n iz z a z io n i d el  t er z o  s et t o r e co n  er o g a z io n i 
                                         
1 P er  u n a p p r o f o ndim ent o  s i r im a nda  a l l e o s s er v a z io ni co ncl u s iv e ( §  2 .4) . 
2 P . C a nino ,  S . C im a .,  M . F io r u z z i,  G . S eg r e,  G . T u r a t i;  Il potenziale di crescita delle donazioni private in 
Italia.  U no scenario q u ali-q u antitativo delle donazioni deg li individu i-f am ig lie ;  2 0 0 4. 
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l ib er a l i in  d en a r o  è  d es t in a t o , co n  o g n i p r o b a b il it à , a d  au m e n t ar e  n e l c o r s o  d e i 
p r o s s im i an n i, s ia in  t e r m in i as s o lu t i, s ia in  t e r m in i p e r c e n t u ali r is p e t t o  al t o t ale  
d e lle  im p r e s e . L’ a m m o n t a r e co m p l es s iv o  d el l e d o n a z io n i d el l e im p r es e è  a n ch ’ es s o  
o r ien t a t o , a l m en o  n el  m ed io -l u n g o  p er io d o  a l l a  cr es cit a , n o n o s t a n t e l a  s o s t a n z ia l e 
s t a b il it à  d el l a  d o n a z io n e m ed ia  a t t o r n o  a g l i a t t u a l i 7.50 0  eu r o . 
S co m p o n en d o  g l i ef f et t i s u l l e d o n a z io n i t o t a l i d er iv a n t i d a l l e d u e d iv er s e ca u s e ch e 
a b b ia m o  id en t if ica t o  - v a r ia z io n i s t r u t t u r a l i d el l ’ eco n o m ia  e a u m en t o  d el l a  
r es p o n s a b il it à  s o cia l e d el l e im p r es e, a b b ia m o  o s s er v a t o  ch e q u es t i s i m u o v o n o  in  
d ir ez io n i in  p a r t e co n t r a s t a n t i. 
C o m e a p p a r e d el  r es t o  n a t u r a l e, l ’ ip o t es i d i u n  in cr em en t o  d el l a  p r o p en s io n e a  
d o n a r e d el l e im p r es e im p l ica  u n  ef f et t iv o  a u m en t o  d el l ’ im p o r t a n z a  d el  f en o m en o  
d el l e d o n a z io n i. L ’ in s ie m e  d e lle  im p r e s e  d o n at r ic i è  qu in d i d e s t in at o  ad  allar g ar s i 
s e m p r e  d i p iù  p as s an d o  d a u n  r is t r e t t o  g r u p p o  d i “ c as i d i e c c e lle n z a”  r e lat iv i alle  
im p r e s e  p iù  g r an d i e  p iù  r e d d it iz ie  ( c h e  s i p o s s o n o  p e r m e t t e r e  e r o g az io n i d i im p o r t o  
p iù  e le v at o )  ad  u n  in s ie m e  p iù  v ar ie g at o  c h e  c o m p r e n d e  r e alt à  c ar at t e r iz z at e  d a 
d im e n s io n i p iù  r id o t t e , m in o r i d is p o n ib ilit à  d i r is o r s e  e , in  u lt im a an alis i, d o n az io n i 
d i im p o r t o  u n it ar io  p iù  b as s o  ( m an t e n e n d o  qu in d i s t ab ile  il v alo r e  m e d io  d e lla 
d o n az io n e ) . 
L’ ef f et t o  d er iv a n t e d a l l e v a r ia z io n i d el l ’ im p o r t a n z a  d ei d iv er s i s et t o r i r is u l t a  in v ece, 
in  q u a l ch e m is u r a , m en o  co n f o r t a n t e, r eg is t r a n d o  u n a  cr es cit a  p iù  co n t en u t a  d el  
f en o m en o , e co n cen t r a t a  s o p r a t t u t t o  n el  m ed io -l u n g o  p er io d o . Il t e n d e n z iale  
d e c lin o  d i alc u n i s e t t o r i in d u s t r iali t r ad iz io n ali, in  p ar t e  g ià  v e r if ic at o s i, e d  in  p ar t e  
u lt e r io r m e n t e  ip o t iz z ab ile  p e r  il f u t u r o , n e  è  la p r in c ip ale  c au s a in  qu an t o  t ali s e t t o r i 
f ig u r an o  f r a qu e lli p iù  at t e n t i alla r e s t it u z io n e  al t e r r it o r io  d i r if e r im e n t o  d i b e n e f ic i 
s o c iali ( s o t t o  f o r m a d i s o s t e n g o  al t e r z o  s e t t o r e )  c h e , s p e c ialm e n t e  n e l lo r o  c as o , 
r ip ag h in o  in  qu alc h e  m o d o  t ali lu o g h i d e ll’ im p at t o  am b ie n t ale  d e lle  p r o p r ie  at t iv it à , 
t r ad iz io n alm e n t e  p iu t t o s t o  n o t e v o le . 
I r is u lt at i d e l n o s t r o  lav o r o  s u g g e r is c o n o , in f in e , c h e  lo  s v ilu p p o  d e i r ap p o r t i f r a le  
im p r e s e  e d  il T e r z o  Se t t o r e  p as s i at t r av e r s o  u n  c o n s is t e n t e  c am b iam e n t o  c u lt u r ale , 
p iu t t o s t o  c h e  d all’ in t r o d u z io n e  d i n u o v i s t r u m e n t i d i in c e n t iv az io n e  e c o n o m ic a. T ale  
o p e r az io n e  d o v r e b b e  e s s e r e  r iv o lt a, d a u n  lat o , ad  av v ic in ar e  s e m p r e  p iù  im p r e s e  al 
T e r z o  Se t t o r e  ( in  m o d o  d a d e t e r m in ar e  u n  s o s t an z iale  allar g am e n t o  d e l n u m e r o  
d e lle  im p r e s e  v ir t u o s e )  e , d all’ alt r o , ad  au m e n t ar e  la g e n e r o s it à  d e i d o n at o r i c h e , 
n o n  s e m b r an o  at t u alm e n t e  c o g lie r e  p e r  in t e r o  i v an t ag g i f is c ali g ià  d is p o n ib ili. L a 
r e c e n t e  in t r o d u z io n e  d e lla “ + D ai + Ve r s i” , L .8 0 / 2 0 0 5 , d o v r e b b e  r ap p r e s e n t ar e  u n  
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p as s o  im p o r t an t e  in  qu e s t a d ir e z io n e , s ia p e r  g li e f f e t t i d ir e t t i c o n n e s s i 
all’ allar g am e n t o  d e i b e n e f ic i f is c ali s ia p e r  qu e lli in d ir e t t i, d e r iv an t i d all’ am p ia 
r is o n an z a m e d iat ic a c h e  n e  h a ac c o m p ag n at o  la t r av ag liat a g e s t az io n e . L a 
c am p ag n a d i c o m u n ic az io n e , s o s t e n u t a d al m o n d o  d e lle  o r g an iz z az io n i, h a in f at t i 
s e n z a d u b b io  c o n t r ib u it o  a d if f o n d e r e  t r a i d o n at o r i p o t e n z iali la c o n o s c e n z a d e lle  
am p ie  o p p o r t u n it à  d i r is p ar m io  f is c ale  a d is p o s iz io n e  d i c it t ad in i e d  im p r e s e . 
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1 .  R A S S E G N A  D E L L A  L E T T E R A T U R A  E C O N O M IC A   

1 . 1  In t r o d u z i o n e  

D a  m o l t i a n n i, o r m a i, il  t em a  d el l e d o n a z io n i a l l e o r g a n iz z a z io n i n o n p r o f it  e q u el l o  
p iù  g en er a l e d ei co m p o r t a m en t i a l t r u is t ici d eg l i a g en t i eco n o m ici h a n n o  s t im o l a t o  
n u m er o s i co n t r ib u t i d i r icer ca . Q u es t i l a v o r i, p r o v en ien t i s o p r a t t u t t o  d a  s t u d io s i 
a n g l o s a s s o n i, s o n o  in cen t r a t i s u l l ’ a n a l is i d el l e d et er m in a n t i d i t a l i co m p o r t a m en t i 
ch e, d a  u n  p u n t o  d i v is t a  s t r et t a m en t e eco n o m ico , a p p a r ir eb b er o  d i d if f icil e 
s p ieg a z io n e. U n o  d eg l i a s s u n t i d i b a s e d el l a  t eo r ia  eco n o m ica  p r ev ed e in f a t t i ch e g l i 
in d iv id u i, n el  ca m p o  d el l e d ecis io n i ch e h a n n o  r is v o l t i eco n o m ici, s i co m p o r t in o  d a  
a g en t i r a z io n a l i ch e p er s eg u o n o  il  p r o p r io  in t er es s e. 
In  qu e s t o  c ap it o lo  in t e n d iam o  an aliz z ar e  u n  p ar t ic o lar e  s o t t o in s ie m e  d i le t t e r at u r a 
c o s t it u it o  d al f ilo n e  d i r ic e r c h e  c h e  h a p e r  o g g e t t o  lo  s t u d io  d e lle  m o t iv az io n i in  b as e  
alle  qu ali le  im p r e s e  e f f e t t u an o  d o n az io n i alle  o r g an iz z az io n i n o n p r o f it . 
N e ll’ am b it o  d i t ali r ic e r c h e  s o n o  s t at e  id e n t if ic at e  qu at t r o  t ip o lo g ie  d i s p ie g az io n i d e l 
c o m p o r t am e n t o  d e lle  im p r e s e :  
1. m o t iv az io n i s t r at e g ic h e  le g at e  alla m as s im iz z az io n e  d e l p r o f it t o ;  
2 . m o t iv az io n i le g at e  all’ u t ilit à  d e l m an ag e m e n t ;  
3 . m o t iv az io n i alt r u is t ic h e ;  
4 . m o t iv az io n i p o lit ic h e . 
N u m er o s i s o n o  i co n t r ib u t i l eg a t i s o p r a t t u t t o  a i p r im i t r e a p p r o cci, m en t r e l a  
f o r m u l a z io n e d i u n a  t eo r ia  o r g a n ica  ch e f a  d is cen d er e l a  Co r p o r at e  Ph ilan t h r o p y  d a  
m o t iv a z io n i d i t ip o  p r et t a m en t e p o l it ico  è  d o v u t a  a d  u n o  s t u d io  d i N eih eis el  d el  
1 9 9 4 3 s eco n d o  il  q u a l e l e d o n a z io n i a l  n o n p r o f it  s a r eb b er o  f in a l iz z a t e 
a l l ’ a ccr es cim en t o  d el l a  l eg it t im a z io n e e d el  p o t er e p o l it ico  d el l ’ im p r es a . 

                                         
3 S . R . N eih eis el ;  “ C orporate S trateg y  and th e P olitics of  G oodw ill.  A  P olitical A naly sis of  C orporate 
P h ilanth ropy  in A m erica” ;  P et er  L a ng  P u b l is h ing  Inc. N ew  Y o r k ;  1 994. 
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F r a  i n u m er o s i a u t o r i ch e h a n n o  a p p r o f o n d it o  il  t em a  d el l e m o t iv a z io n i s t r a t eg ich e 
r ico r d ia m o  i co n t r ib u t i d i C a m p b el l  et  a l . (1 9 9 9 )4, H a l ey  (1 9 9 1 )5, M es co n  e T il s o n  
(1 9 8 7)6, N a v a r r o  (1 9 8 8 )7, e S a n ch ez  (2 0 0 0 )8. S eco n d o  q u es t i s t u d i, l e d o n a z io n i 
r ien t r a n o  in  u n a  p iù  a m p ia  s t r a t eg ia  d i m a r k et in g  a t t u a t a  d a l l ’ im p r es a  co n  il  f in e 
u l t im o  d i m a s s im iz z a r e i p r o p r i p r o f it t i. N eg l i s t u d i d i N a v a r r o  ed  H a l ey , a cca n t o  a l l e 
m o t iv a z io n i s t r a t eg ich e, v en g o n o  co n s id er a t e a n ch e q u el l e l eg a t e a l l a  p iù  g en er a l e 
t eo r ia  d el l a  d is cr ez io n a l it à  m a n a g er ia l e, s eco n d o  l a  q u a l e il  m a n a g em en t  d el l e 
im p r es e (q u a n d o  è  co s t it u it o  d a  s o g g et t i d is t in t i r is p et t o  a i p r o p r iet a r i) p er s eg u e 
p r o p r i o b iet t iv i s p es s o  in  co n t r a s t o  co n  q u el l i d eg l i a z io n is t i. N el  ca s o  p a r t ico l a r e 
d el l e d o n a z io n i (a n a l iz z a t o  a n ch e in  u n  co n t r ib u t o  d i Ar u l a m p a l a m  e S t o n em a n  d el  
1 9 9 59) l a  d is cr ez io n a l it à  m a n a g er ia l e g u id a  l a  s cel t a  d i ef f et t u a r e d o n a z io n i co n  l o  
s co p o  u l t im o  d i a ccr es cer e l ’ u t il it à  d ei m a n a g er . Le m o t iv a z io n i d i t ip o  a l t r u is t ico  
s o n o  in v ece es a m in a t e n ei co n t r ib u t i d i C a m p b el l  et  a l ., C o w t o n  (1 9 8 7)10 , 
E d m o n d s o n  e C a r r o l l  (1 9 9 9 )11, H a l ey , N eih eis el , S h a w  e P o s t  (1 9 9 3 )12, S a n ch ez , 
S h a r f m a n  (1 9 9 4 )13. In  q u es t i s t u d i, s o l it a m en t e, l ’ a l t r u is m o  cu i s i f a  r if er im en t o  n o n  
è  s o l t a n t o  q u el l o  ch e ca r a t t er iz z a  i d ir ig en t i d el l e im p r es e, ch e r ico n d u r r eb b e a l  
r u o l o  cen t r a l e d el l a  d is cr ez io n a l it à  m a n a g er ia l e n el l a  s p ieg a z io n e d el l e d o n a z io n i d i 
im p r es a . Al  co n t r a r io , es s i d es cr iv o n o  u n a  v is io n e p iù  g en er a l e, s eco n d o  cu i 
                                         
4 L . C a m p b el l ,  C . S . G u l a s  e T .S . G r u ca ;  “ C o r p o r a t e G iv ing  B eh a v io u r  a nd D ecis io n-m a k er  S o cia l  
C o ns cio u s nes s ” ;  J o u r na l  o f  B u s ines s  E t h ich s ,  v o l  1 9 ( 4) ,  p p  375-383;  1 999. 
5 U . C . V . H a l ey ;  “ C orporate C ontrib u tions as M anag erial M asq u es:  R ef ram ing  C orporate C onstrib u tions 
as S trateg ies to Inf lu ence S ociety ” ;  J o u r na l  o f  M a na g em ent  S t u dies ,  v o l  2 8 ( 5) ,  p p  485-50 9;  1 991 . 
6 T .S . M es co n e D . J . T il s o n;  “ C orporate P h ilanth ropy :  A  S trateg ic A pproach  to th e B ottom  L ine” ;  
C a l if o r nia  M a na g em ent  S t u dies ,  v o l  2 9 ( 2 ) ,  p p  49-6 1 ;  1 987. 
7 P . N a v a r r o ;  “ W h y  D o C orporations G ive to C h arity ? ” ;  J o u r na l  o f  B u s ines s ,  v o l . 6 1 ( 1 ) ,  p p  6 5-93;  1 988. 
8 C . M . S a nch ez ;  “ M otives f or C orporate P h ilanth ropy  in E l S alvador:  A ltru ism  and P olitical L eg itim acy ” ;  
J o u r na l  o f  B u s ines s  E t h ics ,  v o l  2 7 ( 4/ 2 ) ,  p p  36 3-376 ;  2 0 0 0 . 
9 W . A r u l a m p a l a m  e P . S t o nem a n;  “ A n Investig ation into th e G iving s b y  L arg e C orporate D onors to U . K .  
C h arities,  1 9 7 9 -1 9 8 6 ” ;  A p l l ied E co no m ics ,  v o l  2 7,  p p  935-945;  1 995. 
10  C . J . C o w t o n;  “ C orporate P h ilanth ropy  in th e U . K . ” ;  J o u r na l  o f  B u s ines s  E t h ics ,  v o l  6  ( 7) ,  p p  553-558;  
1 987. 
11 V . C . E dm o nds o n e A . B . C a r r o l l ;  “ G iving  M otivations,  O rientations and A ctivities of  L arg e B lack -ow ned 
B u sinesses” ;  J o u r na l  o f  B u s ines s  E t h ics ,  v o l  1 9 ( 2 ) ;  p p  1 71 -1 79;  1 999. 
12 B . S h a w  e F . R . P o s t ;  “ A  M oral B asis f or C orporate P h ilanth ropy ” ;  J o u r na l  o f  b u s ines s  E t h ics ,  v o l  1 2 ,  p p  
745-751 ;  1 993. 
13 M . S h a r f m a n;  “ C h ang ing  Institu tional R u les:  T h e E volu tion of  C orporate P h ilanth ropy ,  1 8 8 3 -1 9 5 3 ” ;  
B u s ines s  a nd S o ciet y ,  v o l  33 ( 2 ) ,  p p . 2 36 -2 6 9;  1 994. 
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l ’ a l t r u is m o  è  u n o  d ei v a l o r i ch e co s t it u is co n o  l a  cu l t u r a  d i u n ’ im p r es a  s o cia l m en t e 
r es p o n s a b il e, s p es s o  r ico r r en d o  a l  co n cet t o  d i cit t a d in a n z a  d ’ im p r es a . S em p r e 
l ’ a l t r u is m o  (m a  q u el l o  d eg l i in v es t it o r i q u es t a  v o l t a ) è , in f in e, l a  p r in cip a l e 
m o t iv a z io n e d el l a  r es p o n s a b il it à  s o cia l e d ’ im p r es a  s eco n d o  il  co n t r ib u t o  d i r icer ca  d i 
S m a l l  e G r a f f  Z iv in  (2 0 0 2 )14. 
N el  p r o s s im o  p a r a g r a f o  p r es en t ia m o  l a  s t r u t t u r a  d i b a s e d el l e p r in cip a l i t ip o l o g ie d i 
m o d el l i in d iv id u a t i d a l l a  l et t er a t u r a  in t er n a z io n a l e. P er  co m in cia r e, f o r m a l iz z ia m o  
l ’ a p p r o ccio  ch e co n s id er a  il  f en o m en o  d el l a  Co r p o r at e  Ph ilan t h r o p y  (t er m in e ch e 
s in t et iz z a  l ’ in s iem e d ei co m p o r t a m en t i a t t r a v er s o  i q u a l i u n ’ im p r es a  s u p p o r t a  
f in a n z ia r ia m en t e l a  co m u n it à ) co m e p a r t e d el l a  s t r a t eg ia  d i m a r k et in g  d el l ’ im p r es a , 
f in a l iz z a t o  q u in d i a l l a  m a s s im iz z a z io n e d ei p r o f it t i. N el  p a r a g r a f o  s u cces s iv o , 
n el l ’ a m b it o  d i u n  m o d el l o  d i d is cr ez io n a l it à  m a n a g er ia l e, s t u d ier em o  il  p r o b l em a  (d i 
m a s s im iz z a z io n e d el l a  p r o p r ia  f u n z io n e d i u t il it à ) ch e s i t r o v a n o  a  f r o n t eg g ia r e i 
co m p o n en t i d el  m a n a g em en t  a l l ’ a t t o  d i s t a b il ir e l ’ a m m o n t a r e d i d o n a z io n i d a  
ef f et t u a r e p er  co n t o  d el l ’ im p r es a  ch e g es t is co n o . In f in e, a n a l iz z er em o  l ’ a p p r o ccio  
b a s a t o  s u l l e m o t iv a z io n i a l t r u is t ich e n el l e s u e p r in cip a l i f o r m u l a z io n i. 
N el  p a r a g r a f o  1 .3  s a r a n n o  ev id en z ia t e e ch ia r it e l e im p l ica z io n i t es t a b il i d ei d iv er s i 
m o d el l i a n a l iz z a t i co n  u n a  r ico g n iz io n e d ei p r in cip a l i r is u l t a t i em p ir ici d el l e r icer ch e 
s u l l e d o n a z io n i d el l e im p r es e a l l e o r g a n iz z a z io n i n o n p r o f it . In  u n  a p p o s it o  
p a r a g r a f o , in o l t r e, d es cr iv er em o  l ’ ev o l u z io n e r ecen t e d el  f en o m en o  d el l e d o n a z io n i 
d ’ im p r es a  in  q u ei p a es i (R eg n o  U n it o  e S t a t i U n it i, s o p r a t t u t t o ) in  cu i m a g g io r e è  l a  
d is p o n ib il it à  d i d a t i e t r a d iz io n a l m en t e p iù  s v il u p p a t e r is u l t a n o  l a  Co r p o r at e  
Ph ilan t h r o p y  e, p iù  in  g en er a l e, l a  Co r p o r at e  So c ial R e s p o n s ib ilit y . 
Il c ap it o lo  s i c o n c lu d e  c o n  u n a r as s e g n a d e g li s t u d i it alian i, s o p r at t u t t o  d i n at u r a 
qu alit at iv a, ch e h a n n o  g ià  a f f r o n t a t o  il  t em a  d el l e d o n a z io n i d el l e im p r es e a l  
n o n p r o f it  (s p es s o , co m e v ed r em o , n el l ’ a m b it o  p iù  g en er a l e d el l a  R es p o n s a b il it à  
S o cia l e d ’ Im p r es a ) g et t a n d o  l u ce s u  a l cu n i a s p et t i, n el  t en t a t iv o  d i co m p r en d er e i 
co m p o r t a m en t i s o cia l m en t e r es p o n s a b il i d el l e im p r es e it a l ia n e. C o m e v ed r em o , il 
f e n o m e n o  d e lle  d o n az io n i d ’ im p r e s a r im an e  t u t t av ia d i d if f ic ile  qu an t if ic az io n e  e  
p r o p r io  t ale  m is u r az io n e  c o s t it u is c e  u n o  d e g li o b ie t t iv i p r in c ip ali c h e  qu e s t a r ic e r c a 
m ir a a s v ilu p p ar e  n e i c ap it o li s u c c e s s iv i. 

                                         
14 A . A . S m a l l  III,  J . G r a f f  Z iv in;  “ A  M odig liani-M iller T h eory  of  C orporate S ocial R esponsib ility ” ;  C o l u m b i a  
U niv er s it y ;  2 0 0 2 . 
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1 . 2  I p r i n c i p a l i  m o d e l l i  t e o r i c i  

N el l a  p r es en t a z io n e d el l e p r im e d u e f a m ig l ie d i m o d el l i f a r em o  a m p io  r if er im en t o  a l  
co n t r ib u t o  d el  1 9 8 8  d i P et er  N a v a r r o  ch e r ia s s u m e in  m o d o  ch ia r o  e p r es s o ch é  
es a u s t iv o  l e co n s id er a z io n i t eo r ich e r el a t iv e a  t a l i s p ecif ica z io n i f o r m a l i. T a l e 
co n t r ib u t o  co s t it u is ce in o l t r e l a  b a s e d i u n  g r a n  n u m er o  d i s t u d i s u cces s iv i v o l t i a  
t es t a r e em p ir ica m en t e l e im p l ica z io n i d i t a l i m o d el l i d i Co r p o r at e  Ph ilan t h r o p y . 
L’ a n a l is i d el l e m o t iv a z io n i a l t r u is t ich e, in v ece, s a r à  s g a n cia t a  d a l l a  d es cr iz io n e d i 
u n o  s p ecif ico  m o d el l o  t eo r ico  d i r if er im en t o , m en t r e s a r a n n o  es a m in a t i 
s in t et ica m en t e a l cu n i d ei d iv er s i a p p r o cci p r o p o s t i in  l et t er a t u r a . 

1.2.1 M o t i v a z i o n i  s t r a t e g i c h e  
A n aliz z iam o , a qu e s t o  p u n t o , le  m o t iv az io n i in  b as e  alle  qu ali u n ’ im p r e s a c h e  o p e r a 
c o n  il f in e  e s c lu s iv o  d i m as s im iz z ar e  i p r o f it t i d e c id e  d i t e n e r e  u n  c o m p o r t am e n t o  
s o c ialm e n t e  r e s p o n s ab ile  e , in  p ar t ic o lar e , d i e f f e t t u ar e  d o n az io n i alle  o r g an iz z az io n i 
n o n p r o f it . 
C o n s id er a n d o  ch e il  p r o f it t o  è  d a t o  d a l l a  d if f er en z a  f r a  r ica v i e co s t i, o cco r r e 
d is t in g u er e f r a  d u e o r d in i d i co n s id er a z io n i ch e r ig u a r d a n o , d a  u n  l a t o , l ’ ef f et t o  d el l e 
d o n a z io n i s u l l a  d o m a n d a  (e, d i co n s eg u en z a , s u i r ica v i) e, d a l l ’ a l t r o , l a  ca p a cit à  d i 
q u es t e u l t im e d i in cid er e, n el  m o d o  ch e a n a l iz z er em o  f r a  p o co , s u i co s t i d i 
p r o d u z io n e. 

D o m a n d a  
D a l  l a t o  d el l a  d o m a n d a  p o s s ia m o  co n s id er a r e ch e il  m a n a g em en t  (co m p o s t o  d a  
a g en t i eco n o m ici r a z io n a l i ch e in t en d o n o  m a s s im iz z a r e il  p r o f it t o ) u t il iz z i l e 
d o n a z io n i co m e p a r t e d el l a  s t r a t eg ia  p r o m o z io n a l e co m p l es s iv a  f in a l iz z a t a , 
a t t r a v er s o  il  m ig l io r a m en t o  d el l ’ im m a g in e d el l ’ im p r es a , a  u n o  s p o s t a m en t o  (o  a  u n a  
d im in u z io n e d el l ’ el a s t icit à ) d el l a  cu r v a  d i d o m a n d a  d ei p r o d o t t i d el l ’ im p r es a . 
P er  f o r m a l iz z a r e q u es t e co n s id er a z io n i a n a l iz z ia m o  il  p r o b l em a  d ecis io n a l e cu i s i 
t r o v a  d i f r o n t e il  m a n a g em en t  d el l ’ im p r es a . Le v a r ia b il i d i s cel t a  s o n o  il  l iv el l o  d i 
p r o d u z io n e Q e l ’ a m m o n t a r e d i d o n a z io n i G ch e en t r a n o  n el l a  f u n z io n e d i p r o f it t o  
n el  m o d o  s eg u en t e:  

( ) ( )[ ] GGPQCGPPQ −−= ,,π  (1 ). 

La  q u a n t it à  d a  p r o d u r r e è  d u n q u e f u n z io n e d i G e d i P (il  p r ez z o ), m en t r e il  co s t o  d i 
p r o d u z io n e C è  f u n z io n e d i Q. Le co n d iz io n i d el  p r im o  o r d in e p er  l a  m a s s im iz z a z io n e 
s o n o  l e s eg u en t i:  
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Q
C

Q
P

QP
∂
∂=

∂
∂+  (2 ); 

1+
∂
∂

∂
∂=

∂
∂

G
Q

Q
C

G
Q

P  (3 ). 

La  (2 ) è  l a  co n s u et a  co n d iz io n e s eco n d o  cu i il  r ica v o  m a r g in a l e d er iv a n t e d a l l a  
p r o d u z io n e d i u n ’ u n it à  d i Q d ev e es s er e u g u a l e a l  s u o  co s t o  m a r g in a l e, m en t r e l a  
(3 ) r a p p r es en t a  l ’ a n a l o g a  co n d iz io n e a p p l ica t a  a l l e d o n a z io n i:  il  r ica v o  m a r g in a l e 
d er iv a n t e d a  u n ’ u n it à  d i d o n a z io n i ef f et t u a t e d a l l ’ im p r es a  d ev e es s er e u g u a l e a l  
co s t o  m a r g in a l e s o s t en u t o , ch e in  q u es t o  ca s o  è  u g u a l e a l  p r ez z o  d el l a  d o n a z io n e 
(p a r i a d  1  p er  a s s u n z io n e) p iù  l a  v a r ia z io n e d i co s t o  d er iv a n t e d a l l a  d if f er en z a  d el l a  
q u a n t it à  p r o d o t t a  (in d o t t a  p er  ef f et t o  d el l a  d o n a z io n e). D ef in en d o  ηg e ηp l e 
el a s t icit à  d el l a  d o m a n d a  r is p et t o  a l l e d o n a z io n i ed  a l  p r ez z o , l a  (3 ) p u ò  es s er e 
r ico m b in a t a  o p p o r t u n a m en t e o t t en en d o :  

P

G

S
G

η
η

=  (4 ) 

in  cu i S è  il  v o l u m e t o t a l e d el l e v en d it e. Il r ap p o r t o  f r a d o n az io n i e  v e n d it e  s ar à  
d u n qu e  p ar i al r ap p o r t o  f r a l’ e las t ic it à  d e lla d o m an d a r is p e t t o  alle  d o n az io n i e  qu e lla 
r is p e t t o  al p r e z z o . E s s o  p r es en t er à  q u in d i u n a r e laz io n e  p o s it iv a c o n  il p r im o  
t e r m in e  e  n e g at iv a c o n  il s e c o n d o . 

C o s t i  d i  p r o d u z i o n e  
P a s s a n d o  a l  v er s a n t e d ei co s t i, è  o p p o r t u n o  in t r o d u r r e n el l a  f u n z io n e d i co s t o  u n  
n u o v o  a r g o m en t o  (ch e ch ia m ia m o  E) t a l e p er  cu i C =  C[Q( P,G) ;  E ]  e 0<∂∂ EC  (i 
co s t i d im in u is co n o  a l  cr es cer e d i E). T a l e v a r ia b il e s a r à  f u n z io n e, f r a  l ’ a l t r o , d el  
l iv el l o  d i d o n a z io n i d el l ’ im p r es a  e r a p p r es en t er à  l e ca r a t t er is t ich e s o cia l i e 
a m b ien t a l i d el  t er r it o r io  in  cu i l ’ im p r es a  o p er a . P er  co m p r en d er e m eg l io  il  r u o l o  d i 
u n a  t a l e g r a n d ez z a  s i p en s i, a d  es em p io , a l  co s t o  d el  l a v o r o  ed  a l  f a t t o  ch e m ig lio r i 
c o n d iz io n i am b ie n t ali e  s o c iali p o s s o n o  in d u r r e  u n  lav o r at o r e  ad  ac c e t t ar e  u n  liv e llo  
s alar iale  in f e r io r e  c o n s e n t e n d o  u n a r id u z io n e  d i c o s t i p e r  l’ im p r e s a. D i co n s eg u en z a , 
q u a l o r a  il  co s t o , s o s t en u t o  p er  f in a n z ia r e o r g a n iz z a z io n i ch e o p er a n o  p er  m ig l io r a r e 
l e co n d iz io n i s o cia l i e a m b ien t a l i d el  t er r it o r io  (in  cu i o p er a  l ’ im p r es a ), s i d im o s t r i 
in f er io r e r is p et t o  a l  b en ef icio  d er iv a n t e d a  u n  l iv el l o  s a l a r ia l e p iù  b a s s o , l ’ in t er a  
o p er a z io n e s i d im o s t r er à  p r o f it t ev o l e. U n  a l t r o  es em p io , s em p r e r el a t iv o  a l l a  f o r z a  
l a v o r o , f a  r if er im en t o  a l l e d o n a z io n i ef f et t u a t e in  f a v o r e d i o r g a n iz z a z io n i ch e 
p r o m u o v o n o  l a  d if f u s io n e d el l a  cu l t u r a  e d el l ’ is t r u z io n e. At t r a v er s o  t a l i s p es e, 
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in f a t t i, l ’ im p r es a  co n t r ib u is ce, n el  l u n g o  p er io d o , a l l a  cr es cit a  d i u n ’ o f f er t a  d i l a v o r o  
q u a l if ica t a  d i cu i h a  b is o g n o  e n e d im in u is ce, q u in d i, il  l iv el l o  s a l a r ia l e d i eq u il ib r io  
(co n s eg u en d o  p er  t a l e v ia  u n  b en ef icio  eco n o m ico ). 
In t r o d u cia m o  q u in d i l a  f u n z io n e d el l e ca r a t t er is t ich e a m b ien t a l i:  

( )VFGEE ,,=  (5) 

ch e r a p p r es en t a , co m e d et t o , l ’ in s iem e d el l e co n d iz io n i a m b ien t a l i ch e 
ca r a t t er iz z a n o  il  t er r it o r io  in  cu i l ’ im p r es a  è  in s er it a . E s s a  d ip en d e, p o s it iv a m en t e, 
d a l  l iv el l o  d i d o n a z io n i ef f et t u a t e d a l l ’ im p r es a  ( 0>∂∂ GE ) e, n eg a t iv a m en t e, d a l  
l iv el l o  d i f in a n z ia m en t o  d el l e o r g a n iz z a z io n i n o n p r o f it  g a r a n t it o  d a l l e a l t r e im p r es e 
( 0<∂∂ FE )15, e d a l  l iv el l o  d el l a  s p es a  s o cia l e p u b b l ica  ( 0<∂∂ VE )16 . P er  
s em p l icit à  (e s en z a  p er d it a  d i g en er a l it à  d ei r is u l t a t i) ip o t iz z ia m o  ch e i v a l o r e d i F e 
V s ia n o  d a t i es o g en a m en t e e s ia n o  p a r i, r is p et t iv a m en t e, a  F0 e V0 :  a  q u es t o  p u n t o  
l a  n u o v a  f u n z io n e d i p r o f it t o  d a  m a s s im iz z a r e r is u l t er à :  

( ) ( ) ( )[ ] GVFGEGPQCGPPQ oo −−=Π ;,;,,  (6 )  

e le c o n d i z i o n i  d el p r i m o  o r d i n e, r i c o m b i n a t e c o m e n el c a s o  p r ec ed en t e, 
c o n d u r r a n n o  a lla  s eg u en t e: 

)1( GEP

G

ECS
G

+
=
η

η  (7 )  

c h e eq u i v a le a lla  (4 )  m a  i n  c u i , coeteris paribus, i l li v ello  d el r a p p o r t o  f r a  le 
d o n a z i o n i  e le v en d i t e risul terà  superiore (r i s p et t o  a l c a s o  d es c r i t t o  n ella  s ez i o n e 
p r ec ed en t e)  i n  v i r t ù  d el f a t t o  c h e, p er  a s s u n z i o n e, 0<∂∂ EC  e 0>∂∂ GE . 

P er  c o n c lu d er e o s s er v i a m o  c h e, i n t r o d u c en d o  u n ’ a li q u o t a  p r o p o r z i o n a le s u l r ed d i t o  
d ’ i m p r es a  (t ) , la  f u n z i o n e d a  m a s s i m i z z a r e a s s u m e i l s eg u en t e a s p et t o 17: 

))(1( GCRt −−−=Π  (8 )  

                                         
15 La variabile F riassume, in ultima analisi, il problema di free riding derivante dalla natura pubblic a del 
bene f inanz iato attraverso le donaz ioni delle imprese.  
16  L’ introduz ione della spesa soc iale pubblic a implic a la ben nota q uestione dello spiaz z amento delle 
spese private ad opera della spesa pubblic a.  
17  E ’  c ruc iale sottolineare c h e il risultato dipende strettamente dall’ assunz ione della c ompleta deduc ibilità  
delle donaz ioni.   
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e le c o n d i z i o n i  d el p r i m o  o r d i n e p o r t a n o  f a c i lm en t e a lla  c o n c lu s i o n e c h e 
l ’ in trod uz ion e d el l e im poste n on  m od if ica l a scel ta rel ativ a al  l iv el l o d i d on az ion i d a 
ef f ettuare ( 0=∂∂ tG ) .  

1.2.2 M a s s i m i z z a z i o n e  d e l l ’ u t i l i t à  d e l  m a n a g e m e n t  c h e  a g i s c e  i n  m o d o  
d i s c r e z i o n a l e  

L a  p r i n c i p a le t eo r i a  c h e s i  c o n t r a p p o n e a  q u ella  d ella  m a s s i m i z z a z i o n e d el p r o f i t t o  
p r ev ed e c h e le d on az ion i d el l e im prese al  n on prof it sian o il  risul tato d el l a pol itica 
d iscrez ion al e d i un  m an ag em en t ch e ag isce perseg uen d o propri obiettiv i ch e son o, 
al m en o in  parte, con trastan ti rispetto a q uel l i d eg l i az ion isti. G li  o b i et t i v i  d eg li  
a z i o n i s t i  r a p p r es en t a n o , p i u t t o s t o , u n  v i n c o lo  a l p er s eg u i m en t o  d eg li  s c o p i  p r o p r i  
d ei  m a n a g er . D a  u n  p u n t o  d i  v i s t a  f o r m a le, u n a  s i m i le s i t u a z i o n e è  r a p p r es en t a t a  
d a lla  m a s s i m i z z a z i o n e d i  u n a  f u n z i o n e d i  u t i li t à  d i p en d en t e d a  t r e a r g o m en t i : G (le 
d o n a z i o n i ) , X (i l li v ello  d elle a lt r e s p es e d i s c r ez i o n a li )  e Q (la  q u a n t i t à  d i  o u t p u t  
p r o d o t t o ) 18 : 

[ ] QXGXGU ,,;,  

s o t t o  u n  v i n c o lo  d a t o  d a l c o n s eg u i m en t o  d i  u n  li v ello  m i n i m o  d i  p r o f i t t o  Π0 t a le d a  
ev i t a r e la  s o s t i t u z i o n e d el t o p  m a n a g em en t  d a  p a r t e d i  u n a  c o m p a g i n e a z i o n a r i a  
i n s o d d i s f a t t a , d a  u n  la t o , e c a p a c e, d a ll’ a lt r o , d i  r es p i n g er e i l p er i c o lo  d i  s c a la t e 
o s t i li  c o n s i g li a t e d a  q u o t a z i o n i  a z i o n a r i e t r o p p o  m o d es t e. I n  q u es t o  c a s o  n o n  s o n o  
c o m u n q u e d el t u t t o  es c lu s e le m o t i v a z i o n i  s t r a t eg i c h e d es c r i t t e i n  p r ec ed en z a , m a  
s o n o  i n v ec e i n s er i t e n ell’ a m b i t o  d ei  m o t i v i  leg a t i  a lla  d i s c r ez i o n a li t à  m a n a g er i a le. I l 
v i n c o lo  d i  p r o f i t t o  m i n i m o  s i  p u ò  r i s c r i v er e n el m o d o  s eg u en t e:. 

0Π−Π=Π RD  (9 )  

i n  c u i  Πd è  i l p r o f i t t o  d i s c r ez i o n a le e Πr è  i l p r o f i t t o  r i p o r t a t o  a g li  a z i o n i s t i  (p a r i  a lla  
s eg u en t e eq u a z i o n e) : 

( ) ( ) ( )[ ] ];,;,,)[1( XGVFGEGPQCGQRt oo
R −−−−=Π . 

T r a t t a n d o s i  d i  u n  p r o b lem a  d i  m a s s i m i z z a z i o n e v i n c o la t a , i  c a lc o li  s o n o  leg g er m en t e 
p i ù  c o m p li c a t i , r i s p et t o  a l c a s o  p r ec ed en t e, i n  q u a n t o  è  n ec es s a r i o  u t i li z z a r e i l 
m et o d o  d ella  f u n z i o n e la g r a n g ea n a . P er  q u es t o  m o t i v o , i n  q u es t a  s ed e, c i  li m i t i a m o  
                                         
18  N ella teoria c lassic a della disc rez ionalità  manag eriale le variabili di sc elta sono invec e X, c h e 
rappresenta le spese disc rez ionali del manag ement, Q c h e rappresenta il livello della produz ione e Πd c h e 
rappresenta il prof itto disc rez ionale.  
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a  d es c r i v er e le p r i n c i p a li  i n t u i z i o n i  e i m p li c a z i o n i , m en t r e r i m a n d i a m o  a  N a v a r r o  
(1 9 8 8 )  p er  u n ’ es p o s i z i o n e c o m p let a . 
I n  es t r em a  s i n t es i , i  r i s u lt a t i  m o s t r a n o  c h e: s e i l m ec c a n i s m o  d ec i s i o n a le è  f r u t t o  
d ella  d i s c r ez i o n a li t à  m a n a g er i a le: 
� i l li v ello  o t t i m a le d i  d o n a z i o n i  s a r à  a s s o c i a t o  a d  u n  r i c a v o  m a r g i n a le (r i s p et t o  a  

G )  in f eriore r i s p et t o  a l c o s t o  m a r g i n a le; 
� l’ a m m o n t a r e d i  d o n a z i o n i  p r es c elt o  s a r à  superiore r i s p et t o  a l c a s o  d ella  p u r a  

m a s s i m i z z a z i o n e d el p r o f i t t o ; 
� e, s o p r a t t u t t o , l ’ im presa sarà  g estita in  m od o n on  ottim al e. 
I n  p r a t i c a , il  f atto ch e i m an ag er trag g an o un ’ util ità  d al l ’ atto d i ef f ettuare d on az ion i 
d ’ im presa, l i con d urrà  ad  ef f ettuarn e in  m isura superiore al  l iv el l o ch e con sen te l a 
m assim iz z az ion e d el  prof itto con d ucen d ol i ad  un a g estion e in ef f icien te. 
L ’ es c lu s i o n e d i  Πd d a lla  f u n z i o n e d i  u t i li t à  c o s t i t u i s c e u n a  s i g n i f i c a t i v a  d i f f er en z a  
r i s p et t o  a l m o d ello  c la s s i c o  d ella  d i s c r ez i o n a li t à  m a n a g er i a le; t a le es c lu s i o n e, i n o lt r e 
c o m p o r t a  u n  i m p o r t a n t e ef f et t o  s u  u n a  d elle p r i n c i p a li  i m p li c a z i o n i  t es t a b i li  
em p i r i c a m en t e: la  r ela z i o n e f r a  d o n a z i o n i  e p o li t i c a  f i s c a le. I n f a t t i , n el  caso in  cui il  
prof itto d iscrez ion al e costituisca d i per sé  un  el em en to ch e apporta util ità  al  
m an ag em en t ( e ch e v ien e con seg uen tem en te in cl uso n el l a f un z ion e d i util ità )  
v ariaz ion i in  aum en to d el l ’ al iq uota f iscal e com porteran n o, n ei con f ron ti 
d el l ’ am m on tare ottim al e d i d on az ion i d eciso d al  m an ag em en t, un  ef f etto red d ito 
n eg ativ o d eriv an te d al l a d im in uz ion e d el  prof itto d iscrez ion al e ed  un  ef f etto d i 
sostituz ion e positiv o ( e superiore al l ’ ef f etto red d ito)  d eriv an te d al l a sostituibil ità  f ra 
d on az ion i, al tre spese d iscrez ion al i e prof itto d iscrez ion al e n el l a f un z ion e d i util ità . 
I n  a lt r e p a r o le, n el c a s o  d i  a u m en t o  d elle i m p o s t e s u i  r ed d i t i  s o c i et a r i  è  i n c en t i v a t a  
la  c r es c i t a  d elle d o n a z i o n i  c h e s i a n o  a lm en o  i n  p a r t e d ed u c i b i li  d a l r ed d i t o . Se 
i n v ec e i l p r o f i t t o  d i s c r ez i o n a le Πd  v i en e es c lu s o  d a lla  f u n z i o n e d i  u t i li t à , c o m e n el 
c a s o  c h e a b b i a m o  d es c r i t t o , l’ u n i c o  ef f et t o  d ella  v a r i a z i o n e d ell’ a li q u o t a  f i s c a le 
r i m a n e l ’ ef f etto red d ito n eg ativ o e, d i  c o n s eg u en z a , l’ i n t r o d u z i o n e d elle i m p o s t e (o  
u n  a u m en t o  d ell’ a li q u o t a )  c a u s er à  u n a  d i m i n u z i o n e n ell’ a m m o n t a r e d i  d o n a z i o n i . 

1.2.3  L e  m o t i v a z i o n i  a l t r u i s t i c h e  
M o lt i  d eg li  s t u d i  c h e h a n n o  i n d i v i d u a t o  n ell’ a lt r u i s m o  la  r a g i o n e p r i n c i p a le d elle 
d o n a z i o n i  d elle i m p r es e, h a n n o  la  c a r a t t er i s t i c a  c o m u n e d i  i n s er i r e t a le r i s u lt a t o  n el 
p i ù  g en er a le a m b i t o  d ello  s t u d i o  d ella  R es p o n s a b i li t à  So c i a le d ’ I m p r es a . I n o lt r e, i n  
m o lt i  c a s i , a c c a n t o  a lla  d ef i n i z i o n e d i  u n  m o d ello  t eo r i c o , s o n o  s t a t e c o n d o t t e 
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i n d a g i n i  q u a li t a t i v e, r i v o lt e a i  c o m p o n en t i  d eg li  o r g a n i  d i r et t i v i  d elle i m p r es e, e 
f i n a li z z a t e a d  ev i d en z i a r e es p li c i t a m en t e q u a li  f o s s er o  le m o t i v a z i o n i  c h e 
s p i n g ev a n o  a d  ef f et t u a r e d o n a z i o n i  d ’ i m p r es a  e q u a li  o s t a c o li , p er  c o n v er s o , 
li m i t a v a n o  t a li  p r a t i c h e. 
Un  a p p r o c c i o  a n a lo g o  è  s eg u i t o  n el c o n t r i b u t o  d i  C a m p b ell, G u la s  e G r u c a , i n  c u i  
v en g o n o  t r a c c i a t i  i  p r o f i li  d i  d o n a t o r i  e n o n -d o n a t o r i  a l f i n e d i  i d en t i f i c a r e la  n a t u r a  
d elle m o t i v a z i o n i  d ei  d u e d i v er s i  c o m p o r t a m en t i . Un ’ i n d a g i n e s i m i le è  q u ella  c h e s t a  
a lla  b a s e d el la v o r o  d i  E d m o n d s o n  e C a r r o l, i n  c u i  p er ò  i l c a m p o  è  r i s t r et t o  a d  u n  
c a m p i o n e d i  i m p r es e s t a t u n i t en s i  g es t i t e d a  a f r o -a m er i c a n i  a llo  s c o p o  d i  a n a li z z a r e 
la  p r o p en s i o n e a  “ r es t i t u i r e”  u n a  p a r t e d el b en es s er e c o n s eg u i t o  a t t r a v er s o  l’ a t t i v i t à  
ec o n o m i c a  a lla  p r o p r i a  c o m u n i t à  d i  r i f er i m en t o . Sem p r e n ello  s t es s o  f i lo n e d i  r i c er c a  
s i  p u ò  i n s er i r e, i n f i n e, i l c o n t r i b u t o  d i  J o n es  d el 2 0 0 0 19  (r i f er i t o  a lle i m p r es e 
a u s t r a li a n e)  n el q u a le v i en e a n a li z z a t o  i l r a p p o r t o  f r a  i  v a lo r i  p er s o n a li  d ei  d i r i g en t i  
d elle i m p r es e ed  i l c o m p o r t a m en t o  f i la n t r o p i c o  d i  q u es t e u lt i m e. 
Un ’ i m p o r t a n t e i m p li c a z i o n e t eo r i c a  d i  t u t t a  q u es t a  s er i e d i  r i c er c h e p r ev ed e c h e: se 
l ’ al truism o f osse il  sol o, o al m en o il  prin cipal e, f on d am en to d el l a respon sabil ità  
social e d el l e im prese e d el l e rel ativ e d on az ion i al  n on prof it, n essun a rel az ion e 
statisticam en te sig n if icativ a si d ov rebbe poter riscon trare n ei d ati real i 
con sid eran d o il  rapporto f ra l e d on az ion i ed  al cun e caratteristich e d istin tiv e 
d el l ’ im presa q ual i il  settore d i attiv ità , l e d im en sion i, l a perf orm an ce f in an z iaria. I n  
a lt r e p a r o le, n o n  es s en d o c i  n es s u n  m o t i v o  p er  c u i  i  m a n a g er  d elle i m p r es e p i ù  
g r a n d i  o  d i  q u elle a t t i v e i n  p a r t i c o la r i  s et t o r i  d eb b a n o , i n  g en er a le, es s er e p i ù  o  
m en o  g en er o s i , n es s u n  d a t o  s t a t i s t i c a m en t e s i g n i f i c a t i v o  d o v r eb b e s eg n a la r e u n a  
m a g g i o r e o  m i n o r e g en er o s i t à  d elle i m p r es e i n  f u n z i o n e d i  d et er m i n a t e 
c a r a t t er i s t i c h e s t r u t t u r a li . 
Un a  r ela z i o n e p o s i t i v a  f r a  p er f o r m a n c e s o c i a le e p er f o r m a n c e f i n a n z i a r i a  s a r à  
i n v ec e a t t es a  n el c a s o  i n  c u i  s i a  v er i f i c a t o  i l m o d ello  s v i lu p p a t o  i n  u n  r ec en t e 
a p p r o c c i o  a lt er n a t i v o , d o v u t o  a  Sm a ll e G r a f f  Z i v i n , i n  c u i  la  q u es t i o n e d elle 
d o n a z i o n i  d elle i m p r es e è  es a m i n a t a  s o t t o  u n  d i v er s o  p u n t o  d i  v i s t a , f o n d a t o  
s o p r a t t u t t o  s u  c o n s i d er a z i o n i  d i  f i n a n z a  a z i en d a le, e la  s t r u t t u r a  t eo r i c a  p r o p o s t a  
d a g li  a u t o r i  s i  f o n d a  s u lle p r ef er en z e d eg li  a z i o n i s t i  e s u lla  lo r o  s p i n t a  a lt r u i s t i c a . 
Q u es t i  u lt i m i , i n f a t t i , r i n u n c i a n o  i n  m o d o  c o n s a p ev o le e v o lo n t a r i o  a d  u n a  q u o t a  d ei  
                                         
19  G .  R .  J ones;  “ P ers o na l  V a l u es  a nd C o rp o ra t e P h il a nt h ro p y .  A  t h eo ret ic a l  m o del  fo r t h e ro l e s enio r 
ex ec u t iv es ’  p ers o na l  v a l u es  p l a y  in dec is io n rega rding c o rp o ra t e p h il a nt h ro p y ” ;  S c h ool of  C ommerc e 
R esearc h  P aper S eries  - T h e Flinders U niversity  of  S outh  A ustralia, A delaide;  2 0 0 0 .  
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p r o f i t t i , c h e s p et t er eb b e lo r o  d i  d i r i t t o , i n  c a m b i o  d ella  d o n a z i o n e d elle s o m m e a  c u i  
h a n n o  r i n u n c i a t o  i n  f a v o r e d i  c a u s e s o c i a li . T al i d on az ion i, in f atti, apporteran n o 
un ’ util ità  positiv a ag l i az ion isti ( ch e associan o un  v al ore al l ’ al truism o)  in  m od o 
parag on abil e a q uel l o ricav ato d a un a d on az ion e d iretta in d iv id ual e. I l  rapporto d i 
sostituibil ità  f ra l e d on az ion i d irette d eg l i in d iv id ui e q uel l e in d irette ef f ettuate 
attrav erso l ’ in v estim en to az ion ario in  im prese social m en te respon sabil i;  e 
l ’ in cid en z a rel ativ a, f ra g l i in v estitori, d eg l i in d iv id ui ch e “ pref eriscon o”  l e secon d e 
al l e prim e ( o v icev ersa)  d eterm in eran n o un  prez z o superiore ( o in f eriore n el  
secon d o caso)  d el l e az ion i d el l e im prese social m en te respon sabil i rispetto a q uel l e 
d i im prese ch e n on  ef f ettuan o al cun  “ in v estim en to social e” . 

1.3 L e  i m p l i c a z i o n i  t e s t a t e  e m p i r i c a m e n t e  

L a  v a li d i t à  d ell’ u n a  o  d ell’ a lt r a  s t r u t t u r a  t eo r i c a  d i  r i f er i m en t o , f r a  q u elle d es c r i t t e, 
r ec a  c o n  s é  a lc u n e i m p li c a z i o n i  t es t a b i li  em p i r i c a m en t e c h e r i s u lt a n o , a lm en o  i n  
p a r t e, c o n t r a s t a n t i  f r a  lo r o  e c h e c o n s en t o n o  q u i n d i , i n  li n ea  t eo r i c a , d i  d i s t i n g u er e 
f r a  i  v a r i  m o d elli  a n a li z z a t i  q u elli  c h e a d er i s c o n o  m eg li o  a lla  r ea lt à . M o lt e s o n o  s t a t e 
le r i c er c h e ef f et t u a t e i n  t a l s en s o  e q u i  c i  li m i t i a m o , n ec es s a r i a m en t e, a  c i t a r e i  
r i s u lt a t i  r ela t i v i  s o lo  a d  a lc u n e d i  es s e. 

1.3 .1 M o t i v a z i o n i  s t r a t e g i c h e  o  u t i l i t à  d e l  m a n a g e m e n t  
Qual ora l e m otiv az ion i prev al en ti sian o q uel l e l eg ate al l a m assim iz z az ion e d el  
prof itto s i  o s s er v er à  u n a  r ela z i o n e p o s i t i v a  f r a  l’ ela s t i c i t à  d ella  d o m a n d a  r i s p et t o  a lle 
d o n a z i o n i  (ηG )  ed  i l r a p p o r t o  f r a  q u es t e u lt i m e ed  i l t o t a le d elle v en d i t e ( SG ) . 
N eg a t i v a  s a r à  i n v ec e la  r ela z i o n e f r a  l’ ela s t i c i t à  d ella  d o m a n d a  r i s p et t o  a l p r ez z o  
(ηP )  ed  i l r a p p o r t o  f r a  d o n a z i o n i  e v en d i t e ( SG ) ; lo  s t es s o  s eg n o  c a r a t t er i z z er à  
i n o lt r e la  r ela z i o n e f r a  s p es a  s o c i a le p u b b li c a  (V )  e d o n a z i o n i , e q u ella  c h e leg a  i l 
f en o m en o  d el f ree rid in g  (F )  a lle d o n a z i o n i . R i s u lt er à  i n v ec e p o s i t i v o  i l r a p p o r t o  f r a  
le c a r a t t er i s t i c h e a m b i en t a li  d el t er r i t o r i o  i n  c u i  o p er a  l’ i m p r es a  (E )  e l’ a m m o n t a r e 
d i  d o n a z i o n i  c h e q u es t ’ u lt i m a  d ec i d er à  d i  ef f et t u a r e. I n f i n e, l a rel az ion e f ra 
l ’ al iq uota f iscal e e l ’ am m on tare d i d on az ion i ef f ettuate d al l ’ im presa n on  risul terà  
sig n if icativ am en te d iv ersa d a z ero. 
S e, in v ece, l a causa d el l e d on az ion i risied e n el l a scel ta d iscrez ion al e d el  
m an ag em en t - c h e d ec i d e i n  b a s e a lla  p r o p r i a  f u n z i o n e d i  u t i li t à  - la  r ela z i o n e f r a  
l’ a li q u o t a  f i s c a le e l’ a m m o n t a r e d i  d o n a z i o n i  r i s u lt er à  p o s i t i v a  (s e l’ a m m o n t a r e d el 
p r o f i t t o  d i s c r ez i o n a le en t r a , i n  q u a li t à  d i  a r g o m en t o , a  f a r  p a r t e d i  t a le f u n z i o n e)  
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o p p u r e n eg a t i v a  (s e la  c i r c o s t a n z a  a p p en a  d es c r i t t a  n o n  r i s u lt a  v er i f i c a t a ) . I n  
q u es t o  c a s o  s i  a s s i s t er à  i n o lt r e a d  u n a  rel az ion e n eg ativ a f ra l ’ am m on tare d el l e 
d on az ion i ed  il  l iv el l o m in im o d i prof itto ch e i m an ag er d ev on o g aran tire ag l i 
az ion isti. E  n eg a t i v o  s a r à  a n c h e i l r a p p o r t o  c h e leg a  le d o n a z i o n i  a ll’ a m m o n t a r e 
d elle a lt r e s p es e d i s c r ez i o n a li  (la  v a r i a b i le X d el m o d ello  c h e a b b i a m o  d es c r i t t o  n elle 
p a g i n e p r ec ed en t i )  d ec i s e d a l m a n a g em en t . 
N o n  t u t t e le i m p li c a z i o n i  a p p en a  d es c r i t t e s o n o  t es t a b i li  em p i r i c a m en t e, a lc u n e d i  
es s e p o s s o n o  c o m u n q u e es s er e o p p o r t u n a m en t e v er i f i c a t e a t t r a v er s o  l’ u t i li z z o  d i  
s t r u m en t i  a d a t t i . I n  p a r t i c o la r e, n el c o n t r i b u t o  d i  N a v a r r o , c u i  c i  s i a m o  la r g a m en t e 
r i f er i t i  n el c o r s o  d ella  t r a t t a z i o n e p r ec ed en t e, i  d a t i  a n a li z z a t i  (e r i f er i t i  a lle i m p r es e 
o p er a n t i  n eg li  St a t i  Un i t i  n el p er i o d o  1 9 7 6 -1 9 8 2 )  p er m et t o n o  d i  c o n c lu d er e c h e: 
1 . L e d o n a z i o n i  d elle i m p r es e r a p p r es en t a n o  u n a  f o r m a  d i  i n v es t i m en t o  

p r o m o z i o n a le. 
T a le r i s u lt a t o  c o n f er m a  q u a n t o  em er s o  i n  u n o  s t u d i o  a n a lo g o  (s em p r e r i f er i t o  a  d a t i  
USA )  d i  F r y , K ei m  e M ei n er s  d el 1 9 8 2 2 0 . 
2 . C o n d i z i o n i  s o c i o -a m b i en t a li  f a v o r ev o li  (f a v o r i t e d a ll’ i m p eg n o  s o c i a le d elle 

i m p r es e)  c o s t i t u i s c o n o , p er  i  la v o r a t o r i , u n a  s o r t a  d i  f rin g e-ben ef it. 
3 . I l p r o b lem a  d i  f ree rid in g  r i d u c e l’ a m m o n t a r e d elle d o n a z i o n i  d elle i m p r es e. 
4 . F r a  le d o n a z i o n i  d elle i m p r es e e la  s p es a  s o c i a le p u b b li c a  es i s t e u n  r a p p o r t o  d i  

s o s t i t u i b i li t à . 
5 . L a  r ela z i o n e f r a  l’ a m m o n t a r e d i  d o n a z i o n i  d elle i m p r es e e l’ a li q u o t a  f i s c a le n o n  

r i s u lt a  s i g n i f i c a t i v a m en t e d i v er s a  d a  z er o , m a  d i p en d e i n  g r a n  p a r t e d a l d i v er s o  
t r a t t a m en t o  f i s c a le a m er i c a n o  n el p er i o d o  d i  r i f er i m en t o  r i s p et t o  a l n o s t r o . 

T a le ev i d en z a  s em b r a  c o n f er m a r e la  v a li d i t à  d el m o d ello  “ s t r a t eg i c o ”  e r i g et t a r e i l 
m o d ello  d ella  “ d i s c r ez i o n a li t à  m a n a g er i a le” , m a  s u c c es s i v e r i c er c h e d i  B o a t s m a n  e 
G u p t a 2 1 h a n n o  ev i d en z i a t o , a l c o n t r a r i o , u n a  f o r t e r ela z i o n e n eg a t i v a  f r a  l’ a li q u o t a  
f i s c a le e l’ a m m o n t a r e d i  d o n a z i o n i  a z i en d a li  c h e la s c er eb b e i n v ec e i n t en d er e l’ es a t t o  
c o n t r a r i o . Un a  t a le c o n c lu s i o n e r i s u lt a , p er a lt r o , c o er en t e c o n  i  s eg u en t i  r i s u lt a t i  
r i lev a t i  n ello  s t u d i o  d i  N a v a r r o : 
                                         
2 0  L.  W .  Fry , G .  D .  K eim, R .  E .  M einers;  “ C o rp o ra t e C o nt rib u t io ns :  A l t ru is t i c  o r F o r-P ro fit ? “ ;  A c ademy  of  
M anag ement J ournal, vol 2 5  ( 1 ) , pp 9 4 -1 0 6 ;  1 9 8 2 .  
2 1 J .  R .  B oatsman e S .  G upta;  ” T a x es  a nd C o rp o ra t e C h a rit y :  E m p iric a l  E v idenc e fro m  M ic ro -L ev el  P a nel  
D a t a ” ;  N ational T ax  J ournal, vol.  4 9  ( 2 ) , pp 1 9 3 -2 1 3 . ;  1 9 9 6 .  
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6 . E s i s t e u n a  r ela z i o n e n eg a t i v a  f r a  le d o n a z i o n i  ed  i l li v ello  d el l ev erag e 2 2  
d ell’ i m p r es e. 

7 . R i s u lt a  p o s i t i v a  la  r ela z i o n e f r a  le d o n a z i o n i  ed  t a s s o  d i  c r es c i t a  d ei  d i v i d en d i  
d i s t r i b u i t i  a g li  a z i o n i s t i . 

T a li  m i s u r e s i  p o s s o n o  i n f a t t i  c o n s i d er a r e s t r u m en t i  u t i li  a lla  c o m p r en s i o n e d ella  
r ela z i o n e (i m p li c a t a  d a l m o d ello  c o n  u n  s eg n o  n eg a t i v o )  f r a  li v ello  m i n i m o  d i  
p r o f i t t o  d a  r a g g i u n g er e e d o n a z i o n i , e le r ela z i o n i  o s s er v a t e n ei  d a t i  r i s u lt a n o  
c o er en t i  c o n  la  r ela z i o n e a t t es a . 
Un a  r ela z i o n e p o s i t i v a  f r a  a li q u o t a  f i s c a le ed  a m m o n t a r e d i  d o n a z i o n i , s i  r i s c o n t r a , 
i n v ec e, a n a li z z a n d o  i  r i s u lt a t i  d ello  s t u d i o  (r ela t i v o  a l R eg n o  Un i t o )  d i  A r u la m p a la m  
e St o n em a n . I n  q u es t o  c a s o , i l m o d ello  c h e d es c r i v e m eg li o  la  r ea lt à  r i s u lt a , d i  
n u o v o , q u ello  c a r a t t er i z z a t o  d a lla  d i s c r ez i o n a li t à  d ei  m a n a g er , m a  a l s u o  i n t er n o  è  
p r ev i s t o  c h e q u es t i  u lt i m i  r i c ev a n o  u n ’ u t i li t à  p o s i t i v a  d a ll’ a m m o n t a r e d i  p r o f i t t o  d i  
c u i  es s i  p o s s o n o  d i s p o r r e i n  m o d o  d i s c r ez i o n a le. 

1.3 .2 P e r f o r m a n c e  f i n a n z i a r i a  e  p e r f o r m a n c e  s o c i a l e  
Un ’ u lt er i o r e i m p li c a z i o n e d ei  m o d elli  s ec o n d o  i  q u a li  le d o n a z i o n i  s o n o  i l f r u t t o  d ella  
m a s s i m i z z a z i o n e d ella  f u n z i o n i  d i  u t i li t à  d el m a n a g em en t  c o n s i s t e n el f a t t o  c h e la  
d i s c r ez i o n a li t à  m a n a g er i a le (o  m eg li o , l’ a b u s o  d i  t a le f a c o lt à  p er  c o n s eg u i r e f i n a li t à  
p r o p r i e)  c o m p o r t a  u n a  g es t i o n e i n ef f i c i en t e d ell’ i m p r es a . A l c o n t r a r i o , ch i ritien e ch e 
l a m otiv az ion e al l a base d el l a corporate ph il an th ropy  sia d i tipo strateg ico è  portato 
a con sid erare ch e un ’ im presa social m en te respon sabil e con seg uirà , a parità  d el l e 
al tre con d iz ion i, un a m ig l iore perf orm an ce rispetto ad  un ’ im presa poco atten ta al  
rapporto con  l a com un ità . I n f in e, se è  v al id o il  m od el l o d el l ’ al truism o d eg l i 
in v estitori, l e im prese social m en te respon sabil i otterran n o d al  m ercato f in an z iario 
un  ricon oscim en to superiore rispetto a q uel l e ch e n on  risul tan o attiv e in  tal e am bito 
(s e le d o n a z i o n i  ef f et t u a t e a t t r a v er s o  l’ i m p r es a  s o n o  i m p er f et t e s o s t i t u t e d i  q u elle 
ef f et t u a t e d i r et t a m en t e, s e es i s t e et er o g en ei t à  n ella  p r ef er en z a  f r a  le d u e t i p o lo g i e 
e s e la  p r o p o r z i o n e d i  i n d i v i d u i  c h e p r ef er i s c e le p r i m e r i s p et t o  a lle s ec o n d e r i s u lt a  
m a g g i o r i t a r i a ) . 

                                         
2 2  I l l ev era ge è  un indic atore della struttura f inanz iaria di un’ impresa e rappresenta il rapporto f ra i debiti 
a media e lung a sc adenz a ed il c apitale proprio.  E sso presenta inoltre, da un punto di vista log ic o, una 
relaz ione positiva c on il livello minimo di prof itto c h e il manag ement deve g arantire ag li az ionisti 
( nell’ ambito del modello manag eriale analiz z ato in q uesta sede) .  
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L a  v er i f i c a  em p i r i c a  d ella  r ela z i o n e f r a  p er f o r m a n c e ec o n o m i c o -f i n a n z i a r i a  e 
p er f o r m a n c e s o c i a le d ell’ i m p r es a  è  q u i n d i  u n  a lt r o  i m p o r t a n t e s eg n a le r i lev a t o r e 
d ella  v a li d i t à  d elle d i v er s e s t r u t t u r e a n a li t i c h e i d ea t e a lle s c o p o  d i  m o d ella r e i l 
f en o m en o  d ella  r es p o n s a b i li t à  s o c i a le d ’ i m p r es a . 
I  ten tativ i d i stud iare l a real e rel az ion e f ra in d icatori d i ef f icien z a ed  ef f icacia 
g estion al e e f in an z iaria ed  in d icatori d i im peg n o social e son o stati n um erosi, m a 
an cora un a v ol ta, i risul tati osserv ati si son o d im ostrati con trastan ti e, d i 
con seg uen z a, n on  con cl usiv i. A d  es em p i o , la  r ela z i o n e n o n  è  r i s u lt a t a  
s i g n i f i c a t i v a m en t e p o s i t i v a  n ei  c o n t r i b u t i  d i  Sei f er t , M o r r i s  e B a r t k u s  (2 0 0 3 ) 2 3  d i  
B er m a n  et  a l. (1 9 9 9 ) 2 4 , B o a t s m a n  e G u p t a , G r i f f i n  e M a h o n  (1 9 9 7 ) 2 5 ; m en t r e è  
r i s u lt a t a  i n v ec e f o r t em en t e p o s i t i v a  n ello  s t u d i o  d i  G a la s k i ew i c z  d el 1 9 9 7 2 6  ed  i n  
q u ello  d i  A d a m s  e  H a r d w i c k  d el 1 9 9 8 2 7. 

1.3 .3  D o n a z i o n i  e  c a r a t t e r i s t i c h e  d e l l ’ i m p r e s a  
M o lt i  d eg li  s t u d i  c i t a t i  h a n n o  ev i d en z i a t o  u n a  r ela z i o n e p o s i t i v a  f r a  le d i m en s i o n i  
d elle i m p r es e e l’ a m m o n t a r e d i  d o n a z i o n i  d a  es s e ef f et t u a t e, m en t r e p o c o  c h i a r a  è  
r i s u lt a t a  la  r ela z i o n e f r a  s et t o r e d i  a t t i v i t à  e C SR . L a  v a li d i t à  d i  q u es t a  s ec o n d a  
r ela z i o n e p o t r eb b e f a c i lm en t e es s er e i n t er p r et a t a  c o m e ev i d en z a  a  f a v o r e d ella  
t eo r i a  d ella  m a s s i m i z z a z i o n e d el p r o f i t t o . Se i n f a t t i  le d o n a z i o n i  f a c es s er o  p a r t e 
d ella  s t r a t eg i a  d i  m a r k et i n g  d elle i m p r es e, s a r eb b e d el t u t t o  ev i d en t e c h e (es s en d o  
t a li  s t r a t eg i e n ec es s a r i a m en t e d i v er s e a  s ec o n d a  d ella  t i p o lo g i a  d i  d o m a n d a  e d ella  
s t r u t t u r a  d el m er c a t o  d i  r i f er i m en t o )  la  s t r a t eg i a  r ela t i v a  a lle d o n a z i o n i  s i  
d i f f er en z i er eb b e p er  s et t o r e. 

                                         
2 3  B .  S eif ert, S .  A .  M orris e B .  R .  B artk us;  “ C o m p a ring B ig G iv ers  a nd S m a l l  G iv ers :  F ina nc ia l  C o rrel a t es  
o f C o rp o ra t e P h il a nt h ro p y ” ;  J ournal of  B usiness E th ic s, vol 4 5 , pp 1 9 5 -2 1 1 ;  2 0 0 3 .  
2 4  S .  L.  B erman, A .  C .  W ic k s, S .  K oth a e T .  M .  J ones;  “ D o es  S t a k eh o l der O rient a t io n M a t t er?  T h e 
R el a t io ns h ip  B et w een C o rp o ra t e S o c ia l  R es p o ns ib il it y  a nd P ro fit a b il it y “ ;  A c ademy  of  M anag ement 
J ournal, vol 4 2  ( 5 ) , pp 4 8 8 -5 0 6 ;  1 9 9 9 .  
2 5 J .  J .  G rif f in e J .  F.  M ah on;  “ T h e C o rp o ra t e S o c ia l  P erfo rm a nc e a nd C o rp o ra t e F ina nc ia l  P erfo rm a nc e 
D eb a t e:  T w ent y -F iv e Y ea rs  o f I nc o m p a ra b l e R es ea rc h ” ;  B usiness A nd S oc iety , vol 3 6  ( 1 ) , pp 5 -3 1 ;  
1 9 9 7 .  
2 6  J .  G alask iew ic z ;  “ S o c ia l  O rga niz a t io n o f U rb a n G ra nt s  E c o no m y :  A  S t u dy  o f B u s ines s  P h il a nt h ro p y  a nd 
N o np ro fit  O rga niz a t i o ns ” ;  A c ademic  P ress;  O rlando FL;  1 9 8 5 .  
2 7  M .  A dams e P .  H ardw ic k ;  “ A n A na l y s is  o f C o rp o ra t e D o na t i o ns :  U nit ed K ingdo m  E v idenc e” ;  J ournal of  
M anag ement S tudies, vol 3 5  ( 5 ) , pp 6 4 1 -6 5 4 ;  1 9 9 8 .  
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Se, i n v ec e, t a le r ela z i o n e n o n  r i s u lt a s s e s t a t i s t i c a m en t e s i g n i f i c a t i v a , le m o t i v a z i o n i  
a lt r u i s t i c h e r i s u lt er eb b er o  p i ù  c o n v i n c en t i . Se le d o n a z i o n i  d i p en d es s er o  d a i  v a lo r i  
d ell’ i m p r es a  e d elle p er s o n e c h e la  g es t i s c o n o , le d i f f er en z e s et t o r i a li  d o v r eb b er o  
r i s u lt a r e s o s t a n z i a lm en t e c a s u a li , p i u t t o s t o  c h e s i s t em a t i c h e. N o n  r i s u lt er eb b e 
i n f a t t i  m o lt o  r a g i o n ev o le s u p p o r r e c h e l’ a p p a r t en en z a  a d  u n  s et t o r e p i u t t o s t o  c h e a d  
u n  a lt r o  s i a  i n  g r a d o  d i  s p i eg a r e le d i f f er en z e n ei  v a lo r i  f o n d a n t i  d elle i m p r es e e d el 
r i s p et t i v o  m a n a g em en t . 
P u r t r o p p o , c o m e d et t o , l’ ev i d en z a  em p i r i c a  f i n o r a  d i s p o n i b i le n o n  s em b r a  c h i a r i r e 
t a le p u n t o . Sem b r a  i n v ec e p i ù  c h i a r o  i l r a p p o r t o  f r a  d i m en s i o n i  e p r o p en s i o n e a lle 
d o n a z i o n i . I n  p a r t i c o la r e, t r e d elle r i c er c h e em p i r i c h e c h e h a n n o  a n a li z z a t o  
l’ a n d a m en t o  d elle d o n a z i o n i  d elle i m p r es e d el R eg n o  Un i t o  n eg li  u lt i m i  a n n i  (c i  
r i f er i a m o  a g li  s t u d i  d i  B r a m m er  e M i lli n g t o n  d el 2 0 0 3 2 8 , d i  C a m p b ell, M o o r e e 
M et z eg er 2 9  d el 2 0 0 2  ed  a  q u ello  d i  A d a m s  e H a r d w i c k )  m o s t r a n o  c h e le i m p r es e p i ù  
g r a n d i  r i s u lt a n o  a n c h e q u elle p i ù  g en er o s e. N ell’ u lt i m o  d ei  c o n t r i b u t i  c i t a t i  t a le 
ev i d en z a  v i en e i n o lt r e m es s a  i n  r ela z i o n e a lla  t eo r i a  d ell’ o r i g i n e s t r a t eg i c a  d ella  
f i la n t r o p i a  d ’ i m p r es a . L ’ a r g o m en t a z i o n e s i  a r t i c o la  i n  q u es t o  m o d o : i l m a r k et i n g  (n el 
s en s o  p i ù  a lla r g a t o  d el t er m i n e)  è  t a n t o  p i ù  i m p o r t a n t e p er  u n ’ i m p r es a  q u a n t o  p i ù  
es s a  r i s u lt a  “ v i s i b i le” , e t a le v i s i b i li t à  è  t a n t o  p i ù  elev a t a  q u a n t o  m a g g i o r i  s o n o  le 
s u e d i m en s i o n i  o c c u p a z i o n a li  ed  ec o n o m i c h e. D i  c o n s eg u en z a , s e s i  o s s er v a  c h e le 
r i s o r s e d es t i n a t e a lle d o n a z i o n i  c r es c o n o  a l c r es c er e d ella  d i m en s i o n e d ell’ i m p r es a  
c i ò  s i g n i f i c a  c h e a n c h e q u es t e p r a t i c h e f a n n o  p a r t e d ella  s t r a t eg i a  d i  m a r k et i n g . 

1.3 .4  L ’ e v o l u z i o n e  r e c e n t e  d e l l e  d o n a z i o n i  d e l l e  i m p r e s e  a n g l o -s a s s o n i  
Un a  v a s t a  let t er a t u r a  s i  è  d u n q u e o c c u p a t a  d ella  v er i f i c a  d elle i p o t es i  d er i v a n t i  d a lla  
v a li d i t à  d ei  d i v er s i  m o d elli  c h e a b b i a m o  d es c r i t t o . T u t t a v i a , n o n  s em b r a  a f f a t t o  
c h i a r i t o , c o m e d el r es t o  s p es s o  a c c a d e n el c a m p o  d ella  v er i f i c a  em p i r i c a , q u a le 
p o s s a  es s er e i l “ v er o ”  m o d ello  c h e s p i eg a  i l f en o m en o  d elle d o n a z i o n i  d elle i m p r es e. 
Sem b r er eb b e i n v ec e s u f f i c i en t em en t e c h i a r o  c h e le d i v er s e m o t i v a z i o n i  p r o p o s t e 
c o n t r i b u i s c o n o  c i a s c u n a  i n  m a g g i o r e o  m i n o r e m i s u r a  a  s p i eg a r e i l c o m p o r t a m en t o  
d elle i m p r es e s o c i a lm en t e r es p o n s a b i li . 

                                         
2 8  S .  B rammer e A .  M illing ton;  “ T h e E v o l u t io n o f C o rp o ra t e C h a rit a b l e C o nt rib u t io ns  in t h e U . K .  b et w een 
1 9 8 9  a nd 1 9 9 9 :  I ndu s t ry  S t ru c t u re a nd S t a k eh o l der I nfl u enc es ” ;  B usiness E th ic s:  A  E uropean R eview , 
vol 1 2  ( 3 ) , pp 2 1 6 -2 2 8 ;  2 0 0 3 .  
2 9  D .  C ampbell, G .  M oore e M .  M etz g er;  “ C o rp o ra t e P h il a nt h ro p y  in t h e U . K .  1 9 8 5 -2 0 0 0 :  S o m e E m p iric a l  
F indings ” ;  J ournal of  B usiness E th ic s, vol 3 9 , pp 2 9 -4 1 ;  2 0 0 2 .  
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G r a z i e a l la v o r o  d i  v er i f i c a  em p i r i c a  c h e a b b i a m o  d es c r i t t o  n el p a r a g r a f o  p r ec ed en t e 
(ed  i n  p a r t i c o la r e c i  r i f er i a m o  a g li  s t u d i  d i  C a m p b ell, M o o r e e M et z eg er , e d i  
B r a m m er  e M i lli n g t o n )  s i a m o  c o m u n q u e i n  g r a d o  d i  d es c r i v er e l’ ev o lu z i o n e s t o r i c a  
d eg li  u lt i m i  a n n i  d elle d o n a z i o n i  d elle i m p r es e (i n  p a r t i c o la r  m o d o  d i  q u elle q u o t a t e 
i n  b o r s a )  d i  p a es i  c o m e i l R eg n o  Un i t o  e g li  St a t i  Un i t i  e d i  ef f et t u a r e u n  r a f f r o n t o  
f r a  le d u e r ea lt à . 
C o n s i d er i a m o , p er  p r i m e, le i m p r es e b r i t a n n i c h e a p p a r t en en t i  a ll’ i n d i c e F T SE  
(l’ a n a li s i  è  r i a s s u n t a  n ella  f i g u r a  1 ) . 

Fonte: Corporate Philanthropy in the U.K. 1985-2000

In
dic

e d
i g

en
er

os
ità

Anno

F i g u r a  1
I nd i c e  d i  g e ne r os i t à  ( D ona z i oni / P r of i t t i  l or d i * 1 0 0 )  p e r  l e  c om p a g ni e  a p p a r t e ne nt i  

a l l ’ i nd i c e  F T S E

 
N el p er i o d o  1 9 8 5 -2 0 0 0  i l v a lo r e m ed i o  d el r a p p o r t o  f r a  d o n a z i o n i  e p r o f i t t i  a l lo r d o  
d elle t a s s e (i n d i c e d i  g en er o s i t à )  h a  c o n o s c i u t o  u n  d ec i s o  i n c r em en t o : d a llo  0 ,1 1 %  
c h e r a p p r es en t a v a  la  m ed i a  n el 1 9 8 5  a llo  0 ,4 0 5 %  n el 2 0 0 0 . C o m e s i  p u ò  n o t a r e, 
l’ a n d a m en t o  d ella  s er i e n o n  r i s u lt a  li n ea r e, m a , a n z i , p r es en t a  u n  p i c c o  n el p er i o d o  
c o r r i s p o n d en t e a ll’ i n i z i o  d eg li  a n n i  n o v a n t a , i n  c u i , i n  s eg u i t o  a l p er i o d o  d i  f o r t e 
r ec es s i o n e v i s s u t o  d a ll’ ec o n o m i a , i  m a r g i n i  d i  p r o f i t t o  s i  s o n o  r i d o t t i  ed  i l r a p p o r t o  
f r a  d o n a z i o n i  e p r o f i t t i  è  c o n s eg u en t em en t e a u m en t a t o . 
N ella  f i g u r a  2 , le d u e s er i e c h e c o m p o n g o n o  l’ i n d i c e d i  g en er o s i t à  s o n o  
r a p p r es en t a t e s i n g o la r m en t e, e i l f en o m en o  c h e a b b i a m o  a p p en a  d es c r i t t o  r i s u lt a  
p i ù  ev i d en t e: l’ a m m o n t a r e d elle d o n a z i o n i  ef f et t u a t e c r es c e i n f a t t i  i n  m o d o  
p r es s o c h é  c o s t a n t e d u r a n t e t u t t o  i l p er i o d o  c o n s i d er a t o , m en t r e la  s er i e r ela t i v a  a i  
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p r o f i t t i  a l n et t o  d elle i m p o s t e p r es en t a  u n  a n d a m en t o  c h e r i f let t e la  c o n g i u n t u r a  
ec o n o m i c a . 

Fonte: Corporate Philanthropy in the U.K. 1985-2000
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Figura 2
D o n az io n i e  p ro f i t t i al  n e t t o  d e l l e  t as s e  ( v al o ri m e d i)  d e l l e  c o m p agn ie  ap p art e n e n t i 
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S i p u ò  q u in d i c o n c l u d e r e  c h e ,  n e l  p e r io d o  a n a l iz z a t o  n o n  s e mb r a  e v id e n z ia r s i u n a  
r e l a z io n e  f r a  b u o n a  ( o  c a t t iv a )  p e r f o r ma n c e  f in a n z ia r ia  e  b u o n a  ( o  c a t t iv a )  
p e r f o r ma n c e  s o c ia l e .  T a l e  c o n s id e r a z io n e  è ,  d e l  r e s t o ,  d i p o r t a t a  p iù  g e n e r a l e ,  c o me  
a b b ia mo  v is t o  in  p r e c e d e n z a ,  q u a n d o  a b b ia mo  r ip o r t a t o  g l i s t u d i v o l t i a  v e r if ic a r e  
n e i d a t i,  l a  v a l id it à  d e l  mo d e l l o  d e l l a  “ f il a n t r o p ia  s t r a t e g ic a ” .  
Un fattore che, invece, sembra aver influito in modo positivo sullo sviluppo delle 
donaz ioni di impresa è  la modifica del sistema di deducibilità  fiscale di tali 
contributi.  F ino all’ ottobre del 1 9 9 0 , infatti, le donaz ioni delle imprese erano 
deducibili fino al limite del 3 %  dei dividendi;  in seg uito tale limitaz ione fu affiancata 
da un ulteriore limite superiore pari a 5  milioni di sterline;  a partire dal marz o del 
1 9 9 1  tali limiti furono invece aboliti.  I  dati relativi ag li anni successivi mostrano che 
la rimoz ione dei limiti di deducibilità  ha stimolato le donaz ioni delle g randi imprese 
o, q uanto meno, ha impedito che tali limitaz ioni operassero nella direz ione di 
scorag g iare contributi più  “ g enerosi” .  
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P e r  q u a n t o  r ig u a r d a  l e  imp r e s e  s t a t u n it e n s i,  e s is t o n o  d a t i c h e  p r e n d o n o  in  
c o n s id e r a z io n e  l ’ a n d a me n t o  d e l l e  d o n a z io n i a d d ir it t u r a  a  p a r t ir e  d a g l i a n n i ‘ 3 0 30 .  
E s s i mo s t r a n o  c h e  l ’ e v o l u z io n e  d e l  r a p p o r t o  f r a  d o n a z io n i e  p r o f it t i ( s e mp r e  a l  n e t t o  
d e l l e  t a s s e )  h a  c o n o s c iu t o ,  a  p a r t ir e  d a  t a l e  d a t a ,  u n  p e r io d o  d i c r e s c it a  c o s t a n t e  
p e r  c ir c a  c in q u a n t a  a n n i c o n  u n  v a l o r e  ma s s imo  s u p e r io r e  a l  2 %  r e g is t r a t o  v e r s o  l a  
f in e  d e g l i a n n i 8 0  ( il  v a l o r e  in iz ia l e  e r a  p a r i c ir c a  a l l o  0 , 5 % ) .  C o me  s i p u ò  in v e c e  
n o t a r e  d a l l a  f ig u r a  3  ( c h e  mo s t r a  il  c o n f r o n t o  c o n  i d a t i d e l  R e g n o  U n it o  e  p r e n d e  in  
c o n s id e r a z io n e  g l i a n n i c o mp r e s i t r a  il  1 9 8 6  e d  il  1 9 9 6 )  l a  t e n d e n z a  p iù  r e c e n t e  
e v id e n z ia  u n  a n d a me n t o  o p p o s t o .  

Fonte: Corporate Philanthropy in the U.K. 1985-2000
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F i g u r a  3
I nd i c e  d i  g e ne r os i t à  p e r  l e  c om p a g ni e  b r i t a nni c h e  e  s t a t u ni t e ns i  ( 1 9 8 6 - 1 9 9 6 )

 
N o n o s t a n t e  il  r a p p o r t o  f r a  d o n a z io n i e  p r o f it t i r ima n g a  in  o g n i c a s o  c o mu n q u e  b e n  
s u p e r io r e  n e g l i S t a t i U n it i,  e s s o  è  d imin u it o  in  mo d o  c o n s is t e n t e  a t t e s t a n d o s i 
in t o r n o  ( a  t u t t o  il  1 9 9 6 )  s u  d i u n  l iv e l l o  p a r i c ir c a  a l l ’ 1 , 5 %  ( c o n t r o  u n  v a l o r e  p a r i a l l o  
0 , 4 %  n e l  R e g n o  U n it o ) .  

1.4 L e  d o n a z i o n i  d e l l e  i m p r e s e  i t a l i a n e  

I n  I t a l ia ,  l a  ma g g io r  p a r t e  d e g l i s t u d i c h e  h a n n o  a n a l iz z a t o  il  f e n o me n o  d e l l e  
d o n a z io n i mo n e t a r ie  d e l l e  imp r e s e  a l  n o n p r o f it  è  d i c a r a t t e r e  q u a l it a t iv o  e d  a f f r o n t a  
                                         
30 U n’ analisi graf ica relativ a a tali dati,  ch e p rov engono dall’ I nland Rev enue S erv ice,  è  rip ortata sia nello 
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t a l e  t e ma t ic a  n e l  p iù  g e n e r a l e  a mb it o  d e l l a  r il e v a z io n e  d e l l a  R e s p o n s a b il it à  s o c ia l e  
d e l l e  imp r e s e 31 .  N e i p a r a g r a f i s u c c e s s iv i r ip o r t ia mo  a l c u n e  s c h e d e  s in t e t ic h e  r e l a t iv e  
a  t a l i s t u d i,  in  c u i s o n o  p r e s e n t a t i b r e v e me n t e  a l c u n i d e i r is u l t a t i p iù  s ig n if ic a t iv i 
e me r s i d a l l e  in d a g in i e d  è  d e s c r it t a  l a  me t o d o l o g ia  a d o t t a t a  n e i d iv e r s i c a s i.  

1.4.1 U n i o n c a m e r e - I s v i ,  2 0 0 4 
I  mo d e l l i d i r e s p o n s a b il it à  s o c ia l e  n e l l e  imp r e s e  it a l ia n e .  I n :  M o l t e n i M a r io  e  L u c c h in i 
M a r io ,  I  modelli di responsabilità  sociale nelle imprese italiane ,  F r a n c o  A n g e l i,  
M il a n o ,  2 0 0 4 .  

M e t o d o l o g i a  
L ’ in d a g in e  è  s t a t a  e f f e t t u a t a  a t t r a v e r s o  u n a  s e r ie  d i in t e r v is t e  t e l e f o n ic h e  ( C A T I )  
r e a l iz z a t e  n e l  l u g l io  2 0 0 3  e  r iv o l t e  a d  u n  c a mp io n e  d i 3 . 6 6 3  imp r e s e  s t r a t if ic a t o  in  
b a s e  a :  
� c l a s s e  d ime n s io n a l e  ( 1 -1 9 ; 2 0 -4 9 ; 5 0 -2 4 9 ; 2 5 0  e  o l t r e ) ; 
� ma c r o  s e t t o r e  e c o n o mic o  ( N a c e  r ia g g r e g a t a  in  9 ) ; 
� a r e a  g e o g r a f ic a  ( 1 1  N U T S  c o n  S ic il ia  e  S a r d e g n a  a g g r e g a t e  e  T o s c a n a  d is t in t a  

d a  M a r c h e  e  U mb r ia ) .  
I l  c a mp io n e  p r e s c e l t o  g a r a n t is c e  q u in d i l a  r a p p r e s e n t a t iv it à  d i t u t t e  l e  imp r e s e  
it a l ia n e  c o n  a l me n o  u n  d ip e n d e n t e  n e i s e t t o r i d e l l ’ in d u s t r ia  e  s e r v iz i,  ma  il  l iv e l l o  d i 
s ig n if ic a t iv it à ,  f is s a t o  a l  9 0 % ,  s i r if e r is c e  a i s o l i in c r o c i s e t t o r e / a r e a  g e o g r a f ic a  e  
c l a s s e  d ime n s io n a l e / a r e a  g e o g r a f ic a .  I l  p r in c ip a l e  a r c h iv io  u t il iz z a t o  p e r  s e l e z io n a r e  
il  c a mp io n e  è  s t a t o  il  R e g is t r o  d e l l e  I mp r e s e  ( a g g io r n a t o  a l  3 1 . 1 2 . 2 0 0 0 )  c h e  è  s t a t o  
p o i in c r o c ia t o  c o n  a l t r e  f o n t i q u a l i I n p s ,  I n a il  e  a n a g r a f e  t r ib u t a r ia .  3 0 0  q u e s t io n a r i 
s o n o  s t a t i in v ia t i a d  imp r e s e  q u o t a t e  e ,  f r a  q u e s t e ,  5 4  h a n n o  f o r n it o  r is p o s t e  u t il i.  

A l c u n i  d a t i  s i g n i f i c a t i v i  
P o c o  p iù  d i u n  q u a r t o  d e l l e  imp r e s e  in t e r v is t a t e  d ic h ia r a  d i a v e r  e f f e t t u a t o  d o n a z io n i 
mo n e t a r ie  a l  n o n p r o f it .  I l  t a s s o  d i p a r t e c ip a z io n e  r is u l t a  c r e s c e n t e  a l  c r e s c e r e  d e l l e  

                                                                                                                        
studio di N eih eisel ch e nel lav oro di H aley .  
31  A nch e l’ I stat h a recentemente p ub b licato alcuni dati da cui risulta ch e nel 2 0 0 3  la grande maggioranz a 
delle imp rese di media e grande grande dimensione ( 9 4 , 6 % )  h a adottato iniz iativ e di resp onsab ilità  
sociale.  N el 5 6 , 5  % dei casi tali iniz iativ e h anno av uto p er oggetto la “ p romoz ione di cause sociali 
attrav erso donaz ioni e sp onsoriz z az ioni” .  
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d ime n s io n i d ’ imp r e s a ,  s u p e r io r e  n e l  c a s o  d e l l e  imp r e s e  q u o t a t e  r is p e t t o  a l  c a s o  
d e l l e  n o n  q u o t a t e .  L ’ in d a g in e  e v id e n z ia ,  in f in e ,  s ig n if ic a t iv e  d if f e r e n z e  s e t t o r ia l i.  
Tabella 1
I m p r es e c h e h an n o  ef f et t u at o  i n t er v en t i  a f av o r e d ella c o m u n i t à
( d at i  i n  p er c en t u ale)

1-19 2 0 -4 9 5 0 -2 4 9 2 5 0  e  p i ù
D o n a z i o n i  m o n e t a r i e 2 5 , 3 4 1, 8 4 4 , 2 6 4 , 7 2 6 , 4
S p o n s o r i z z a z i o n i 2 6 , 2 3 9, 4 4 8 , 5 5 7 , 0 2 7 , 2
P u b b l i c i t à  c o n  m e s s a g g i  d i  n a t u r a  s o c i a l e 5 , 3 7 , 7 17 , 9 16 , 8 5 , 6
C a m p a g n e  d i  m a r k e t i n g  a b b i n a t e  a d  u n a  c a u s a  s o c i a l e 1, 3 2 , 5 8 , 7 10 , 6 1, 5
F o n t e :  U n i o n c a m e r e / I S V I ,  2 0 0 4

T o t a l e
C l a s s i  d i m e n s i o n a l i

 
Tabella 2
I m p r es e c h e h an n o  ef f et t u at o  d o n az i o n i  m o n et ar i e
( d at i  i n  p er c en t u ale)

Credito/Assicurazioni 3 4 , 7
M anif atturiero 3 1 , 1
Com m ercio/T urism o -  S erv izi al l e im p rese 2 7 , 4
T otal e 2 6 , 4

F onte:  U nioncam ere/I S V I ,  2 0 0 4

D onatori

 
Tabella 3
I m p r es e c h e h an n o  ef f et t u at o  i n t er v en t i  a f av o r e d ella c o m u n i t à
( d at i  i n  p er c en t u ale)

Quotate 2 5 0  e p i ù
D on az i on i  m on etar i e 7 5 , 9 6 4 , 7 2 6 , 4
S p on s or i z z az i on i 7 2 , 2 5 7 , 0 2 7 , 2
P ub b l i c i tà  c on  m es s ag g i  d i  n atur a s oc i al e 1 6 , 7 1 6 , 8 5 , 6
C am p ag n e d i  m ar k eti n g  ab b i n ate ad  un a c aus a s oc i al e 2 4 , 1 1 0 , 6 1 , 5
F on te:  U n i on c am er e/ I S V I ,  2 0 0 4

T i p ol og i a
T otal e

 

1.4.2  A n i m a -I s v i ,  2 0 0 4 
I n d a g in e  s u l l a  R S I :  R e s p o n s a b il it à  s o c ia l e  d e l l ’ I mp r e s a ,  “ A n ima  N o t e s ”  n . 3 9 1 ,  2 0 0 4 .  

M e t o d o l o g i a  
L ’ in d a g in e  è  b a s a t a  s u  d i u n  q u e s t io n a r io  p r e p a r a t o  d a  A n ima  in  c o l l a b o r a z io n e  c o n  
I S V I  e  N e u t r a  e  c o n  il  c o n t r ib u t o  d e l  G r u p p o  d i l a v o r o  C S R -S C  d e l  M in is t e r o  d e l  
W e l f a r e .  L e  imp r e s e  d e l  c a mp io n e  s o n o  9 8  d i c u i l ’ 8 6 , 8 %  P M I  ( s o t t o  i 2 5 0  a d d e t t i)  



Rassegna della letteratura economica 

I l p otenz iale di crescita delle donaz ioni delle imp rese.  U no scenario q uantitativ o 3 0   
- riservato: non riprodurre - 

A l c u n i  d a t i  s i g n i f i c a t i v i  
I l  5 0 %  d e g l i in t e r v is t a t i h a  d ic h ia r a t o  d i e f f e t t u a r e  d o n a z io n i a  f o n d o  p e r d u t o  p e r  l a  
r e a l iz z a z io n e  d i in iz ia t iv e  b e n e f ic h e ,  il  1 3 , 2 %  h a  e f f e t t u a t o  s p o n s o r iz z a z io n i e / o  
c o l l a b o r a z io n i,  il  3 %  a l t r e  in iz ia t iv e .   

1.4.3  S w g -E r r e p i  C o m u n i c a z i o n e ,  2 0 0 4 
L ’ impeg no sociale delle az iende in I talia ,  R a p p o r t o  2 0 0 4 .   

M e t o d o l o g i a 32 
S i t r a t t a  d e l  s e c o n d o  r a p p o r t o  ( l a  p r ima  r il e v a z io n e ,  r e a l iz z a t a  d a  E x p e r ia n  
R e s e a r c h ,  r is a l e  a d  a p r il e  2 0 0 1 ) .  L ’ in d a g in e  è  s t a t a  r e a l iz z a t a  d a  S W G  a l l ’ in iz io  d e l  
2 0 0 4  a t t r a v e r s o  in t e r v is t e  t e l e f o n ic h e  ( C A T I )  e f f e t t u a t e  p r e s s o  u n  c a mp io n e  d i 8 0 0  
imp r e s e  c o n  o l t r e  1 0 0  a d d e t t i ( l ’ u n iv e r s o  d i r if e r ime n t o  è  c o s t it u it o  d a  c ir c a  8 . 6 0 0  
imp r e s e )  s t r a t if ic a t o  in  b a s e  a l  s e t t o r e  d i a t t iv it à  ( 6  ma c r o s e t t o r i) .  
G l i o b ie t t iv i ( d i t ip o  q u a l it a t iv o  e  q u a n t it a t iv o )  p e r s e g u it i in  v ia  p r io r it a r ia  s o n o  s t a t i:  
q u a l if ic a r e  l e  t ip o l o g ie  d i in t e r v e n t o ; q u a n t if ic a r e  l ’ imp e g n o  e c o n o mic o ; a n a l iz z a r e  l e  
mo t iv a z io n i.  O b ie t t iv i s e c o n d a r i s o n o  s t a t i:  l ’ a n a l is i d e l l ’ it e r  d e c is io n a l e  e  g e s t io n a l e  
d e i p r o g e t t i; l ’ id e n t if ic a z io n e  d e i s o g g e t t i b e n e f ic ia r i; l a  r a c c o l t a  d i a l t r e  
c o n s id e r a z io n i d e l l e  imp r e s e  s u l  t e ma  in  q u e s t io n e .  

A l c u n i  d a t i  s i g n i f i c a t i v i  
L ’ in d a g in e  r e g is t r a  u n a  c r e s c it a  s o s t e n u t a  s ia  d e l l a  p e r c e n t u a l e  d i imp r e s e  c h e  
in v e s t o n o  in  in iz ia t iv e  d i c a r a t t e r e  s o c ia l e ,  s ia  d e l l ’ imp o r t o  me d io  d e g l i in v e s t ime n t i.  
A p p a r e  in v e c e  in  d imin u z io n e  l a  c o n c e n t r a z io n e  d e g l i in v e s t ime n t i f r a  l e  imp r e s e  d i 
d ime n s io n i ma g g io r i.  
Tabella 4
I m p r es e c h e i n v es t o n o  i n  i n i z i at i v e d i  c ar at t er e s o c i ale ( c u lt u r a,  am bi en t e,  s o li d ar i et à )
( d at i  p er c en t u ali ,  N = 8 0 0 )

2001 2003
H a n n o  i n v e s t i t o 4 4 , 0 6 9 , 5
N o n  h a n n o  i n v e s t i t o 5 6 , 0 3 0, 5

F o n t e :  E r r e p i  C o m u n i c a z i o n e / S W G  

                                         
32  I l rap p orto 2 0 0 4  non h a una nota metodologica,  si sono ricostruite le inf ormaz ioni in maniera indiretta 
( nota 2 0 0 1  e analisi dati 2 0 0 3 ) .  
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Tabella 5
I m p o r t o  d ei  f i n an z i am en t i  d es t i n at i  ad  i n i z i at i v e d i  c ar at t er e s o c i ale
(investimento medio in migliaia di Euro)

2001 2003 2004 *
I m p o r t o 110 14 1 18 4
N u m e r o  i m p r e s e 3 5 2 5 5 6 16 1

*  P r e v i s i o n i  d e l l e  i m p r e s e  c h e  h a n n o  f o r m u l a t o  i l  b u d g e t  2004
F o n t e :  E r r e p i  C o m u n i c a z i o n e / S W G ,  2004  
Tabella 6
G li  i n v es t i m en t i  c o m p les s i v i

2001 2003
I m p r e s e  c o n  o l t r e  100 d i p e n d e n t i 8 6 18 8 6 18
I n v e s t i t r i c i 3 7 9 2 5 9 9 0
I m p o r t o  m e d i o  i n v e s t i t o  ( m i g l i a i a  d i  e u r o ) 110 14 1
F l u s s o  g l o b a l e  d e g l i  i n v e s t i m e n t i  ( m i g l i a i a  d i  e u r o ) 4 16 000 8 4 5 000

F o n t e :  E r r e p i  C o m u n i c a z i o n e / S W G ,  2004  
I l  s e t t o r e  p r e v a l e n t e  d i  d e s t i n a z i o n e  è  q u e l l o  d e l l a  s o l i d a r i e t à  s o c i a l e ,  l a  f o r m a  
l a r g a m e n t e  p i ù  f r e q u e n t e  è  l a  c o n t r i b u z i o n e  e c o n o m i c a  d i r e t t a .  I l  l i v e l l o  d i  
i n f o r m a z i o n e  d e l l e  i m p r e s e  c i r c a  g l i  i n c e n t i v i  f i s c a l i  a l l e  d o n a z i o n i  r i s u l t a  t u t t o  
s o m m a t o  m o d e s t o  ( i n f e r i o r e  a l  5 0 %  d e g l i  i n t e r v i s t a t i ) .  E s s o  r i s u l t a  i n o l t r e  s u p e r i o r e  
n e l  c a s o  d e l l e  i m p r e s e  c h e  e f f e t t u a n o  i n v e s t i m e n t i  n e l  s o c i a l e .  M o l t o  b a s s a ,  i n f i n e ,  
a p p a r e  l a  p r o p e n s i o n e  a l l a  c o s t i t u z i o n e  e x -n o v o  d i  a p p o s i t e  f o n d a z i o n i  ( o  p i ù  i n  
g e n e r a l e  d i  O N L U S )  d i  i m p r e s a  d e d i c a t e  a g l i  i n v e s t i m e n t i  s o c i a l i .  
Tabella 7
S et t o r e d eg li  i n v es t i m en t i
( v alo r i  p er c en t u ali ;  N = 5 5 6 ,  r i s p o s t e m u lt i p le)

Settore %
Sol i d a ri età  s oc i a l e e a z i on i  u m a n i ta ri e 8 3 , 5
M os tre e m a n i f es ta z i on i  c u l tu ra l i 4 3 , 8
D i f es a / rec u p ero a m b i en ta l e 2 2 , 8
R es ta u ro m on u m en ti  e/ o op ere d ' a rte 1 0 , 6
F on te:  E rrep i  C om u n i c a z i on e/ SW G ,  2 0 0 4  
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Tabella 8
M o d ali t à  d i  i n v e s t i m en t o
( v alo r i  p e r c en t u ali ;  N = 5 5 6 ,  r i s p o s t e m u lt i p le)
Modalità %
C on tr ib u to e c on om ic o dir e tto p e r  la 
r e aliz z az ion e  de l p r og e tto 7 3 , 1
C on tr ib u to e c on om ic o dir e tto p e r  la 
r e aliz z az ion e  de ll' attiv ità e  de g li s tr u m e n ti 
di dif f u s ion e  e  c om u n ic az ion e 1 5 , 8
R e aliz z az ion e  de l p r og e tto attr av e r s o 
p r op r i p r odotti e  s e r v iz i 1 3 , 7
C on tr ib u to c r e ativ o n e ll' ide az ion e  de l 
p r og e tto di im p e g n o s oc iale 1 1 , 5
R ac c olta f on di attr av e r s o il c oin v olg im e n to 
de lle  r is or s e  in te r n e 9
C on tr ib u to p e r  le  c am p ag n e  p u b b lic itar ie  e  
di in f or m az ion e  de ll' e n te  b e n e f ic iar io 7 , 5
A c q u i s to/ don az ion e  di p r odotti,  m ate r iali,  
s tr u ttu r e  e  s tr u m e n ti 4 , 1
E r og az ion e  e c on om ic a a f in e  an n o in  
s os titu z ion e  de g li om ag g i az ie n dali 3 , 1
F on te :  E r r e p i  C om u n ic az ion e / S W G ,  2 0 0 4  
Tabella 9
G r ad o  d i  i n f o r m az i o n e s u g li  i n c en t i v i  f i s c ali
( v alo r i  p er c en t u ali )

Totale imprese I n v estitori
I n f ormati 4 6 , 4 5 1 , 5
N on  in f ormati 5 3 , 6 4 8 , 5
R ispon d en ti 8 0 0 5 5 6

F on te:  E rrepi C omu n ic az ion e/ S W G ,  2 0 0 4  
Tabella 10
P r o p en s i o n e alla c o s t i t u z i o n e d i  f o n d az i o n i  o  O n lu s  d i  i m p r es a
( v alo r i  p er c en t u ali )

Propensi 1 7 , 4
N on propensi 7 1 , 7
I nc ert i 1 0 , 9

F ont e:  E rrepi C om u nic a z ione/ S W G ,  2 0 0 4  

1.4.4 D o x a -I s v i ,  2 0 0 3  
D o x a -I s v i ,  L’impegno sociale delle piccole e medie imprese italiane. .   

M e t o d o l o g i a  
L a  r i c e r c a  s i  è  c o n c l u s a  n e l  g e n n a i o  2 0 0 3  e d  è  s t a t a  r e a l i z z a t a  m e d i a n t e  i n t e r v i s t e  
t e l e f o n i c h e  ( C A T I ) .  L ’ u n i v e r s o  d i  r i f e r i m e n t o  è  c o s t i t u i t o  d a l l e  p i c c o l e  e  m e d i e  
i m p r e s e  i t a l i a n e  a t t i v e  a l  3 1 . 1 2 . 9 9  n e i  s e t t o r i  d e l l ’ i n d u s t r i a  e  d e i  s e r v i z i  ( d a  2 0  a  
2 5 0  a d d e t t i ) .  L ’ i n d a g i n e  è  s t a t a  i n o l t r e  u l t e r i o r m e n t e  a l l a r g a t a  a d  c a m p i o n e  d i  6 0  
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i m p r e s e  q u o t a t e  c o n  o l t r e  2 5 0  d i p e n d e n t i ,  d i  c u i  a l c u n e  a p p a r t e n e n t i  a l  s e g m e n t o  
“ s t a r ” .  
I l  c a m p i o n a m e n t o  è  s t a t o  e f f e t t u a t o  i n  b a s e  a l l a  v a r i a b i l e  n u m e r o  d i  a d d e t t i  c o n  u n  
e r r o r e  t o l l e r a t o  p a r i  a l  1 0 %  e d  è  s t a t o  s t r a t i f i c a t o ,  p e r  u n  t o t a l e  d i  2 4  d o m i n i ,  i n  
b a s e  a :  
- c l a s s e  d i m e n s i o n a l e  ( 2 0 -5 0  e  5 1 -2 5 0  a d d e t t i ) ;  
- m a c r o s e t t o r e  ( i n d u s t r i a  e  s e r v i z i ) ;  
- a r e a  t e r r i t o r i a l e  ( n o r d -o v e s t ,  n o r d -e s t ,  c e n t r o ,  s u d  e  i s o l e ) .  
I l  l i v e l l o  d i  s i g n i f i c a t i v i t à  è  s t a t o  f i s s a t o ,  p e r  o g n i  d o m i n i o ,  a l  7 5 % .  
Tabella 11
C am p i o n e I n d ag i n e D o x a/ I S V I

20 - 50 51  - 250 T o t a l e *
I n d u s t r i a 3 1 23 54
S e r v i z i 3 2 1 7 4 9
I n d u s t r i a 3 2 22 54
S e r v i z i 3 3 1 8 51
I n d u s t r i a 3 3 27 6 0
S e r v i z i 3 1 1 8 4 9
I n d u s t r i a 3 2 26 58
S e r v i z i 3 2 20 52
I n d u s t r i a 1 28 9 8 226
S e r v i z i 1 28 7 3 201
T o t a l e 256 1 7 1 4 27

F o n t e :  I n d a g i n e  D o x a / I S V I ,  2003

N o r d  O v e s t

N o t e :  *  I l  c a m p i o n e  i n c l u d e  a n c h e  6 0 i m p r e s e  q u o t a t e  c o n  
p i ù  d i  250 a d d e t t i

T o t a l e
S u d  e  I s o l e
C e n t r o
N o r d  E s t

 

A l c u n i  d a t i  s i g n i f i c a t i v i  
A n c h e  s e c o n d o  l ’ i n d a g i n e  D o x a -I S V I  l a  p e r c e n t u a l e  d i  i m p r e s e  c h e  h a n n o  e f f e t t u a t o  
d o n a z i o n i  c r e s c e  a l  c r e s c e r e  d e l l e  d i m e n s i o n i ;  i  p r i n c i p a l i  s o g g e t t i  b e n e f i c i a r i  s o n o  l e  
O N L U S  e  l e  A s s o c i a z i o n i  d i  P r o m o z i o n e  S o c i a l e ;  n e l l a  s t r a g r a n d e  m a g g i o r a n z a  d e i  
c a s i  ( 8 5 %  c i r c a )  l e  d o n a z i o n i  s i  a t t e s t a n o  s u  d i  u n  v a l o r e  i n f e r i o r e  a l  5 %  d e l  
f a t t u r a t o .  C i r c a  l a  m e t à  d e l l e  i m p r e s e  ( a  p r e s c i n d e r e  d a l l e  d i m e n s i o n i )  n o n  è  a  
c o n o s c e n z a  d e i  p r i n c i p a l i  i n c e n t i v i  f i s s a t i  d a l l a  n o r m a t i v a  i t a l i a n a  s u l  t e m a  d e l l e  
d o n a z i o n i  d ’ i m p r e s a .  
Tabella 12
I m p r es e d o n at r i c i
( v alo r i  p er c en t u ali )

20 - 50 51  - 250 O l t r e  250
H a  e f f e t t u a t o  d o n a z i o n i 6 1 , 7 6 8 , 4 7 3 , 3
N o n  h a  e f f e t t u a t o  d o n a z i o n i 3 8 , 3 3 1 , 6 26 , 7

F o n t e :  I n d a g i n e  D o x a / I S V I ,  2003

C l a s s e  d i m e n s i o n a l e
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Tabella 13
D es t i n az i o n e d elle d o n az i o n i
( v alo r i  p er c en t u ali )

20 - 50 51  - 250 O l t r e  250
O n l u s  e  A s s o c i a z i o n i  d i  p r o m o z i o n e  s o c i a l e 6 0, 8 6 2, 4 50
R i c e r c a  s c i e n t i f i c a 4 3 , 7 3 7 , 6 3 8 , 6
A s s i s t e n z a  s o c i a l e / s a n i t a r i a 3 8 , 6 4 2, 7 3 6 , 4
S p o r t  d i l e t t a n t i s t i c o 23 , 4 3 5, 9 20, 5
S p e t t a c o l i ,  r e s t a u r o ,  m o s t r e 21 , 5 1 5, 4 29 , 5
E d u c a z i o n e  e  i s t r u z i o n e 1 3 , 9 1 7 , 9 20, 5
U n i v e r s i t à 2, 5 3 , 4 1 1 , 4
A l t r o 0, 6 0, 9 0
F o n t e :  I n d a g i n e  D o x a / I S V I ,  2003

C l a s s e  d i m e n s i o n a l e

 
Tabella 14
V alo r e d elle d o n az i o n i
( v alo r i  p er c en t u ali )

20 - 50 51  - 250 O l t r e  250
I n f e r i o r e  a l  5%  d e l  f a t t u r a t o 8 4 , 8 8 4 , 6 8 6 , 4
S u p e r i o r e  a l  5%  d e l  f a t t u r a t o 1 5, 2 1 5, 4 1 3 , 6

F o n t e :  I n d a g i n e  D o x a / I S V I ,  2003

C l a s s e  d i m e n s i o n a l e

 
Tabella 15
O r i en t am en t o  c u lt u r ale
( v alo r i  p er c en t u ali )

Grado di conoscenza 2 0  -  50 51  -  2 50 O l t re 2 50
D edu cib il it à  ( sog l ia 2 %  del  f at t u rat o) 4 9 , 6 4 7 , 4 50
L im it e m assim o p er donazioni/ erog azioni l ib eral i 4 0 , 2 4 2 , 1 4 1 , 7
C redit o di im p ost a p er assu nzione det enu t i 0 , 8 2 , 9 5
F ont e:  I ndag ine D ox a/ I S V I ,  2 0 0 3

C l asse dim ensional e

 

1.4.5 C o n s i d e r a z i o n i  c o n c l u s i v e  
Ne l c o m p le sso , p o ssi am o  q u i n d i  o sse r v ar e  c h e  le  d i v e r se  i n d ag i n i  e f f e t t u at e  n e g li  
u lt i m i  an n i  n e l n o st r o  p ae se  h an n o  e v i d e n z i at o  c h e :  
� alm e n o  u n  q u ar t o  d e lle  i m p r e se  i t ali an e  d i c h i ar a d i  e f f e t t u ar e  d o n az i o n i  al 

n o n p r o f i t  ( o , p i ù  p r e c i sam e n t e , “ i n v e st i m e n t i  n e l so c i ale ” ) ; 
� le  i m p r e se  p i ù  g r an d i  d o n an o  c o n  u n a m ag g i o r e  f r e q u e n z a r i sp e t t o  a q u e lle  p i ù  

p i c c o le ; 
� so lt an t o  m e t à  d e lla i m p r e se  i t ali an e  è  a c o n o sc e n z a d e g li  i n c e n t i v i  f i sc ali  d i sp o st i  

d alla n o r m at i v a.  
R i m an e  an c o r a d a c h i ar i r e  q u ale  si a i l v alo r e  asso lu t o  d e lle  d o n az i o n i  d e lle  i m p r e se  
i t ali an e , e  q u ali  si an o  le  m o t i v az i o n i  p r e v ale n t i  i n  b ase  a c u i  le  i m p r e se  sc e lg o n o  d i  
d o n ar e  al n o n p r o f i t .  P e r  q u an t o  r i g u ar d a i l p r i m o  p u n t o , c h e  r ap p r e se n t a u n o  d e g li  
o b i e t t i v i  e sp li c i t i  d i  q u e st a r i c e r c a, l’ asse n z a d i  i n f o r m az i o n i  è  p r e sso c h é  t o t ale , 
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m e n t r e  c o n  r i f e r i m e n t o  al se c o n d o  si  t r at t a p i u t t o st o  d i  c h i ar i r e  m e g li o  la 
m e t o d o lo g i a d i  i n d ag i n e .  A lc u n e  d e lle  r i le v az i o n i  c h e  ab b i am o  q u i  an ali z z at o , i n f at t i , 
c h i e d o n o  e sp li c i t am e n t e  q u ali  si an o  le  m o t i v az i o n i  d e lla sc e lt a d i  c o n d u r r e  l’ i m p r e sa 
i n  m o d o  so c i alm e n t e  r e sp o n sab i le , m a, i n  t alu n i  c asi , la sc e lt a d e lle  p o ssi b i li  
r i sp o st e  se m b r a p r e su p p o r r e  u n  ap p r o c c i o  le g at o  alle  m o t i v az i o n i  st r at e g i c h e  e d  al 
m ar k e t i n g .
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2. L E  D O N A Z I O N I  D E L L E  I M P R E S E  I T A L I A N E  A L  S E T T O R E  
N O N P R O F I T :  Q U A D R O  A T T U A L E  E  S C E N A R I  F U T U R I  

2.1 I l  q u a d r o  a t t u a l e  

2 .1.1 I  d a t i  d e l l ’ A g e n z i a  d e l l e  E n t r a t e :  i m p o r t a n z a  e  n o v i t à  d e l l a  f o n t e ,  
l i m i t i  n e l l ’ i n t e r p r e t a z i o n e  d e i  d a t i  

L e  an ali si  c h e  p r o p o n i am o  i n  q u e st o  r ap p o r t o  si  f o n d an o  i n  lar g a p ar t e  su i  d at i , 
r e lat i v i  al q u ad r i e n n i o  1 9 9 8 -2 0 0 1 , c h e  c i  so n o  st at i  f o r n i t i  d all’ A g e n z i a d e lle  E n t r at e .  
T ale  f o n t e , al m o m e n t o  at t u ale , r i su lt a se n z a d u b b i o  q u e lla p i ù  c o m p le t a i n  q u an t o  
ad  u n i v e r so  d i  r i f e r i m e n t o  e  r i c c h e z z a d i  d at i .  Q u an t o  al p r i m o  asp e t t o , i n f at t i , e sso  
è  c o st i t u i t o  d alla t o t ali t à  d e lle  i m p r e se  c o st i t u i t e  i n  f o r m a d i  so c i e t à  c h e  r e d i g o n o  la 
d i c h i ar az i o n e  d e i  r e d d i t i  d e lle  so c i e t à  d i  c ap i t ali , d e g li  e n t i  c o m m e r c i ali  e  d e lle  
so c i e t à  d i  p e r so n e .  I  d at i  r i p o r t at i  i n  t ali  d o c u m e n t i  f i sc ali , i n o lt r e , c o n se n t o n o  d i  
r i le v ar e  l’ am m o n t ar e  d i  e r o g az i o n i  li b e r ali  f i sc alm e n t e  d e d u c i b i li 33 e f f e t t i v am e n t e  
d e d o t t e .  Co n  r i f e r i m e n t o  al so lo  2 0 0 0  e d  alle  so le  so c i e t à  d i  c ap i t ali , ab b i am o  la 
p o ssi b i li t à  u lt e r i o r e  d i  o sse r v ar e  i  d ai  d at i  r e lat i v i  all’ am m o n t ar e  d e lle  e r o g az i o n i  
li b e r ali  c o m p le ssi v am e n t e 34  e f f e t t u at e  ( al d i  là  d e lla d e d u z i o n e  d al r e d d i t o ) .  
I  d at i  f i sc ali  so n o  q u i n d i  i n  g r ad o  d i  f o r n i r e  i m p o r t an t i  i n d i c az i o n i  c i r c a l’ o r d i n e  d i  
g r an d e z z a d e lle  d o n az i o n i  d e lle  i m p r e se  al n o n p r o f i t , e  r i su lt an o  p ar t i c o lar m e n t e  
u t i li  allo  st u d i o  d e lle  c ar at t e r i st i c h e  st r u t t u r ali  d i  t ale  f e n o m e n o , c o n se n t e n d o  
l’ an ali si  d e lle  r e laz i o n i  r i sc o n t r ab i li  f r a p r o p e n si o n e  a d o n ar e  e  g e n e r o si t à  d e lle  
i m p r e se , d a u n  lat o ; e  le  p r i n c i p ali  c o n d i z i o n i  d i  sv o lg i m e n t o  d e lle  lo r o  at t i v i t à  - 
q u ali  la lo c ali z z az i o n e  g e o g r af i c a, i l se t t o r e  d i  ap p ar t e n e n z a, la r e d d i t i v i t à , i l 
f at t u r at o  - d all’ alt r o .  
E si st o n o  t u t t av i a, e d  è  o p p o r t u n o  se g n alar le  i n  q u e st a se d e , d u e  i m p o r t an t i  
li m i t az i o n i  all’ i n t e r p r e t az i o n e  d i  t ali  d at i :  

                                         
33 F ino al limite costituito dal 2 %  del reddito dich iarato.  S u q uesto e su altri asp etti collegati all’ ap p arato 
normativ o ch e f a da sf ondo alla nostra analisi torneremo nel p rosieguo del rap p orto.  
34  C on l’ esclusione delle erogaz ioni lib erali di imp orto inf eriore a 2 . 0 6 5 , 8 3  euro elargite alle O nlus,  ch e 
non f igurano esp licitamente nelle dich iaraz ioni dei redditi.  
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� le  o r g an i z z az i o n i  n o n p r o f i t  n o n  so n o  le  u n i c h e  i st i t u z i o n i  b e n e f i c i ar i e  d e lle  
e r o g az i o n i  li b e r ali  d e d u c i b i li  f i sc alm e n t e ; 

� i  d at i  f i sc ali  c h e  ab b i am o  p o t u t o  an ali z z ar e  n o n  so n o  i n c lu si v i  d i  t u t t e  le  d i v e r se  
t i p o lo g i e  d i  e r o g az i o n i  li b e r ali  e f f e t t i v am e n t e  e lar g i t e  al n o n p r o f i t  d alle  i m p r e se .  

Ne i  p r o ssi m i  p ar ag r af i  q u ali f i c h e r e m o  t ali  li m i t az i o n i  f ac e n d o  r i f e r i m e n t o  ai  t r at t i  
sali e n t i  d e lla le g i slaz i o n e  i n  v i g o r e , e v i d e n z i an d o n e  i  p assag g i  c u i  si  d e v o n o  le  
d i f f i c o lt à  i n t e r p r e t at i v e  ap p e n a m e n z i o n at e .  
P i ù  i n  g e n e r ale , n o t i am o  c h e  g li  e f f e t t i  d i st o r si v i  su lla v alu t az i o n e  d e l d at o  d e f i n i b i le  
c o m e  “ d o n az i o n i  al n o n p r o f i t  d a p ar t e  d e lle  i m p r e se ”  c au sat i  d e lle  d u e  li m i t az i o n i  
se g n alat e  i n  p r e c e d e n z a, m u o v o n o  i n  d i r e z i o n i  o p p o st e .  L ’ i n c lu si o n e , n e l d at o  
f i sc ale , d e lle  e r o g az i o n i  li b e r ali  d e st i n at e  a so g g e t t i  d i v e r si  d a i st i t u z i o n i  n o n p r o f i t  
p o r t a i n f at t i  a so v r ast i m ar e  i l v alo r e  e f f e t t i v o  d e lle  d o n az i o n i  d e lle  i m p r e se  al 
n o n p r o f i t ; m e n t r e  l’ e sc lu si o n e  d i  alc u n e  t i p o lo g i e  d i  d o n az i o n i  d alla d e d u c i b i li t à  
f i sc ale  c o n d u c e  ad  u n a st i m a p e r  d i f e t t o  d i  t ale  g r an d e z z a.  A lm e n o  i n  u n a c e r t a 
m i su r a, q u i n d i , i  d u e  e f f e t t i  t e n d o n o  ad  e li d e r si  r e n d e n d o  i l r i su lt at o  d e lle  n o st r e  
st i m e  u n a b u o n a ap p r o ssi m az i o n e  d e lla r e alt à .  
I destinatari delle erogazioni: nonprofit, ma anche istituzioni pubbliche 
D al t e st o  d e ll’ ar t i c o lo  65  d e l T U I R , c h e  r i p o r t i am o  p e r  e st e so  i n  ap p e n d i c e , e  c h e  
c o st i t u i v a i l p r i n c i p ale  r i f e r i m e n t o  n o r m at i v o  i n  v i g o r e  n e l p e r i o d o  c u i  si  r i f e r i sc o n o  i  
d at i  f i sc ali  an ali z z at i , si  e v i n c e  c h i ar am e n t e  c h e  le  e r o g az i o n i  li b e r ali  p e r  c u i  le  
i m p r e se  h an n o  d i r i t t o  alla d e d u z i o n e  n e l li m i t e  d e l 2 %  d e l r e d d i t o  d i c h i ar at o  ( o  f i n o  
ad  u n  am m o n t ar e  m assi m o  f i ssat o  p e r  alc u n e  t i p o lo g i e  d i  e r o g az i o n i )  n o n  so n o  
so lam e n t e  q u e lle  e lar g i t e  ad  i st i t u z i o n i  n o n p r o f i t .  I n  d i v e r si  c o m m i  d e ll’ ar t i c o lo , 
i n f at t i , si  f a e sp li c i t o  r i f e r i m e n t o  ad  i st i t u z i o n i  d i  n at u r a p u b b li c a q u ali  so g g e t t i  
b e n e f i c i ar i  d e lle  e r o g az i o n i  li b e r ali  d e l c u i  am m o n t ar e  l’ i m p r e sa h a d i r i t t o  q u ale  
d e d u z i o n e  f i sc ale .  I n  p ar t i c o lar e , c i  r i f e r i am o  a q u e lle  i st i t u z i o n i  ( f r a c u i  an c h e  
q u e lle  g e st i t e  d i r e t t am e n t e  d allo  S t at o )  at t i v e  n e i  se t t o r i  d e ll’ i st r u z i o n e  
u n i v e r si t ar i a, d e lla r i c e r c a sc i e n t i f i c a, d e i  b e n i  c u lt u r ali , d e llo  sp e t t ac o lo  e  d e lla 
p r o t e z i o n e  am b i e n t ale .  
N on tutte le donazioni transitano dalla dichiarazione dei redditi 
L e  e r o g az i o n i  li b e r ali  c h e  r i su lt an o  d alla d i c h i ar az i o n e  d e i  r e d d i t i  n o n  c o r r i sp o n d o n o  
al t o t ale  d e lle  e r o g az i o n i  e f f e t t u at e  d alle  i m p r e se .  I n f at t i , i n  t ale  d o c u m e n t o  n o n  
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f i g u r an o  i n  m o d o  e sp li c i t o  n é  le  d o n az i o n i  i n  n at u r a ( i l c u i  v alo r e 35 , t u t t av i a, v i e n e  
c o m p u t at o  n e l c alc o lo  d e l li m i t e  d i  d e d u c i b i li t à  p ar i  al 2 %  d e l r e d d i t o  d i c h i ar at o , al 
n e t t o  d e lle  e r o g az i o n i  e f f e t t u at e ) ; n é  le  d o n az i o n i  d e v o lu t e  alle  O NL U S , q u an d o  i l 
lo r o  i m p o r t o  t o t ale  è  i n f e r i o r e  al li m i t e  d i  2 . 0 65 ,8 3  e u r o .  I n  q u e st o  c aso , i n f at t i , le  
so m m e  e r o g at e  so n o  i n t e r am e n t e  d e d u c i b i li  d al r e d d i t o  d ’ i m p r e sa e  p ar t e c i p an o , f r a 
i  c o st i , alla d e t e r m i n az i o n e  d e ll’ u t i le  d e l c o n t o  e c o n o m i c o  c i v i li st i c o  – c h e  c o st i t u i sc e  
i l p u n t o  d i  p ar t e n z a p e r  i l c alc o lo  d e l r e d d i t o  i m p o n i b i le  f i sc ale .  
L a d e t e r m i n az i o n e , at t r av e r so  u n  p r o c e d i m e n t o  d i  st i m a, d e l v alo r e  c o m p le ssi v o  
d e lle  e r o g az i o n i  c h e  n o n  c o m p ai o n o  n e lla d i c h i ar az i o n e  d e i  r e d d i t i  ( i n  p ar t i c o lar e  d i  
q u e lle  d e st i n at e  alle  O NL U S  e  d i  i m p o r t o  u n i t ar i o  i n f e r i o r e  a 2 . 0 65 ,8 3  e u r o )  è  
p ar t i c o lar m e n t e  d i f f i c o lt o sa e  b e n  p o c o  r i g o r o se  le  st i m e  c h e  n e  r i su lt e r e b b e r o .  
Co n si d e r an d o  t ali  d i f f i c o lt à , e  t e n e n d o  p r e se n t e  c h e  l’ az i o n e  c o n g i u n t a e d  o p p o st a 
d e i  d u e  e f f e t t i  d i st o r si v i  ap p e n a d e sc r i t t i  d o v r e b b e  c o m p le ssi v am e n t e  li m i t ar e  la 
d i st o r si o n e , ab b i am o  d e c i so  d i  c o n c e n t r ar e  le  n o st r e  an ali si  su i  d at i  d i  f o n t e  f i sc ale , 
c h e  r i m an g o n o  i n  o g n i  c aso  la m i g li o r e  f o n t e  d i sp o n i b i le  e d  i  c u i  v alo r i , r i t e n i am o  
n o n  d o v r e b b e r o  d i sc o st ar si  t r o p p o  d ai  v alo r i  r e ali  d e lle  g r an d e z z e  i n  e sam e .  

2 .1.2  Q u a n t e  s o n o  l e  i m p r e s e  c h e  h a n n o  u s u f r u i t o  d e l l e  d e d u z i o n i  f i s c a l i  
n e l  p e r i o d o  19 9 8 -2 0 0 1 

P assan d o  alla d e sc r i z i o n e  d e i  r i su lt at i  r i c av ab i li  d all’ an ali si  d e lle  d i c h i ar az i o n i  f i sc ali , 
c o m i n c i am o  o sse r v an d o  l’ e v o lu z i o n e  r e c e n t e  d e l n u m e r o  d i  i m p r e se  c h e  h an n o  
p o r t at o  i n  d e d u z i o n e  d e l p r o p r i o  r e d d i t o  f i sc ale  e r o g az i o n i  li b e r ali  d i st i n t e  i n  b ase  
alla n at u r a g i u r i d i c a ( so c i e t à  d i  p e r so n e , so c i e t à  d i  c ap i t ali  e  c o o p e r at i v e )  ( t ab e lla 
1 ) .  

                                         
35  T ale v alore v iene calcolato imp utando ai b eni elargiti il p rop rio costo sp ecif ico di acq uisto o di 
p roduz ione,  p er un imp orto comunq ue non sup eriore a 1 . 0 3 2 , 9 1  euro.  
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Tabella 1
D i n am i c a d elle d ed u z i o n i  f i s c ali  p er  er o g az i o n i  li ber ali  d a p ar t e d elle i m p r es e i t ali an e

S o c i et à  c h e h an n o  
u s u f r u i t o  d i  

d ed u z i o n i  p er  
er o g az i o n i  li ber ali

S o c i et à  c h e 
h an n o  

p r es en t at o  la 
d i c h i ar az i o n e

P r o p en s i o n e 
all' u t i li z z o  

d elle 
d ed u z i o n i  
f i s c ali *

E r o g az i o n i  
li ber ali  
d ed o t t e

R i s u lt at o  
ec o n o m i c o  

lo r d o

I n c i d en z a 
d elle 

d ed u z i o n i  
f i s c ali  

s u ll' u t i le 
lo r d o * *

V.a. V.a. % M i g l i ai a d i  € M i g l i ai a d i  € %

Totale imprese
Anno
1 9 9 8 8 .9 1 6                      1 .3 9 4 .3 9 6       0 , 6 4             1 2 2 .8 5 2       4 7 .0 9 2 .0 7 3  0 , 2 6 1            
1 9 9 9 1 0 .9 2 9                    1 .4 5 0 .5 1 6       0 , 7 5             1 2 8 .3 1 6       6 6 .4 7 7 .2 1 0  0 , 1 9 3            
2 0 0 0 1 2 .6 7 0                    1 .4 4 2 .8 1 0       0 , 8 8             1 4 7 .4 4 9       7 1 .6 2 8 .8 1 1  0 , 2 0 6            
2 0 0 1 1 3 .6 4 8                    1 .5 0 1 .0 4 8       0 , 9 1             1 5 0 .7 4 6       5 9 .7 6 7 .2 2 9  0 , 2 5 2            

S oc ietà  d i c apitali e c ooperativ e
Anno
1 9 9 8 5 .6 7 6                      5 8 2 .4 5 6          0 , 9 7             1 0 8 .2 2 0       2 9 .5 6 7 .6 1 4  0 , 3 6 6            
1 9 9 9 7 .0 8 8                      6 1 9 .4 4 1          1 , 1 4             1 1 8 .5 9 1       4 7 .2 2 4 .7 2 1  0 , 2 5 1            
2 0 0 0 7 .8 1 1                      6 5 4 .5 0 1          1 , 1 9             1 4 3 .5 1 8       5 1 .0 5 8 .5 4 2  0 , 2 8 1            
2 0 0 1 8 .4 3 1                      7 0 4 .9 4 3          1 , 2 0             1 4 7 .1 4 2       3 8 .2 6 0 .7 7 2  0 , 3 8 5            

S oc ietà  d i person e
Anno
1 9 9 8 3 .2 4 0                      8 1 1 .9 4 0          0 , 4 0             1 4 .6 3 2         1 7 .5 2 4 .4 5 9  0 , 0 8 3            
1 9 9 9 3 .8 4 1                      8 3 1 .0 7 5          0 , 4 6             9 .7 2 4           1 9 .2 5 2 .4 8 9  0 , 0 5 1            
2 0 0 0 4 .8 5 9                      7 8 8 .3 0 9          0 , 6 2             3 .9 3 1           2 0 .5 7 0 .2 6 9  0 , 0 1 9            
2 0 0 1 5 .2 1 7                      7 9 6 .1 0 5          0 , 6 6             3 .6 0 4           2 1 .5 0 6 .4 5 7  0 , 0 1 7            

N o t e :  *  r ap p o r t o  f r a s o c i e t à  c h e  h an n o  u s u f r u i t o  d e l l e  d e d u z i o n i  p e r  e r o g az i o n i  e  t o t al e  d e l l e  s o c i e t à  d i c h i ar an t i .
* *  r ap p o r t o  f r a e r o g az i o n i  l i b e r al i  p o r t at e  i n  d e d u z i o n e  e  r i s u l t at o  e c o n o m i c o  al  l o r d o  d e l l e  i m p o s t e .

F o n t e :  e l ab o r az i o n i  I r s  s u  d at i  A g e n z i a p e r  l e  E n t r at e  -  M i n i s t e r o  d e l l ' E c o n o m i a e  d e l l e  F i n an z e ,  2 0 0 5 .  
P o ssi am o  n o t ar e , an z i  t u t t o , u n a m o d i f i c a st r u t t u r ale  i n  c o r so  n e ll’ e c o n o m i a i t ali an a 
c ar at t e r i z z at a d a u n  au m e n t o  d e l p e so  r e lat i v o  d e lle  so c i e t à  d i  c ap i t ali  - p assat e , 
c o m p le ssi v am e n t e , d a c i r c a 5 8 0  m i la a p o c o  p i ù  d i  7 0 0  m i la n e l p e r i o d o  c o n si d e r at o  
- a d i sc ap i t o  d e lle  so c i e t à  d i  p e r so n e  – sc e se  n o n  so lo  i n  t e r m i n i  p e r c e n t u ali , m a 
an c h e  n e l n u m e r o  asso lu t o  d a 8 1 0  a 8 0 0  m i la c i r c a.  
S o f f e r m an d o c i  su i  d at i  r e lat i v i  alle  d o n az i o n i , n o t i am o  c h e  si a f r a le  so c i e t à  d i  
c ap i t ali  c h e  f r a le  so c i e t à  d i  p e r so n e , n e l q u ad r i e n n i o  1 9 9 8 -2 0 0 1 , so n o  au m e n t at i  
t an t o  i l n u m e r o  d i  i m p r e se  c h e  h a u su f r u i t o  d e lle  d e d u z i o n i  f i sc ali , q u an t o  
l’ i n c i d e n z a p e r c e n t u ale  d i  q u e st e  u lt i m e  su l t o t ale .  Ne l p r i m o  c aso , i n f at t i , la q u o t a 
d i  so c i e t à  d o n at r i c i  è  p assat a d allo  0 ,9 7  all’ 1 ,2 %  e  n e l se c o n d o  l’ i n c r e m e n t o  è  st at o  
an c o r a su p e r i o r e  c o n  u n a p e r c e n t u ale  p assat a d allo  0 ,4  allo  0 ,6% .  
L ’ am m o n t ar e  c o m p le ssi v o  d i  e r o g az i o n i  li b e r ali  d e d o t t e  d al r e d d i t o  d ’ i m p r e sa h a 
i n v e c e  r e g i st r at o  u n  an d am e n t o  d i v e r so  a se c o n d a d e lla n at u r a g i u r i d i c a d e l 
so g g e t t o  d o n at o r e .  P e r  le  so c i e t à  d i  c ap i t ali  t ale  v alo r e  è  c r e sc i u t o  d e l 1 4 ,3 %  c i r c a, 
i n  t e r m i n i  r e ali , p assan d o  d a p o c o  m e n o  d i  1 1 0  m i li o n i  d i  e u r o  n e l 1 9 9 8  a 1 4 7  
m i li o n i  d i  e u r o  n e l 2 0 0 1 .  U n  an d am e n t o  p i ù  alt ale n an t e , si  è  i n v e c e  r e g i st r at o  p e r  
l’ i n d i c e  c h e  si n t e t i z z a i l r ap p o r t o  t r a e r o g az i o n i  d e d o t t e  e  r i su lt at o  e c o n o m i c o  lo r d o  
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( la so m m a alg e b r i c a d i  u t i le  e  p e r d i t a d e l c o n t o  e c o n o m i c o )  c h e , n e ll’ i n t e r o  p e r i o d o , 
h a i n v e c e  m o st r at o  u n a li e v e  c r e sc i t a p assan d o  d allo  0 ,3 66 allo  0 ,3 8 5 % .  L e  
e r o g az i o n i  li b e r ali  r i f e r i t e  alle  so c i e t à  d i  p e r so n e , c h e  r ap p r e se n t an o  u n a q u o t a 
p ar t i c o lar m e n t e  r i d o t t a d e l t o t ale , so n o  i n v e c e  se n si b i lm e n t e  d i m i n u i t e  p assan d o  d a 
1 4 ,6 m i li o n i  d i  e u r o  a so li  3 ,6 m i li o n i  d i  e u r o  e  c o sì  c o m e  è  av v e n u t o  an c h e  p e r  
l’ i n d i c e  d i  g e n e r o si t à , p assat o  d allo  0 ,0 8 3  allo  0 ,0 1 7 % .  
I n  si n t e si , p o ssi am o  q u i n d i  af f e r m ar e  c h e , n o n o st an t e  i l n u m e r o  d i  so c i e t à  d i  
p e r so n e  d o n at r i c i  si a c e r t am e n t e  r i le v an t e  e d  i n  c o st an t e  au m e n t o , la st r ag r an d e  
m ag g i o r an z a d e lle  so m m e  e lar g i t e  ( e  p o r t at e  i n  d e d u z i o n e  d e l r e d d i t o  d ’ i m p r e sa)  è  
r e lat i v o , se m p r e  d i  p i ù  n e g li  u lt i m i  an n i , a so c i e t à  d i  c ap i t ali  e  c o o p e r at i v e .  D i  
c o n se g u e n z a, è  l’ an d am e n t o  d e l f e n o m e n o  p r e sso  t ali  t i p o lo g i e  so c i e t ar i e  a 
d e t e r m i n ar e , i n  lar g a p ar t e , lo  sv i lu p p o  g e n e r ale .  

2 .1.3  E v o l u z i o n e  d e l  f e n o m e n o  n e i  d i v e r s i  s e t t o r i …  
A l f i n e  d i  r ap p r e se n t ar e  i n  m o d o  si n t e t i c o  l’ an d am e n t o  d e lle  e r o g az i o n i  li b e r ali  
p o r t at e  i n  d e d u z i o n e  d e l r e d d i t o  d alle  i m p r e se  ( so c i e t à  d i  p e r so n e , so c i e t à  d i  
p e r so n e  e  c o o p e r at i v e )  at t i v e  n e i  d i v e r si  r am i  d i  at t i v i t à , ab b i am o  c o n si d e r at o  
u n ’ ag g r e g az i o n e  se t t o r i ale  ( ad o t t at a d all’ I st i t u t o  Naz i o n ale  d i  S t at i st i c a)  c h e  
c lassi f i c a l’ i n si e m e  d e lle  at t i v i t à  e c o n o m i c h e  i n  se i  m ac r o -se t t o r i :  A g r i c o lt u r a, 
I n d u st r i a i n  se n so  st r e t t o , Co st r u z i o n i , Co m m e r c i o  e  t r asp o r t i , S e r v i z i  f i n an z i ar i , 
A lt r i  se r v i z i .  Ne lla f i g u r a 1  r i p o r t i am o , i n  p ar t i c o lar e , l’ an d am e n t o  p e r  i l p e r i o d o  
1 9 9 8 -2 0 0 1  d e lla q u o t a d i  i m p r e se  c h e  h an n o  u su f r u i t o  d e lla d e d u z i o n e  f i sc ale  p e r  
e r o g az i o n i  li b e r ali .  
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1998 1999 2 0 0 0 2 0 0 1
A g r i c o l t u r a ,  s i l v i c o l t u r a  e  p e s c a0 , 16 0 , 18 0 , 2 0 0 , 2 5
I n d u s t r i a  i n  s e n s o  s t r e t t o1, 3 3 1, 5 8 1, 80 1, 7 9
C o s t r u z i o n i 0 , 3 3 0 , 4 2 0 , 5 0 0 , 5 2
C o m m e r c i o ,  a l b e r g h i  e  r i s t o r a z i o n i ,  t r a s p o r t i  e  c o m u n i c a z i o n i0 , 5 0 0 , 5 8 0 , 7 4 0 , 7 9
I n t e r m e d i a z i o n e  m o n e t a r i a  e  f i n a n z i a r i a ;  a t t i v i t à  i m m o b i l i a r i  e  i m p r e n d i t o r i a l i0 , 5 5 0 , 6 5 0 , 6 8 0 , 7 1
W e l f a r e  e  a l t r i  s e r v i z i0 , 3 8 0 , 4 7 0 , 5 2 0 , 5 8
T o t a l e 0 , 6 4 0 , 7 5 0 , 88 0 , 90

Figura 1

N o t e :  *  R a p p o r t o  f r a  i l  n u m e r o  d i  s o c i e t à  c h e  r i p o r t a n o  n e l l a  d i c h i a r a z i o n e  d e i  r e d d i t i  l e  
d e d u z i o n i  p e r  d o n a z i o n i  e d  i l  n u m e r o  t o t a l e  d i  s o c i e t à  d i c h i a r a n t i .

P ro p e n s i o n e  al l ' ut il iz z o  d e l l e  d e d uz io n i *  d e l l e  im p re s e  in  f o rm a s o c i e t aria p e r 

F o n t e :  e l a b o r a z i o n i  I r s  s u  d a t i   M i n i s t e r o  d e l l ' E c o n o m i a  e  d e l l e  F i n a n z e ,  2 0 0 5 .
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1998 1999 2 0 0 0 2 0 0 1

A g r i c o l t u r a ,  s i l v i c o l t u r a  e  p e s c a
I n d u s t r i a  i n  s e n s o  s t r e t t o
C o s t r u z i o n i
C o m m e r c i o ,  a l b e r g h i  e  r i s t o r a z i o n i ,  t r a s p o r t i  e  c o m u n i c a z i o n i
I n t e r m e d i a z i o n e  m o n e t a r i a  e  f i n a n z i a r i a ;  a t t i v i t à  i m m o b i l i a r i  e  i m p r e n d i t o r i a l i
W e l f a r e  e  a l t r i  s e r v i z i
T o t a l e

 
 
O sse r v an d o  i l g r af i c o  n o t i am o  su b i t o  c h e , a q u e st o  li v e llo  d i  ag g r e g az i o n e , l’ i n si e m e  
d e lle  i m p r e se  i n d u st r i ali  r i su lt a n o t e v o lm e n t e  p i ù  p r o p e n so  all’ u t i li z z o  d e lle  
d e d u z i o n i  f i sc ali  r i sp e t t o  alla m e d i a c o m p le ssi v a.  G li  i n d i c at o r i  r i f e r i t i  a t ale  m ac r o -
se t t o r e , i n f at t i , p r e se n t an o  i n  c i asc u n o  d e g li  an n i  an ali z z at i  v alo r i  all’ i n c i r c a d o p p i  
r i sp e t t o  al r e st o  d e ll’ e c o n o m i a.  L e  p e r c e n t u ali  p i ù  b asse , p e r  c o n v e r so , si  r e g i st r an o  
r e lat i v am e n t e  alle  i m p r e se  ag r i c o le  f r a le  q u ali  le  i m p r e se  d o n at r i c i  c o st i t u i sc o n o  
u n a q u o t a p ar t i c o lar m e n t e  r i d o t t a, p ar i  c i r c a allo  0 ,2 % .  
L ’ an d am e n t o  t e m p o r ale  d e ll’ i n d i c at o r e , r i su lt a i n f i n e  p i u t t o st o  o m o g e n e o  f r a i  v ar i  
se t t o r i  i d e n t i f i c at i :  i n  o g n i  c aso , i n f at t i , si  assi st e  ad  u n a c r e sc i t a t e n d e n z i ale , p i ù  
r ap i d a n e i  p r i m i  d u e  an n i  p e r  l’ i n d u st r i a i n  se n so  st r e t t o , p i ù  c o n c e n t r at a n e g li  u lt i m i  
d u e  p e r  le  i m p r e se  at t i v e  n e l c o m m e r c i o  e  n e i  t r asp o r t i .  
L a f i g u r a 2  r i p o r t a, i n v e c e , u n a r ap p r e se n t az i o n e  d e ll’ an d am e n t o  d e l r ap p o r t o  f r a 
e r o g az i o n i  li b e r ali  d e d o t t e  d al r e d d i t o  e  r i su lt at o  e c o n o m i c o  lo r d o .  
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1998 1999 2 0 0 0 2 0 0 1
A g r i c o l t u r a ,  s i l v i c o l t u r a  e  p e s c a * *0 , 2 3 0 , 4 6 0 , 13 0 , 3 8
I n d u s t r i a  i n  s e n s o  s t r e t t o0 , 3 6 0 , 2 3 0 , 2 6 0 , 3 4
C o s t r u z i o n i * * * 0 , 3 6 0 , 18 0 , 14 0 , 0 6
C o m m e r c i o ,  a l b e r g h i  e  r i s t o r a z i o n i ,  t r a s p o r t i  e  c o m u n i c a z i o n i0 , 2 2 0 , 14 0 , 13 0 , 15
I n t e r m e d i a z i o n e  m o n e t a r i a  e  f i n a n z i a r i a ;  a t t i v i t à  i m m o b i l i a r i  e  i m p r e n d i t o r i a l i0 , 17 0 , 18 0 , 19 0 , 2 2
W e l f a r e  e  a l t r i  s e r v i z i * * * *2 , 93 1, 6 6 1, 16 1, 3 2
T o t a l e 0 , 2 6 0 , 19 0 , 2 1 0 , 2 5

Figura 2
Incidenza delle deduzioni fiscali* per le imprese in forma societaria per macro-

settore

Fonte: elaborazioni Irs su dati  Ministero dell'Economia e delle Finanze, 2005.

N ote: *  rap p orto f ra erog azioni liberali dedotte e risultato economico lordo.
* *  risultato economico neg ativ o nel 1 9 9 8 , 1 9 9 9  e 2001 .

* * *  risultato economico neg ativ o neg li anni 1 9 9 8 .
* * * *  risultato economico neg ativ o nel 1 9 9 8 , 2000 e 2001 .
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A g ricoltura, silv icoltura e p esca* *
Industria in senso stretto
C ostruzioni* * *
C ommercio, alberg h i e ristorazioni, trasp orti e comunicazioni
Intermediazione monetaria e f inanziaria;  attiv ità  immobiliari e imp renditoriali
W elf are e altri serv izi* * * *
T otale

 
I n  q u e s t o  c as o , a di f f e r e n z a de l  p r e c e de n t e , i l  dat o  c h e  r i s al t a m ag g i o r m e n t e  è  
q u e l l o  r e l at i v o  ai  s e r v i z i  di  w e l f ar e  e  al t r i  s e r v i z i .  E s s o , i n f at t i , m o s t r a i  v al o r i  p i ù  
e l e v at i  e d u n  an dam e n t o  de c r e s c e n t e  c h e  r i s u l t a p e c u l i ar e  r i s p e t t o  ag l i  al t r i  m ac r o -
s e t t o r i  i n  c u i  s i  as s i s t e  ad u n a s o s t an z i al e  s t ab i l i t à .  
I n  r e al t à , t al e  dat o  è  p i u t t o s t o  i n g an n e v o l e  i n  q u an t o  l a c au s a p r i n c i p al e  de g l i  al t i  
v al o r i  de l l ’ i n di c at o r e  r e g i s t r at i  n e l  c as o  de l  w e l f ar e  è  c o s t i t u i t a dal  f at t o  c h e  i l  
r i s u l t at o  e c o n o m i c o  c o m p l e s s i v o  de l  s e t t o r e  r i s u l t a p e r  l a m ag g i o r  p ar t e  de l  p e r i o do  
n e g at i v o  e , s o p r at t u t t o , p ar t i c o l ar m e n t e  r i do t t o  i n  t e r m i n i  di  v al o r e  as s o l u t o .  
C o n s i de r an do  c h e  t al e  r i do t t o  v al o r e  s i  p o n e  al  de n o m i n at o r e  de l l ’ i n di c at o r e  c h e  
s t i am o  an al i z z an do , n e  c o n s e g u e  e v i de n t e m e n t e  u n a s e r i e  di  v al o r i  p ar t i c o l ar m e n t e  
e l e v at i .  
N e g l i  al t r i  m ac r o -s e t t o r i  c h e  r e g i s t r an o  s e r i e  di  dat i  p i ù  s i g n i f i c at i v i , i n v e c e , l ’ i n di c e  
o s c i l l a i n  u n  i n t e r v al l o  c o m p r e s o , al l ’ i n c i r c a, f r a l o  0 ,1 5  e  l o  0 ,5 %  m o s t r an do , n e l  
20 0 1 , v al o r i  m o l t o  s i m i l i  a q u e l l i  r e g i s t r at i  n e l  1 9 9 8.  
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2.1.4 …  e  n e l l e  v a r i e  z o n e  d e l  p a e s e  
L e  di f f e r e n z e  s t o r i c h e , e c o n o m i c h e  e  s o c i al i  c h e  c ar at t e r i z z an o  da s e m p r e  i l  n o s t r o  
p ae s e  c i  s u g g e r i s c o n o  l ’ u t i l i t à  di  u n ’ an al i s i  c h e  di s t i n g u a i l  c o m p o r t am e n t o  de l l e  
i m p r e s e  l o c al i z z at e  n e l l e  di v e r s e  z o n e  g e o g r af i c h e .  L a f i g u r a 3  r i p o r t a u n a s i n t e s i  
g r af i c a di  t al e  an al i s i  r i f e r i t a al l a p r o p e n s i o n e  al l ’ u t i l i z z o  de l l e  de du z i o n i  f i s c al i  
de l l ’ i n s i e m e  de l l e  s o c i e t à  di  c ap i t al i , c o o p e r at i v e  e  di  p e r s o n e  n e l  p e r i o do  1 9 9 8-
20 0 1 .  

1998 1999 2 0 0 0 2 0 0 1
N o r d - O v e s t 0 , 83 0 , 97 1, 11 1, 14
N o r d - E s t 0 , 97 1, 2 0 1, 4 6 1, 5 1
C e n t r o 0 , 3 8 0 , 4 4 0 , 5 3 0 , 5 5
S u d 0 , 2 3 0 , 2 6 0 , 2 6 0 , 2 8
I s o l e 0 , 2 3 0 , 2 3 0 , 2 2 0 , 2 4
I t a l i a 0 , 6 4 0 , 7 5 0 , 88 0 , 90

Figura 3

N o t e :  *  R a p p o r t o  f r a  i l  n u m e r o  d i  s o c i e t à  c h e  r i p o r t a n o  n e l l a  d i c h i a r a z i o n e  d e i  r e d d i t i  l e  
d e d u z i o n i  p e r  d o n a z i o n i  e d  i l  n u m e r o  t o t a l e  d i  s o c i e t à  d i c h i a r a n t i .

P ro p e n s io n e  al l ' ut il iz z o  d e l l e  d e d uz io n i*  d e l l e  im p re s e  in  f o rm a s o c ie t aria p e r are a 

F o n t e :  e l a b o r a z i o n i  I r s  s u  d a t i   M i n i s t e r o  d e l l ' E c o n o m i a  e  d e l l e  F i n a n z e ,  2 0 0 5 .
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N o r d - O v e s t N o r d - E s t C e n t r o S u d I s o l e I t a l i a

 
I  r i s u l t at i  c h e  r i s c o n t r i am o  n o n  s o n o  s o r p r e n de n t i :  l a p r o p e n s i o n e  a de du r r e  r i s u l t a 
s u p e r i o r e  n e l l e  r e g i o n i  de l  N o r d, i n  p ar t i c o l ar e  i n  q u e l l e  di  N o r d-E s t  ( i  v al o r i  
p e r c e n t u al i  p ar t o n o  dal l ’ 1 %  c i r c a p e r  p o i  r ag g i u n g e r e  l ’ 1 ,5 %  n e l  20 0 1 ) ;  l e  i m p r e s e  
do n at r i c i  de l  C e n t r o  I t al i a r ap p r e s e n t an o  u n a q u o t a de l  t o t al e  l e g g e r m e n t e  i n f e r i o r e  
ai  v al o r i  m e di  n az i o n al i  ( c o m p r e s a t r a l o  0 ,4  e  l o  0 ,6 % ) ;  i  dat i  r e l at i v i  al  S u d, e d 
al l e  I s o l e  de s c r i v o n o  u n a di f f u s i o n e  de l  f e n o m e n o  p ar t i c o l ar m e n t e  r i do t t a r i s p e t t o  
al l e  al t r e  z o n e  de l  p ae s e  ( i  v al o r i  p e r  i  du e  ag g r e g at i  t e r r i t o r i al i  n o n  s u p e r an o  l o  
0 ,3 % ) .  
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C o m e  ab b i am o  g i à  v i s t o  p e r  l ’ an al i s i  s e t t o r i al e , an c h e  i n  q u e s t o  c as o , p u r  
e v i de n z i an do  p u n t o  di  p ar t e n z a di v e r s i , c i as c u n a de l l e  s e r i e  an al i z z at e  m o s t r a u n a 
c r e s c i t a t e n de n z i al e , s u p e r i o r e  n e i  c as i  p i ù  “ v i r t u o s i ”  de l  N o r d, b e n  p i ù  l i m i t at a n e l  
c as o  de l l e  i m p r e s e  m e r i di o n al i , s i c i l i an e  e  s ar de .  
P as s an do  ad an al i z z ar e  l ’ i n c i de n z a de l l e  s o m m e  de do t t e  ( f i g u r a 4 ) , n o t i am o  
di f f e r e n z e  p i u t t o s t o  c o n t e n u t e  n e i  v al o r i  r e l at i v i  al l e  di v e r s e  r i p ar t i z i o n i  g e o g r af i c h e  
e d u n  an dam e n t o  g e n e r al e  s o s t an z i al m e n t e  o m o g e n e o  c ar at t e r i z z at o  da u n a c e r t a 
s t ab i l i t à  ( i  v al o r i  r i f e r i t i  al  20 0 1  s o n o  p i u t t o s t o  s i m i l i  a q u e l l i  r i f e r i t i  al  1 9 9 8) .  
L ’ u n i c a, e v i de n t e , e c c e z i o n e  è  r ap p r e s e n t at a dal l a s e r i e  r e l at i v a al l e  r e g i o n i  de l  S u d 
c h e  e v i de n z i a u n  v i s t o s o , e  de l  t u t t o  p e c u l i ar e , c al o  de l l ’ i n di c at o r e  n e l  p as s ag g i o  dal  
1 9 9 8 al  1 9 9 9 .  

1998 1999 2 0 0 0 2 0 0 1
N o r d - O v e s t 0 , 2 6 0 , 19 0 , 2 0 0 , 3 0
N o r d - E s t 0 , 2 4 0 , 2 0 0 , 2 4 0 , 2 3
C e n t r o 0 , 2 0 0 , 17 0 , 2 1 0 , 18
S u d * * 2 , 85 0 , 2 7 0 , 10 0 , 16
I s o l e 0 , 89 0 , 4 5 0 , 3 4 0 , 83
I t a l i a 0 , 2 6 0 , 19 0 , 2 1 0 , 2 5

Figura 4
I n c id e n z a d e l l e  d e d uz io n i f is c al i*  d e l l e  im p re s e  in  f o rm a s o c ie t aria p e r are a 

ge o graf ic a

F o n t e :  e l a b o r a z i o n i  I r s  s u  d a t i   M i n i s t e r o  d e l l ' E c o n o m i a  e  d e l l e  F i n a n z e ,  2 0 0 5 .

N o t e :  *  r a p p o r t o  f r a  e r o g a z i o n i  l i b e r a l i  d e d o t t e  e  r i s u l t a t o  e c o n o m i c o  l o r d o .
* *  r i s u l t a t o  e c o n o m i c o  n e g a t i v o  n e l  1998.

0 , 0

0 , 5

1, 0

1, 5

2 , 0

2 , 5

3 , 0

1998 1999 2 0 0 0 2 0 0 1

N o r d - O v e s t N o r d - E s t C e n t r o S u d * * I s o l e I t a l i a

 
 
C o m e  g i à  ab b i am o  v i s t o  n e l  c as o  de l l e  i m p r e s e  at t i v e  n e l  m ac r o -s e t t o r e  de i  s e r v i z i  
di  w e l f ar e , an c h e  q u i  l a c au s a di  t al e  an dam e n t o  r i s i e de  s o p r at t u t t o  n e l l a di n am i c a 
de l  r i s u l t at o  e c o n o m i c o  n e t t o  di  t al e  ag g r e g at o .  N e l  1 9 9 8, i n f at t i , l a s o m m a 
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al g e b r i c a f r a u t i l i  e  p e r di t e  r i s u l t a n e g at i v a e , an c o r a u n a v o l t a s o p r at t u t t o , r i do t t a 
i n  t e r m i n i  di  v al o r e  as s o l u t o .  C o m e  n e l  c as o  p r e c e de n t e , l ’ i m p at t o  di  t al e  
c i r c o s t an z a s u l l ’ i n di c at o r e  c h e  s t i am o  an al i z z an do  s i  r i s o l v e  i n  u n  v al o r e  
s e n s i b i l m e n t e  r i do t t o  de l  de n o m i n at o r e  e  du n q u e  n e l l ’ an o m al o  ( m a p o c o  
s i g n i f i c at i v o )  p i c c o  de l  1 9 9 8.  

2.1.5  D a l l e  d o n a z i o n i  d e d o t t e  a l  t o t a l e  d e l l e  d o n a z i o n i  e l a r g i t e  
C o m e  ab b i am o  de t t o  n e l l a f as e  i n t r o du t t i v a, i  dat i  di  c u i  di s p o n i am o  p e r  l ’ an n o  20 0 0  
s o n o  p i ù  e s au s t i v i  i n  q u an t o , p e r  t al e  an n o , c i  s o n o  s t at e  m e s s e  g e n t i l m e n t e  a 
di s p o s i z i o n e  dal l ’ U f f i c i o  S t u di  e  P o l i t i c h e  E c o n o m i c o -F i s c al i  de l  D i p ar t i m e n t o  p e r  l e  
P o l i t i c h e  F i s c al i  de l  M i n i s t e r o  de l l ’ E c o n o m i a e  de l l e  f i n an z e  al c u n e  s p e c i f i c h e  
e l ab o r az i o n i .  T al i  dat i  f an n o  r i f e r i m e n t o  n o n  s o l o  al  n u m e r o  di  i m p r e s e  c h e  h an n o  
u s u f r u i t o  de l l e  do n az i o n i  p e r  e r o g az i o n i  l i b e r al i  e  de l l ’ am m o n t ar e  di  t al i  de du z i o n i , 
m a an c h e  al  n u m e r o  di  i m p r e s e  c h e  h an n o  e f f e t t u at o  e r o g az i o n i  ( al  di  l à  
de l l ’ e f f e t t i v a de du z i o n e  f i s c al e )  e  de l l ’ am m o n t ar e  c o m p l e s s i v o  de l l e  s o m m e  e l ar g i t e  
p e r  t al e  v i a.  
P u r  r i c o r dan do  l e  r i f l e s s i o n i  g i à  e s p o s t e  i n  p r e c e de n z a c i r c a l e  l i m i t az i o n i  de i  dat i  
f i s c al i  ( i n c l u s i o n e  de l l e  do n az i o n i  a s o g g e t t i  di  n at u r a p u b b l i c a;  e d e s c l u s i o n e  de l l e  
do n az i o n i  – di  i m p o r t o  i n f e r i o r e  ai  4  m i l i o n i  di  l i r e  - de l l e  i m p r e s e  al l e  O N L U S ) , n e i  
p r o s s i m i  p ar ag r af i  e s am i n e r e m o  ap p r o f o n di t am e n t e  t al i  dat i  p e r  e v i de n z i ar e , c o n  
m ag g i o r e  ac c u r at e z z a r i s p e t t o  a q u an t o  f at t o  f i n o r a, l e  r e l az i o n i  p i ù  s i g n i f i c at i v e  
r i s c o n t r at e  f r a l a p r o p e n s i o n e  a do n ar e  e  l a g e n e r o s i t à , da u n  l at o , e  l e  
c ar at t e r i s t i c h e  di  l o c al i z z az i o n e , s p e c i al i z z az i o n e  s e t t o r i al e , r e ddi t i v i t à  e  di m e n s i o n i  
de l l e  i m p r e s e , dal l ’ al t r o .  
P e r  ade s s o , i n v e c e , u t i l i z z e r e m o  l e  r e l az i o n i  r i s c o n t r at e  p e r  l ’ an n o  20 0 0  c o n  
r i f e r i m e n t o  al  r ap p o r t o , da u n  l at o , f r a n u m e r o  di  i m p r e s e  c h e  e r o g an o  e  n u m e r o  di  
i m p r e s e  c h e  e f f e t t i v am e n t e  de du c o n o  l e  e r o g az i o n i  e , dal l ’ al t r o , f r a t o t al e  de l l e  
e r o g az i o n i  e f f e t t u at e  e  t o t al e  de l l e  de du z i o n i  f i s c al i  r e l at i v e  al l e  s t e s s e  e r o g az i o n i  
l i b e r al i 36 p e r  e s t e n de r e  al l ’ i n t e r o  p e r i o do  1 9 9 8-20 0 1  l ’ an al i s i  de i  dat i  c o m p l e s s i v i  
r i g u ar dan t i  l a p r o p e n s i o n e  a do n ar e  e  l ’ i n di c e  di  g e n e r o s i t à  de l l e  i m p r e s e  i t al i an e , 
s i an o  e s s e  s o c i e t à  di  c ap i t al i , c o o p e r at i v e  o  s o c i e t à  di  p e r s o n e .  
                                         
36 U n ulteriore g rado di approssimazione,  in realtà ,  è  determinato dall’ applicazione delle relazioni rilev ate 
con riferimento alle sole società  di capitali e cooperativ e all’ insieme di tutte le imprese.  C ome ab b iamo 
v isto nei primi parag rafi,  tuttav ia,  il ruolo delle società  di persone appare molto limitato e,  di 
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L a t ab e l l a 2 r i as s u m e , r i p r e n de n do  l a s t r u t t u r a de l l a t ab e l l a 1  c h e  ab b i am o  
p r e s e n t at o  i n  p r e c e de n z a, l ’ e v o l u z i o n e  r e c e n t e  de l  f e n o m e n o  de l l e  do n az i o n i  de l l e  
i m p r e s e  r i f e r e n do s i , q u e s t a v o l t a, al l e  i m p r e s e  c h e  e f f e t t u an o  e r o g az i o n i  l i b e r al i  e d 
al  t o t al e  de l l e  s o m m e  e l ar g i t e  ( a p r e s c i n de r e  dal l ’ e f f e t t i v a de du z i o n e  f i s c al e  di  c u i  
t al i  s o g g e t t i  h an n o  u s u f r u i t o ) .  
Tabella 2
D i n am i c a d elle er o g az i o n i  li ber ali  elar g i t e d a p ar t e d elle i m p r es e i t ali an e

S o c i et à  c h e 
h an n o  elar g i t o  

er o g az i o n i  
li ber ali

S o c i et à  c h e 
h an n o  

p r es en t at o  la 
d i c h i ar az i o n e

P r o p en s i o n e 
a d o n ar e*

E r o g az i o n i  
li ber ali

R i s u l t at o  
ec o n o m i c o  

lo r d o
G en er o s i t à  
m ed i a*

V.a. V.a. % M i g l i ai a d i  € M i g l i ai a d i  € %
Società di capitali e cooperative
Anno
1 9 9 8 1 4 .3 0 9             5 8 2 .4 5 6          2 , 4 6             1 9 0 .9 6 5       2 9 .5 6 7 .6 1 4  0 , 6 4 6         
1 9 9 9 1 7 .8 6 9             6 1 9 .4 4 1          2 , 8 8             2 0 9 .2 6 7       4 7 .2 2 4 .7 2 1  0 , 4 4 3         
2 0 0 0 1 9 .6 9 1             6 5 4 .5 0 1          3 , 0 1             2 5 3 .2 5 2       5 1 .0 5 8 .5 4 2  0 , 4 9 6         
2 0 0 1 2 1 .2 5 5             7 0 4 .9 4 3          3 , 0 2             2 5 9 .6 4 7       3 8 .2 6 0 .7 7 2  0 , 6 7 9         
Società di pers on e
Anno
1 9 9 8 8 .1 6 8               8 1 1 .9 4 0          1 , 0 1             2 5 .8 1 9         1 7 .5 2 4 .4 5 9  0 , 1 4 7         
1 9 9 9 9 .6 8 3               8 3 1 .0 7 5          1 , 1 7             1 7 .1 6 0         1 9 .2 5 2 .4 8 9  0 , 0 8 9         
2 0 0 0 1 2 .2 4 9             7 8 8 .3 0 9          1 , 5 5             6 .9 3 6           2 0 .5 7 0 .2 6 9  0 , 0 3 4         
2 0 0 1 1 3 .1 5 2             7 9 6 .1 0 5          1 , 6 5             6 .3 5 1           2 1 .5 0 6 .4 5 7  0 , 0 3 0         
I m pres e
Anno
1 9 9 8 2 2 .4 7 7             1 .3 9 4 .3 9 6       1 , 6 1             2 1 6 .7 8 5       4 7 .0 9 2 .0 7 3  0 , 4 6 0         
1 9 9 9 2 7 .5 5 2             1 .4 5 0 .5 1 6       1 , 9 0             2 2 6 .4 2 7       6 6 .4 7 7 .2 1 0  0 , 3 4 1         
2 0 0 0 3 1 .9 4 0             1 .4 4 2 .8 1 0       2 , 2 1             2 6 0 .1 8 8       7 1 .6 2 8 .8 1 1  0 , 3 6 3         
2 0 0 1 3 4 .4 0 7             1 .5 0 1 .0 4 8       2 , 2 9             2 6 5 .9 9 8       5 9 .7 6 7 .2 2 9  0 , 4 4 5         
N o t e :  *  r ap p o r t o  f r a s o c i e t à  c h e  h an n o  e l ar g i t o  e r o g az i o n i  e  t o t al e  d e l l e  s o c i e t à  d i c h i ar an t i .
* *  r ap p o r t o  f r a e r o g az i o n i  l i b e r al i  e l ar g i t e  e  r i s u l t at o  e c o n o m i c o  al  l o r d o  d e l l e  i m p o s t e .
F o n t e :  e l ab o r az i o n i  I r s  s u  d at i  A g e n z i a p e r  l e  E n t r at e  -  M i n i s t e r o  d e l l ' E c o n o m i a e  d e l l e  F i n an z e ,  2 0 0 5 .  
 
S i a f r a l e  s o c i e t à  di  c ap i t al i  c h e  f r a l e  s o c i e t à  di  p e r s o n e , n e l  q u adr i e n n i o  1 9 9 8-
20 0 1 , i l  n u m e r o  di  i m p r e s e  do n at r i c i  e  l ’ i n c i de n z a p e r c e n t u al e  di  q u e s t e  u l t i m e  s u l  
t o t al e  h an n o  r e g i s t r at o  u n  c o s t an t e  au m e n t o .  N e l  p r i m o  c as o  l a q u o t a di  s o c i e t à  
do n at r i c i  è  p as s at a dal  2,5  al l ’ 3 % , n e l  s e c o n do , l ’ i n c r e m e n t o  è  s t at o  p i ù  s e n s i b i l e  
c o n  u n a p e r c e n t u al e  p as s at a dal l ’ 1  al  1 ,7 %  c i r c a.  
L ’ am m o n t ar e  c o m p l e s s i v o  di  e r o g az i o n i  l i b e r al i  de v o l u t e  dal l e  i m p r e s e  h a an c h ’ e s s o  
r e g i s t r at o , n e l  c o m p l e s s o , u n  s i g n i f i c at i v o  au m e n t o  de l  1 4 ,3 %  r e al e , p as s an do  da 
                                                                                                                        
conseg uenza,  tale approssimazione non dov reb b e ridurre in modo sig nificativ o l’ aderenza alla realtà  di 
dati e relativ e elab orazioni.  
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21 7  m i l i o n i  n e l  1 9 9 8 a 26 6  m i l i o n i  n e l  20 0 1 .  L e  e r o g az i o n i  de l l e  s o c i e t à  di  c ap i t al i  
h an n o  r e g i s t r at o  u n  i n c r e m e n t o  n o t e v o l e , p as s an do  da 1 9 1  m i l i o n i  di  e u r o  n e l  1 9 9 8 
a 26 0  n e l  20 0 1  m e n t r e  l ’ i n di c e  di  g e n e r o s i t à  è  c r e s c i u t o  i n  m i s u r a b e n  p i ù  l i m i t at a 
( è  p as s at o  dal l o  0 ,6 4 6  al l o  0 ,6 7 9 % ) .  L e  e r o g az i o n i  l i b e r al i  r i f e r i t e  al l e  s o c i e t à  di  
p e r s o n e , i n v e c e , h an n o  r ap p r e s e n t at o  u n a q u o t a v i a v i a de c r e s c e n t e  de l  t o t al e , 
av e n do  s u b i t o  u n  s e n s i b i l e  de c r e m e n t o  s i a i n  t e r m i n i  as s o l u t i , i l  t o t al e  è  p as s at o  da 
25 ,8 m i l i o n i  di  e u r o  n e l  1 9 9 8 a s o l i  6 ,4  m i l i o n i  n e l  20 0 1 , s i a i n  t e r m i n i  r e l at i v i , 
l ’ i n di c e  di  g e n e r o s i t à  h a r e g i s t r at o  u n a f l e s s i o n e  an c o r  p i ù  n o t e v o l e  p as s an do  dal l o  
0 ,1 4 7  al l o  0 ,0 3 0 % .  

2.1.6  P r o p e n s i o n e  a  d o n a r e ,  g e n e r o s i t à  e  c a r a t t e r i s t i c h e  d e l l e  i m p r e s e  
U t i l i z z an do  i  dat i  r e l at i v i  al  20 0 0 , c h e  e v i de n z i an o  i n  m o do  e s p l i c i t o  i l  v al o r e  
c o m p l e s s i v o  de l l e  s o m m e  e r o g at e  dal l e  i m p r e s e  - al  di  l à  de l l ’ am m o n t ar e  
e f f e t t i v am e n t e  p o r t at o  i n  de du z i o n e  de l  r e ddi t o  f i s c al m e n t e  i m p o n i b i l e  - ab b i am o  
p o t u t o  s t u di ar e  p i ù  ap p r o f o n di t am e n t e  l e  r e l az i o n i  f r a l a g e n e r o s i t à  de l l e  i m p r e s e  e  
l e  l o r o  c ar at t e r i s t i c h e  s t r u t t u r al i .  
C o m i n c i am o  dal l ’ an al i s i  p e r  s e t t o r e  di  at t i v i t à :  n e l l a f i g u r a 5  r i p o r t i am o  s u l l ’ as s e  
de l l e  as c i s s e  i l  r ap p o r t o  p e r c e n t u al e  t r a i m p r e s e  do n at r i c i  e  i m p r e s e  t o t al i ;  s u l l ’ as s e  
de l l e  o r di n at e  i l  v al o r e  m o n e t ar i o  de l l a do n az i o n e  m e di a p e r  i m p r e s a;  i  p u n t i  
c o r r i s p o n do n o , i n f i n e , ai  di v e r s i  s e t t o r i  ( i l  de t t ag l i o  è  q u e l l o  de l l e  s o t t o -s e z i o n i  e  
di v i s i o n i  de l l a c l as s i f i c az i o n e  A T E C O ) .  

1 0 A g r i c o l t u r a ,  c a c c i a  e  s i l v i c o l t u r a3, 25 3. 6972 0 P e s c a ,  p i s c i c o l t u r a  e  s e r v i z i  a n n e s s i1, 03 21. 5543 0 E s t r a z i o n i  d i  m i n e r a l i  n o n  e n e r g e t i c i3, 37 37. 4534 0 I n d u s t r i e  a l i m e n t a r i ,  b e v a n d e  e  t a b a c c o3, 32 8. 7575 0 I n d u s t r i e  t e s s i l i  e  a b b i g l i a m e n t o4, 32 6. 0106 0 I n d u s t r i e  c o n c i a r i e , c u o i o , p e l l e  e  s i m i l a r i3, 26 2. 4137 0 I n d u s t r i a  d e l  l e g n o  e  d e i  p r o d o t t i  i n  l e g n o2, 98 1. 4248 0 F a b b r i c a z i o n e  p a s t a - c a r t a ; s t a m p a  e  e d i t o r i a3, 86 5. 7149 1 F a b b r . c o k e ,  r a f f i n e r .  p e t r o l .7, 70 40. 44510 1 F a b b r i c .  p r o d . c h i m i c i  e  f i b r e10, 64 65. 26011 0 F a b b r i c .  a r t i c . i n  g o m m a  e  m a t e r i e  p l a s t i c h e5, 86 6. 78412 0 F a b b r i c .  p r o d .  d a  m i n e r a l i  n o n  m e t a l l i f e r i4, 27 5. 92413 0 P r o d u z .  m e t a l l i  e  f a b b r i c a z i o n e4, 76 2. 18014 0 F a b b r i c . e  m a n u t e n z .  m a c c h i n e  a p p .  m e c c a n i c i5, 75 6. 08915 0 F a b b r i c . m a c c h i n e  e d  a p p . e l e t t r i c h e  e  o t t i c h e3, 59 7. 24216 1 F a b b r i c a z i o n e  d i  m e z z i  d i  t r a s p o r t o6, 31 56. 98617 0 A l t r e  i n d u s t r i e  m a n i f a t t u r i e r e2, 89 2. 72218 1 P r o d .  d i s t r .  e n .  e l . ,  g a s  e  a c q u a7, 16 33. 28219 0 C o s t r u z i o n i 1, 36 2. 81620 0 C o m m . , m a n u t . , r i p . a u t o - m o t o ; v e n d . d e t t . c a r b .2, 50 1. 71521 0 C o m m . i n g r o s s o  e s c l . a u t o - m o t o ; i n t e r m . c o m m .2, 54 4. 19522 0 C o m m . d e t t a g l . e s c l . a u t o - m o t o ; r i p a r . p r o d . c a s a2, 02 2. 97723 0 A l b e r g h i  e  p u b b l i c i  e s e r c i z i2, 11 93124 0 T r a s p o r t i , m a g a z z i n a g g i o  e  c o m u n i c a z i o n i2, 76 7. 28725 0 I n t e r m e d i a z i o n e  m o n e t a r i a  e  f i n a n z i a r i a5, 40 94. 22826 1 A s s i c u r a z i o n i  e  f o n d i  p e n s i o n e13, 14 86. 61627 0 A t t i v i t a '  a u s i l i a r i e  i n t e r m e d i a z . f i n a n z i a r i a3, 93 3. 44428 0 A t t i v i t a '  i m m o b i l i a r i , n o l e g g i o , i n f o r m a t , a l t r o1, 29 5. 15829 0 P u b b l i c a  a m m . e  d i f e s a ; a s s i c . s o c i a l e  o b b l i g .2, 85 18. 83830 0 I s t r u z i o n e 1, 75 3. 86631 0 S a n i t a '  e  a l t r i  s e r v i z i  s o c i a l i3, 24 6. 04532 0 A l t r i  s e r v .  p u b b l i c i ,  s o c i a l i  p e r s o n .2, 03 4. 30833 0 M e d i a 2, 29 7. 731

F o n t e :  e l a b o r a z i o n i  I r s  s u  d a t i   M i n i s t e r o  d e l l ' E c o n o m i a  e  d e l l e  F i n a n z e ,  2005.
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I  s e t t o r i  e v i de n z i at i  ( di  c u i  è  r i p o r t at a e s p l i c i t am e n t e  l a de n o m i n az i o n e )  s o n o  q u e l l i  
c h e  p o t r e m m o  de f i n i r e  p i ù  “ v i r t u o s i ” .  I n f at t i , i n  t al i  c as i , s i a l ’ am m o n t ar e  de l l a 
do n az i o n e  m e di a p e r  i m p r e s a, s i a l a q u o t a di  i m p r e s e  do n at r i c i  s u l  t o t al e  s e t t o r i al e , 
s o n o  am p i am e n t e  s u p e r i o r i  al l a m e di a r i f e r i t a al l ’ i n t e r a e c o n o m i a.  
I n  p ar t i c o l ar e , n o t i am o  c h e  i  s e t t o r i  i n  c u i  è  p i ù  di f f u s a l a p r at i c a de l l e  e r o g az i o n i  
l i b e r al i  s o n o  q u e l l o  as s i c u r at i v o  ( p i ù  de l  1 3 %  de l l e  i m p r e s e  e f f e t t u a do n az i o n i ) , 
q u e l l o  c h i m i c o  ( q u o t a p ar i  c i r c a al l ’ 1 1 % )  e  q u e l l i  de l l ’ e n e r g i a e  de l l a t r as f o r m az i o n e  
di  m at e r i e  p r i m e  e n e r g e t i c h e  ( p e r c e n t u al i  c o m p r e s e  t r a 7  e d 8%  c i r c a) .  L e  
do n az i o n i  m e di e  p e r  i m p r e s a p i ù  e l e v at e  s i  r e g i s t r an o , i n v e c e , n e l l ’ i n t e r m e di az i o n e  
m o n e t ar i a e  f i n an z i ar i a ( c i r c a 9 4 . 0 0 0  e u r o  e r o g at i  da c i as c u n a i m p r e s a do n at r i c e ) , 
di  n u o v o  n e l  s e t t o r e  as s i c u r at i v o  ( c i r c a 87 . 0 0 0  e u r o ) , n e l l a c h i m i c a ( 6 5 . 0 0 0  e u r o )  e  
n e l l a f ab b r i c az i o n e  di  m e z z i  di  t r as p o r t o  ( 5 7 . 0 0 0  e u r o ) .  
L a f i g u r a 6  r i c al c a, n e l  s u o  s c h e m a r ap p r e s e n t at i v o , q u e l l a p r e c e de n t e  m o s t r an do  
q u e s t a v o l t a l a s i t u az i o n e  r e l at i v a al l e  r e g i o n i  i t al i an e .  

1 P i e m o n t e 2, 35 14. 775
2 V a l l e  d ' A o s t a 1, 31 661
3 L o m b a r d i a 3, 28 10 . 562
4 L i g u r i a 1, 48 4. 0 73
5 T r e n t i n o  A l t o  A d i g e4, 65 2. 163
6 V e n e t o 2, 87 6. 918
7 F r i u l i  V e n e z i a  G i u l i a2, 81 7. 0 0 3
8 E m i l i a  R o m a g n a 4, 87 3. 474
9 T o s c a n a 1, 69 6. 471

10 U m b r i a 1, 37 4. 30 1
11 M a r c h e 2, 33 2. 30 6
12 L a z i o 0 , 89 19. 976
13 A b r u z z o 1, 15 6. 748
14 M o l i s e 0 , 43 1. 858
15 C a m p a n i a 0 , 50 1. 949
16 P u g l i a 0 , 94 2. 459
17 B a s i l i c a t a 1, 13 1. 911
18 C a l a b r i a 0 , 44 1. 0 98
19 S i c i l i a 0 , 60 2. 861
20 S a r d e g n a 0 , 62 1. 132
21 M e d i a 2, 29 7. 731

Figura 6
R e gio n i p iù  ge n e ro s e

F o n t e :  e l a b o r a z i o n i  I r s  s u  d a t i   M i n i s t e r o  d e l l ' E c o n o m i a  e  d e l l e  F i n a n z e ,  20 0 5.
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C o m e  g i à  ab b i am o  v i s t o , l e  r e g i o n i  p i ù  g e n e r o s e  r i s u l t an o  q u e l l e  de l  N o r d-O v e s t  e  
de l  N o r d-E s t .  I n  p ar t i c o l ar e , l a p r o p e n s i o n e  a do n ar e  r i s u l t a m as s i m a f r a l e  i m p r e s e  
de l l ’ E m i l i a R o m ag n a ( 4 ,9  i m p r e s e  s u  1 0 0  e f f e t t u an o  do n az i o n i )  e  de l  T r e n t i n o  A l t o  
A di g e  ( 4 ,7  i m p r e s e  s u  1 0 0 ) .  D o n az i o n e  m e di a p e r  i m p r e s a e  p r o p e n s i o n e  a do n ar e  
r i s u l t an o  s u p e r i o r i  al l a m e di a n az i o n al e  n e l  P i e m o n t e  ( c i r c a 1 5 . 0 0 0  e u r o  e r o g at i  p e r  
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i m p r e s a e  2,3  i m p r e s e  do n at r i c i  o g n i  1 0 0 )  e d i n  L o m b ar di a ( p o c o  p i ù  di  1 0 . 0 0 0  e u r o  
do n at i  e  3 ,3  i m p r e s e  do n at r i c i  o g n i  1 0 0 ) .  P ar t i c o l ar m e n t e  e l e v at o  r i s u l t a, i n f i n e , i l  
dat o  r e l at i v o  al l a do n az i o n e  m e di a ( 20 . 0 0 0  e u r o  p e r  i m p r e s a)  de l l e  i m p r e s e  de l  
L az i o , p r o b ab i l m e n t e  de t e r m i n at o  i n  l ar g a p ar t e  dal l e  i m p r e s e  at t i v e  n e l l a c ap i t al e , 
c h e  p e r ò  r e g i s t r a u n  p r o p e n s i o n e  a do n ar e  i n f e r i o r e  al l a m e di a n az i o n al e  ( p ar i  
al l ’ 1 %  c i r c a) .  
A n al i z z an do  i  v al o r i  m e di  de l l a p r o p e n s i o n e  a do n ar e  e  de l l ’ i n di c e  di  g e n e r o s i t à  p e r  
c l as s e  di  r e ddi t o  i m p o n i b i l e  ( f i g u r a 7 )  e  p e r  c l as s e  di  f at t u r at o 37  ( f i g u r a 8)  p o s s i am o  
o s s e r v ar e , at t r av e r s o  du e  di s t i n t i  p u n t i  di  v i s t a l a r e l az i o n e , c h e  ap p ar e  q u as i  
n at u r al m e n t e  p o s i t i v a, f r a di s p o n i b i l i t à  di  r i s o r s e  e  g e n e r o s i t à .  
L e  i m p r e s e  c h e  g e n e r an o  p i ù  r e ddi t o  “ p o s s o n o  p e r m e t t e r s i ”  di  do n ar e  di  p i ù  e  c o s ì  
an c h e  l e  i m p r e s e  di  m ag g i o r i  di m e n s i o n i .  I n o l t r e , s t i am o  p ar l an do  di  s o m m e  c h e  
c o s t i t u i s c o n o , i n  o g n i  c as o , q u o t e  p i u t t o s t o  r i do t t e  p e r  l a n o r m al e  o p e r at i v i t à  di  t al i  
i m p r e s e  m a c h e  da u n  p u n t o  di  v i s t a de l l a r e p u t az i o n e  e  de l l ’ i m m ag i n e  p o s s o n o  
r e s t i t u i r e  u n  b u o n  r i t o r n o  s o p r at t u t t o  a q u e l l e  i m p r e s e , i n  p ar t i c o l ar e  q u e l l e  p i ù  
g r an di , c h e  g o do n o  di  m ag g i o r  v i s i b i l i t à  s u l  m e r c at o .  

Classe di reddito imponibileP ropensione a donare ( sc ala sinistra)G enerosità  ( sc ala destra)
minore di z ero 0 , 2 3 - 0 , 0 1
z ero 1 , 3 7 - 0 , 1 2
da 0  a 5 0 . 0 0 0 1 , 3 3 0 , 0 5
da 5 0 . 0 0 0  a 2 0 0 . 0 0 05 , 2 6 0 , 0 5
da 2 0 0 . 0 0 0  a 4 0 0 . 0 0 01 3 , 0 0 0 , 1 0
oltre 4 0 0 . 0 0 0 3 2 , 8 9 0 , 3 7

Figura 7
G e n e ro s i t à  e  re d d it iv it à

F onte:  elaboraz ioni I rs su  dati  M inistero dell' E c onomia e delle F inanz e,  2 0 0 5 .
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37 Nel caso specifico, la variabile su cui è stata costruita la distinzione in classi è il volume d’affari 
utilizzato per il calcolo dell’I R A P . I  due termini, tuttavia sono sostanzialmente dei sinonimi e ci sembra 
corretta, al fine di una più  immediata comprensione l’utilizzo di un termine di uso più  comune. 
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Classe di fatturatoP rop en sion e a don are ( sc ala sin istra)G en erosità  ( sc ala destra)
m in ore di z ero 0 , 0 6 0 , 0 0
z ero 0 , 1 6 - 0 , 5 7
da 0  a 4 0 . 0 0 0 0 , 6 8 0 , 0 9
da 4 0 . 0 0 0  a 5 0 0 . 0 0 0 *2 , 0 0 0 , 0 6
da 5 0 0 . 0 0 0  a 5 . 0 0 0 . 0 0 0 *4 , 9 7 0 , 3 0
oltre 5 . 0 0 0 . 0 0 0 * 2 2 , 1 6 0 , 6 4

Figura 8
G e n e ro s it à  e  f at t urat o

F on te:  elab oraz ion i I rs su dati  M in istero dell' E c on om ia e delle F in an z e,  2 0 0 5 .

N ota *  i lim iti di c lasse relativ i alle soc ietà  di c ap itali ed alle c oop erativ e son o in  realtà  p ari 
a 5 1 6 . 4 6 0  e 5 . 1 6 4 . 5 7 0  euro
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L e  d u e  f ig u r e  e v id e n z ia n o  d e i r is u lt a t i m o lt o  c h ia r i:  
� le  im p r e s e  c h e  p r o d u c o n o  m a g g io r  r e d d it o  m o s t r a n o  u n a  p r o p e n s io n e  a  d o n a r e  

n o t e v o lm e n t e  s u p e r io r e  a lle  a lt r e :  n e lla  c la s s e  d i r e d d it o  p iù  a lt a , q u e lla  o lt r e  i 
4 0 0 .0 0 0  e u r o , la  q u o t a  d i im p r e s e  c h e  e f f e t t u a n o  d o n a z io n i è  p a r i a l 3 2 %  a  
f r o n t e  d i u n a  m e d ia  c o m p le s s iv a  in f e r io r e  d i p iù  d i d ie c i v o lt e  r is p e t t o  a  t a le  
p e r c e n t u a le ;  

� la  r e la z io n e  p o s it iv a  f r a  r e d d it iv it à  e  g e n e r o s it à  a p p a r e  c r e s c e n t e  a l c r e s c e r e  d e l 
r e d d it o ;  

� le  im p r e s e  d i d im e n s io n i m a g g io r i – in  t e r m in i d i f a t t u r a t o  -  m o s t r a n o  u n a  
p r o p e n s io n e  a  d o n a r e  q u a s i a lt r e t t a n t o  s u p e r io r e  a lla  m e d ia  r is p e t t o  a  q u e lle  p iù  
r e d d it iz ie  ( m a  in  q u e s t o  c a s o  la  q u o t a  d i im p r e s e  d o n a t r ic i r e la t iv e  a lla  c la s s e  
p iù  e le v a t a  s i f e r m a  a l 2 2 %  c ir c a ) ;  

� la  r e la z io n e  p o s it iv a  r is u lt a  c r e s c e n t e  a l c r e s c e r e  d e l f a t t u r a t o ;  
� r is u lt a t i s o s t a n z ia lm e n t e  a n a lo g h i s i p o s s o n o  r ile v a r e  c o n  r if e r im e n t o  a l r a p p o r t o  

f r a  e r o g a z io n i e  r is u lt a t o  e c o n o m ic o . 
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R ic a p it o la n d o :  le  im p r e s e  a t t iv e  n e ll’ in d u s t r ia  c h im ic a , d e ll’ e n e r g ia , n e i s e r v iz i 
f in a n z ia r i e  a s s ic u r a t iv i;  n e lle  r e g io n i d e l n o r d  e  n e l L a z io ;  c a r a t t e r iz z a t e  d a  
m a g g io r e  r e d d it iv it à  e  m a g g io r i d im e n s io n i, s o n o  q u e lle  c h e  p r e s e n t a n o  u n a  
m a g g io r e  p r o p e n s io n e  a  d o n a r e  e d  u n a  m a g g io r e  g e n e r o s it à . 
I n  s in t e s i, d u n q u e  s e m b r e r e b b e  d i p o t e r  d ir e  c h e  le  im p r e s e  “ m ig lio r i”  s o n o  a n c h e  
q u e lle  c h e  m o s t r a n o  u n a  m a g g io r e  r e s p o n s a b ilit à  s o c ia le . S e m b r e r e b b e , in  q u a n t o , 
in  r e a lt à  le  m o t iv a z io n i e t ic h e  e  d i r e s p o n s a b ilit à  s o c ia le  s i m e s c o la n o  c o n  q u e lle  p iù  
s t r e t t a m e n t e  le g a t e  a ll’ im m a g in e  e d  a l m a r k e t in g . I l n o s t r o  s t u d io , o  p e r  m e g lio  
d ir e , i d a t i a  n o s t r a  d is p o s iz io n e  n o n  c i c o n s e n t o n o  d i a n a liz z a r e  q u a li s ia n o  le  
m o t iv a z io n i a lla  b a s e  d e l c o m p o r t a m e n t o  s in t e t iz z a t o  d a i d a t i c h e  a b b ia m o  d e s c r it t o  
in  q u e s t e  p a g in e . P e r  c o n d u r r e  t a li a p p r o f o n d it e  a n a lis i s a r e b b e  n e c e s s a r io  d is p o r r e  
d e i m ic r o -d a t i r e la t iv i a lle  s in g o le  im p r e s e , il c h é  c o n s e n t ir e b b e  la  d e f in iz io n e  d i 
r e la z io n i s t a t is t ic a m e n t e  p iù  s ig n if ic a t iv e . 

2.1.7 U n a  s t i m a  d el l a  s i t u a z i o n e a l  20 0 4  
O s s e r v a n d o  le  t e n d e n z e  in  a t t o , è  r a g io n e v o le  ip o t iz z a r e  c h e , n e l 2 0 0 4 , le  
e r o g a z io n i lib e r a li d e lle  im p r e s e  it a lia n e  a l n o n p r o f it  s ia n o  u lt e r io r m e n t e  a u m e n t a t e . 
N e lla  t a b e lla  3  r ip o r t ia m o , a  t a l p r o p o s it o , u n a  s t im a  d e lla  p o s s ib ile  e v o lu z io n e  d e lle  
v a r ia b ili a n a liz z a t e  n e lle  p a g in e  p r e c e d e n t i n e g li a n n i 2 0 0 2 -2 0 0 4 . 
Tabella 3
Q u ad r o  d i  r i ep i lo g o  e ag g i o r n am en t o  al 2 0 0 4 2004

1 9 9 8 1 9 9 9 2 0 0 0 2 0 0 1 2 0 0 4 *

Propensione a donare
I m p r e s e  d o n a t r i c i 22. 47 7      27 . 5 5 2      3 1 . 9 40      3 4. 407      47 . 1 7 5          
T o t a l e  i m p r e s e  i n  f o r m a  s o c i e t a r i a 1 . 3 9 4. 3 9 6 1 . 45 0. 5 1 6 1 . 442. 8 1 0 1 . 5 01 . 048 1 . 6 09 . 5 7 2* *
I n c i d e n z a  p e r c e n t u a l e  d e l l e  s o c i e t à  d o n a t r i c i 1 , 6           1 , 9           2, 2           2, 3           2, 9               

R il ev anz a ec onom ic a del l e donaz ioni
T o t a l e  d o n a z i o n i  e f f e t t u a t e  ( m i g l i a i a  d i  e u r o ) 21 6 . 7 8 5    226 . 427    26 0. 1 8 8    26 5 . 9 9 8    3 23 . 9 8 1        
M e d i a  p e r  i m p r e s a  ( e u r o ) 9 . 6 45        8 . 21 8        8 . 1 46        7 . 7 3 1        5 . 8 1 9           
P i l  a  p r e z z i  d i  m e r c a t o  ( m i l i o n i  d i  e u r o ) 1 . 07 3 . 01 9 1 . 1 07 . 9 9 4 1 . 1 6 6 . 5 48 1 . 21 8 . 5 3 5 1 . 3 5 1 . 3 28     
I n c i d e n z a  p e r c e n t u a l e  d e l l e  d o n a z i o n i  s u l  P I L 0, 020        0, 020        0, 022        0, 022        0, 024           

N o t e :  *  s t i m a  e f f e t t u a t a  t r a m i t e  i n t e r p o l a z i o n e  l i n e a r e  d e l  t r e n d  a n n u a l e  1 9 9 8 - 2001
* *  d a t o  M o v i m p r e s e

F o n t e :  e l a b o r a z i o n i  I r s  s u  d a t i  M i n i s t e r o  d e l l ' E c o n o m i a  e  d e l l e  F i n a n z e ,  2005 .  
T a le  s t im a  s i f o n d a  s u lla  v a lu t a z io n e  d e lla  t e n d e n z a  ( ip o t iz z a t a  in  f o r m a  lin e a r e )  in  
a t t o  c o n  r if e r im e n t o  a l n u m e r o  d i im p r e s e  d o n a t r ic i e d  a l v a lo r e  m e d io  p e r  im p r e s a  
d e lle  e r o g a z io n i e f f e t t u a t e  n o n c h é  s u ll’ u t iliz z o  d e i d a t i r ile v a t i d a ll’ U n io n e  d e lle  
C a m e r e  d i C o m m e r c io  I t a lia n e  a t t r a v e r s o  il s is t e m a  M o v im p r e s e , p e r  q u a n t o  
r ig u a r d a  il n u m e r o  d i im p r e s e  a t t iv e  a  f in e  2 0 0 4 , e  d e i d a t i d i f o n t e  I s t a t , p e r  
q u a n t o  c o n c e r n e  il v a lo r e  d e l P r o d o t t o  I n t e r n o  L o r d o . 
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L ’ in c id e n z a  p e r c e n t u a le  d e lle  im p r e s e  d o n a t r ic i s i p u ò  s t im a r e , a  f in e  2 0 0 4 , p a r i a  
c ir c a  il 3 %  d e l t o t a le  ( c ir c a  4 7 .0 0 0  im p r e s e , in  t e r m in i a s s o lu t i) . L ’ a m m o n t a r e  
c o m p le s s iv o  d i e r o g a z io n i lib e r a li e f f e t t u a t e  s i p u ò  v a lu t a r e  in  c ir c a  3 2 4  m ilio n i d i 
e u r o , e d  il r a p p o r t o  f r a  e r o g a z io n i lib e r a li e  P il s i p u ò  c o n s id e r a r e  p a r i a  c ir c a  lo  
0 ,0 2 4 % . 

2.2 L a  c o s t r u z i o n e  d i  u n o  s c e n a r i o  f u t u r o  

I n  q u e s t o  c a p it o lo  r ip o r t ia m o  le  a n a lis i, le  ip o t e s i e  i m o d e lli c h e  c i h a n n o  c o n s e n t it o  
d i e f f e t t u a r e  u n a  s im u la z io n e  d e l p o s s ib ile  s e n t ie r o  d i c r e s c it a  d e lle  d o n a z io n i d e lle  
im p r e s e  it a lia n e  a l s e t t o r e  n o n p r o f it . C o m e  n e l c a s o  d e l p r im o  m o d u lo  d e lla  r ic e r c a , 
d o p o  a v e r  d e lin e a t o  u n  q u a d r o  d e s c r it t iv o  d e l f e n o m e n o , c o s ì  c o m e  s i p u ò  o s s e r v a r e  
a llo  s t a t o  a t t u a le , c i s ia m o  r ip r o p o s t i d i s t u d ia r e  le  p o s s ib ili v a r ia z io n i im m a g in a b ili, 
in  b a s e  a d  u n a  s e r ie  d i ip o t e s i s e m p lif ic a t r ic i, n e ll’ a r c o  t e m p o r a le  2 0 0 0  – 2 0 5 0 . I n  
p a r t ic o la r e , s e g u e n d o  la  s t e s s a  lo g ic a  u t iliz z a t a  n e l la v o r o  p r e c e d e n t e , s i è  c e r c a t o  
d i a n a liz z a r e  g li e f f e t t i d i v a r ia z io n i s t r u t t u r a li - d e ll’ a m b ie n t e  e c o n o m ic o  e  
im p r e n d it o r ia le  in  q u e s t o  c a s o , d e lla  s t r u t t u r a  e c o n o m ic a  e  d e m o g r a f ic a  n e lla  
p a s s a t a  r ic e r c a  – s u l v a lo r e  c o m p le s s iv o  e  s u lle  d iv e r s e  c o m p o n e n t i d e lle  d o n a z io n i 
( in  q u e s t o  c a s o  q u e lle  d e lle  im p r e s e ) . 
N e i p r im i d u e  p a r a g r a f i, a n a liz z e r e m o  i d a t i r e la t iv i a i d u e  p r in c ip a li a s p e t t i c h e  
a b b ia m o  p o s t o  a lla  b a s e  d e lle  n o s t r e  p r e v is io n i:  le  m o d if ic h e  s t r u t t u r a li c u i è  in c o r s a  
l’ e c o n o m ia  it a lia n a  n e l c o r s o  d e g li u lt im i d ie c i a n n i, d a  u n  la t o , e  la  v a r ia z io n e  
r is c o n t r a t a  n e lla  p a r t e c ip a z io n e  d e lle  im p r e s e  it a lia n e  a l f e n o m e n o  d e lle  d o n a z io n i a l 
n o n p r o f it  a  p a r t ir e  d a l 1 9 9 8 38 d a ll’ a lt r o . S u c c e s s iv a m e n t e , s i d a r à  c o n t o  d e l t e r z o  
p ila s t r o  d e lla  c o s t r u z io n e  t e o r ic a  i c u i r is u lt a t i a n d ia m o  a  d e s c r iv e r e , c h e  è  c o s t it u it o  
d a lla  s t im a  d e ll’ e v o lu z io n e  f u t u r a  d e l P r o d o t t o  I n t e r n o  L o r d o  p e r  il p e r io d o  2 0 0 0 -
2 0 5 0 39 . 

                                         
38  U n approccio pienamente corretto e rig oroso avrebbe sug g erito di utilizzare un lasso di tempo analog o 
con riferimento ad entrambi i fenomeni ch e costituiranno la base per la costruzione del modello teorico. 
T uttavia, a causa della disponibilità  di dati fiscali solamente a partire dal 1 9 9 8 , ciò  non è stato possibile. 
D i conseg uenza, le stime fondate su q uesto secondo aspetto h anno una valenza interpretativa 
leg g ermente diversa in q uanto costituiscono stime di massima, relative cioè a ciò  ch e avverrebbe se la 
situazione continuasse ad evolversi in senso positivo allo stesso ritmo reg istrato neg li ultimi anni. 
39  P er una trattazione approfondita del modello teorico su cui si fonda tale stima rimandiamo al primo 
modulo di q uesta ricerca. 
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U n a  v o lt a  c h ia r it i i p u n t i d i p a r t e n z a  c h e  h a n n o  is p ir a t o  la  lo g ic a  d i c o s t r u z io n e  d e l 
m o d e llo , n e  e s p lic it e r e m o  le  ip o t e s i d i f o n d o  e d  il f u n z io n a m e n t o . L a  p a r t e  
c o n c lu s iv a  d e l r a p p o r t o  r ip o r t e r à , in v e c e , i d iv e r s i r is u lt a t i o t t e n u t i a p p lic a n d o  le  
v a r ie  ip o t e s i a lla  s t r u t t u r a  a n a lit ic a  im p o s t a t a . 

2.2.1 L e v a r i a z i o n i  s t r u t t u r a l i  d el l ’ ec o n o m i a  i t a l i a n a  
U t iliz z a n d o  i d a t i r e s i d is p o n ib ili d a ll’ U n io n e  d e lle  C a m e r e  d i C o m m e r c io  it a lia n e  
( U n io n c a m e r e )  a t t r a v e r s o  il s is t e m a  M o v im p r e s e 4 0 , a b b ia m o  a n a liz z a t o  le  v a r ia z io n i 
in t e r v e n u t e  n e l c o r s o  d e ll’ u lt im o  d e c e n n io  n e l n u m e r o  d i im p r e s e  e s e r c it a t e  in  
f o r m a  s o c ie t a r ia  ( d is t in t e  in  b a s e  a lla  f o r m a  g iu r id ic a  f r a  s o c ie t à  d i p e r s o n e  e  d i 
c a p it a li) . I n  p a r t ic o la r e , o lt r e  a lla  v a r ia z io n e  c o m p le s s iv a , c iò  s u  c u i a b b ia m o  
in c e n t r a t o  la  n o s t r a  a n a lis i è  s t a t a  la  v a r ia z io n e  m e d ia  d e lla  n u m e r o s it à  n e i d iv e r s i 
s e t t o r i. C o m e  a b b ia m o  v is t o  n e l c a p it o lo  p r e c e d e n t e , le  im p r e s e  a t t iv e  n e i d iv e r s i 
s e t t o r i m o s t r a n o  in f a t t i u n  d iv e r s o  g r a d o  d i c o in v o lg im e n t o  n e lle  p r a t ic h e  d i 
r e s p o n s a b ilit à  s o c ia le  e , c iò  c h e  in t e r e s s a  d i p iù  n e l n o s t r o  c a s o , n e lla  p r o p e n s io n e  
a d  e f f e t t u a r e  d o n a z io n i a l t e r z o  s e t t o r e . D i c o n s e g u e n z a , a  p a r it à  d e l liv e llo  d i 
g e n e r o s it à  d e lle  im p r e s e  a t t iv e  in  c ia s c u n o  d e i s e t t o r i a n a liz z a t i, la  m o d if ic a  d e lla  
c o n s is t e n z a  n u m e r ic a  d e i d iv e r s i s e t t o r i è  in  g r a d o  d i c a u s a r e , d i p e r  s é , v a r ia z io n i 
n e ll’ a m m o n t a r e  c o m p le s s iv o  d i d o n a z io n i e f f e t t u a t e  e  n e l r a p p o r t o  f r a  t a li 
e r o g a z io n i e d  il r is u lt a t o  c o m p le s s iv o  d e ll’ e c o n o m ia . T a le  e s e r c iz io  s a r à  s v o lt o  n e l 
p a r a g r a f o  1 .2 .1  m e n t r e , p e r  il m o m e n t o , d e lin e ia m o  la  d in a m ic a  r e c e n t e  d e lla  
s t r u t t u r a  im p r e n d it o r ia le  it a lia n a . 
L a  t a b e lla  4  m o s t r a  u n a  s in t e s i, p e r  m a c r o -s e t t o r e  e  p e r  f o r m a  g iu r id ic a , 
d e ll’ e v o lu z io n e  d e l n u m e r o  d i im p r e s e  e  d e ll’ in c id e n z a  p e r c e n t u a le  d i c ia s c u n  
m a c r o -s e t t o r e  n e l p e r io d o  c o m p r e s o  t r a  il 1 9 9 5  e d  il 2 0 0 4 . 

                                         
4 0  M ovimprese è l' analisi statistica trimestrale della nati-mortalità  delle imprese condotta da I nfoC amere, 
per conto di U nioncamere, sug li arch ivi di tutte le C amere di C ommercio italiane. E ssa rileva la 
numerosità  e la distribuzione sul territorio provinciale, reg ionale e nazionale di tutti i sog g etti economici 
tenuti all' iscrizione presso il R eg istro delle I mprese delle C amere di C ommercio, analizzando i fenomeni 
demog rafici per settore di attività  economica e per tipolog ia di forma g iuridica dell' impresa.  
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Tabella 4
V ar i az i o n i  s t r u t t u r ali  d ell' ec o n o m i c a i t ali an a n el d ec en n i o  1 9 9 5 - 2 0 0 4

Numero di 
imp res e

I n c iden z a  
p erc en t ua l e

Numero di 
imp res e

I n c iden z a  
p erc en t ua l e

Numero di 
imp res e

I n c iden z a  
p erc en t ua l e

Macro-settore
A g ric ol t ura ,  s i l v ic ol t ura  e p es c a 1 2 , 7 9 , 1 3 , 3 - 1 , 8 1 8 , 8 1 6 , 2
I n dus t ri a  l ow - t ec h 0 , 8 - 2 , 4 3 , 2 - 2 , 0 - 0 , 7 - 2 , 6
I n dus t ri a  medium e h i g h - t ec h 1 , 2 - 2 , 0 3 , 1 - 2 , 0 - 0 , 9 - 2 , 9
C os t ruz ion i 2 , 9 - 0 , 4 4 , 6 - 0 , 6 1 , 5 - 0 , 5
C ommerc io,  a l b .  e ris t . ,  t ra s p .  e c omun ic a z ion i 2 , 8 - 0 , 5 6 , 1 0 , 8 1 , 3 - 0 , 7
I n t ermedia z ion e mon .  e f i n . ;  a t t .  imm.  e imp r. 5 , 7 2 , 3 6 , 4 1 , 1 5 , 1 3 , 0
A l t ri s erv iz i 5 , 1 1 , 7 7 , 3 2 , 0 3 , 6 1 , 5
To t ale 3 , 3 0 , 0 5 , 2 0 , 0 2 , 0 0 , 0

F on t e:  el a b ora z ion i I rs  s u da t i M ov imp res e,  2 0 0 5

V ar i az i o n e p er c en t u ale m ed i a an n u a

T ot a l e imp res e S oc iet à  di p ers on e
S oc iet à  di c a p i t a l i e 

c oop era t i v e

 
I n  a p p e n d ic e 4 1  è  r ip o r t a t a  u n ’ a n a lis i d e t t a g lia t a  a  liv e llo  d i s o t t o -s e z io n e  e  d iv is io n e  
e c o n o m ic a  ( c la s s if ic a z io n e  A T E C O ) , m a  g ià  d a lla  t a b e lla  r e la t iv a  a i d a t i a g g r e g a t i s i 
p o s s o n o  e v in c e r e  i p r in c ip a li c a m b ia m e n t i in t e r c o r s i n e ll’ ’ u lt im o  d e c e n n io :  
� il n u m e r o  d i s o c ie t à  d i c a p it a li e  d i c o o p e r a t iv e  è  c r e s c iu t o  d i p iù  r is p e t t o  a l 

n u m e r o  d i s o c ie t à  d i p e r s o n e ;  
� il n u m e r o  d i im p r e s e  n e i s e t t o r i d e ll’ in d u s t r ia  è  a u m e n t a t o  in  m is u r a  in f e r io r e  

r is p e t t o  a lla  m e d ia  g e n e r a le  d e ll’ e c o n o m ia ;  
� c o n s e g u e n t e m e n t e  l’ in c id e n z a  p e r c e n t u a le  d e lle  im p r e s e  in d u s t r ia li è  d im in u it o ;  
� p e r  c o n v e r s o , è  a u m e n t a t a  l’ in c id e n z a  p e r c e n t u a le  d e lle  im p r e s e  a t t iv e  n e l 

s e t t o r e  d e i s e r v iz i, in  p a r t ic o la r e  in  q u e lli d i n a t u r a  f in a n z ia r ia  e  d i w e lf a r e ;  
� è  a u m e n t a t o  n o t e v o lm e n t e  il n u m e r o  d i s o c ie t à , s o p r a t t u t t o  s o c ie t à  d i p e r s o n e , 

a t t iv e  in  a g r ic o lt u r a . 

2.2.2 L ’ a u m en t o  d el l a  p r o p en s i o n e a  d o n a r e  d el l e i m p r es e 
I  d a t i d e ll’ A g e n z ia  d e lle  E n t r a t e , c h e  a b b ia m o  g ià  a m p ia m e n t e  d e s c r it t o  n e l c a p it o lo  
p r e c e d e n t e  c i c o n s e n t o n o  in v e c e  d i v a lu t a r e  a lc u n i in d ic a t o r i r a p p r e s e n t a t iv i d e lla  
r e s p o n s a b ilit à  s o c ia le  d e lle  im p r e s e  e , c o n  r if e r im e n t o  a d  u n  a r c o  t e m p o r a le  p iù  
r is t r e t t o  ( 1 9 9 8 -2 0 0 1 ) , a lc u n i e le m e n t i d i d in a m ic a . 
L a  t a b e lla  5  s in t e t iz z a  q u e s t ’ u lt im o  a s p e t t o  m o s t r a n d o , d is t in t e  p e r  m a c r o -s e t t o r e  e  
f o r m a  g iu r id ic a , le  v a r ia z io n i p e r c e n t u a li m e d ie  a n n u e  in t e r v e n u t e  n e lla  p r o p e n s io n e  
a ll’ u t iliz z o  d e lle  d e d u z io n i f is c a li r e la t iv e  a lle  d o n a z io n i ( c h e  s i p u ò  c o n s id e r a r e , 
a lm e n o  c o n  r if e r im e n t o  a lla  d in a m ic a , c o m e  u n a  p r o x y  d e lla  p r o p e n s io n e  a  d o n a r e  

                                         
4 1  S i confronti la tabella A 1 3 . 
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d e lle  im p r e s e )  e  d e l v a lo r e  m e d io  p e r  im p r e s a  d e lle  e r o g a z io n i lib e r a li d e d o t t e  d a l 
r e d d it o  ( p r o x y  d e lle  d o n a z io n i t o t a li) . 
Tabella 5
D i n am i c a d ella r es p o n s abi li t à  s o c i ale d elle i m p r es e n el q u ad r i en n i o  1 9 9 8 - 2 0 0 1

1998 2 0 0 1
v a r i a z i o n e  %  
m e d i a  a n n u a 1998 2 0 0 1

v a r i a z i o n e  %  
m e d i a  a n n u a

To t ale i m p r es e
Macro-settore
A g r i c o l t u r a ,  s i l v i c o l t u r a  e  p e s c a 0 , 16 0 , 2 5 16 , 2 5 . 5 6 9      1. 3 5 8     - 3 3 , 6
I n d u s t r i a  l o w - t e c h 1, 2 4 1, 6 8 11, 0 2 17 . 4 7 2  2 16 . 4 0 2 0 , 7
I n d u s t r i a  m e d i u m  e  h i g h - t e c h 1, 6 8 2 , 19 9, 5 17 . 190    10 . 7 17   - 9, 0
C o s t r u z i o n i 0 , 3 7 0 , 5 8 17 , 0 5 . 6 91      2 . 6 2 1     - 19, 4
C o m m e r c i o ,  a l b .  e  r i s t . ,  t r a s p .  e  c o m u n i c a z i o n i 0 , 4 8 0 , 7 6 16 , 7 6 . 96 0      3 . 5 3 2     - 2 0 , 1
I n t e r m e d i a z i o n e  m o n .  e  f i n . ;  a t t .  i m m .  e  i m p r . 0 , 5 5 0 , 7 1 8, 9 2 6 . 0 88    2 3 . 3 96   - 2 , 9
A l t r i  s e r v i z i 0 , 3 8 0 , 5 8 14 , 7 6 . 80 1      8. 5 91     12 , 8
To t ale 0 , 6 4 0 , 9 0 1 2 , 4 1 3 . 7 7 9   1 1 . 0 7 9  - 6 , 8

S o c i et à  d i  c ap i t ali  e c o o p er at i v e
Macro-settore
A g r i c o l t u r a ,  s i l v i c o l t u r a  e  p e s c a 0 , 19 0 , 2 6 9, 9 2 . 80 3      1. 5 3 7     2 , 6
I n d u s t r i a  l o w - t e c h 2 , 12 2 , 5 0 6 , 1 2 6 5 . 7 2 9  2 91. 96 3 3 , 8
I n d u s t r i a  m e d i u m  e  h i g h - t e c h 2 , 5 8 2 , 98 5 , 2 2 1. 7 6 2    14 . 17 8   - 6 , 8
C o s t r u z i o n i 0 , 3 7 0 , 5 8 17 , 0 5 . 6 91      2 . 6 2 1     - 19, 4
C o m m e r c i o ,  a l b .  e  r i s t . ,  t r a s p .  e  c o m u n i c a z i o n i 0 , 6 7 0 , 93 11, 7 8. 885      5 . 7 4 2     - 12 , 9
I n t e r m e d i a z i o n e  m o n .  e  f i n . ;  a t t .  i m m .  e  i m p r . 0 , 7 2 0 , 83 5 , 1 3 6 . 3 96    3 4 . 5 83   - 0 , 8
A l t r i  s e r v i z i 0 , 5 0 0 , 6 4 9, 4 8. 0 0 0      13 . 3 90   2 5 , 2
To t ale 0 , 9 7 1 , 1 8 7 , 0 1 9 . 0 6 6   1 7 . 57 3  - 2 , 3

S o c i et à  d i  p er s o n e
Macro-settore
A g r i c o l t u r a ,  s i l v i c o l t u r a  e  p e s c a 0 , 11 0 , 2 2 2 7 , 6 11. 16 3    1. 0 0 0     - 3 8, 3
I n d u s t r i a  l o w - t e c h 0 , 6 4 1, 0 0 17 , 0 7 8. 3 0 4    9. 4 4 1     - 4 8, 4
I n d u s t r i a  m e d i u m  e  h i g h - t e c h 0 , 7 8 1, 2 5 17 , 7 1. 85 1      891        - 13 , 7
C o s t r u z i o n i 0 , 2 9 0 , 4 7 17 , 5 6 . 2 7 4      5 91        - 5 2 , 2
C o m m e r c i o ,  a l b .  e  r i s t . ,  t r a s p .  e  c o m u n i c a z i o n i 0 , 3 4 0 , 5 9 2 1, 4 4 . 6 7 8      6 5 2        - 4 5 , 5
I n t e r m e d i a z i o n e  m o n .  e  f i n . ;  a t t .  i m m .  e  i m p r . 0 , 3 7 0 , 5 4 13 , 8 5 . 0 2 1      90 9        - 2 6 , 8
A l t r i  s e r v i z i 0 , 2 8 0 , 5 0 2 1, 9 4 . 7 14      92 8        - 3 7 , 7
To t ale 0 , 4 0 0 , 6 6 1 8 , 5 4 . 51 6     6 9 0       - 4 2 , 2

F o n t e :  e l a b o r a z i o n i  I r s  s u  d a t i  A g e n z i a  d e l l e  E n t r a t e ,  2 0 0 5

P r o p en s i o n e a d o n ar e ( % ) D o n az i o n e m ed i a ( € )  

 
P o s s ia m o  n o t a r e  c h e , n e l p e r io d o  a n a liz z a t o , la  p r o p e n s io n e  a  d o n a r e  è  c r e s c iu t a  
c o n s id e r e v o lm e n t e  in  c ia s c u n o  d e i s e t t o r i a g g r e g a t i c o n  t a s s i d i c r e s c it a  m e d i a n n u i 
c o m p r e s i f r a  il 9  e d  il 1 7 % . I n  p a r t ic o la r e , la  c r e s c it a  h a  r ig u a r d a t o  le  s o c ie t à  d i 
p e r s o n e  in  m is u r a  s u p e r io r e  r is p e t t o  a  q u e lle  d i c a p it a li e d  a lle  c o o p e r a t iv e , i s e t t o r i 
d e ll’ a g r ic o lt u r a , d e lle  c o s t r u z io n i, e  d e l c o m m e r c io , d e g li a lb e r g h i e  r is t o r a n t i, d e i 
t r a s p o r t i e  d e lle  c o m u n ic a z io n i c o n  u n a  f o r z a  m a g g io r e  r is p e t t o  a lle  a lt r e  a t t iv it à . 
Q u a n t o  a lla  d o n a z io n e  m e d ia  p e r  im p r e s a , a b b ia m o  in v e c e  g ià  p o t u t o  n o t a r e  n e lle  
a n a lis i p r e c e d e n t i c h e  la  t e n d e n z a  r is u lt a  o p p o s t a , c o n  u n  t a s s o  d i v a r ia z io n e  
m e d ia m e n t e  n e g a t iv o  e  p a r i a l 6 ,8 % . A n c h e  in  q u e s t o  c a s o , le  s o c ie t à  d i p e r s o n e  
m o s t r a n o  d e i v a lo r i p iù  a c c e n t u a t i c o n  u n  c a lo  m e d io  a n n u o  s u p e r io r e  a l 4 0 % . 
R ic o r d ia m o , p e r ò , c h e  la  g r a n  p a r t e  d e lle  e r o g a z io n i lib e r a li s i r if e r is c e  c o m u n q u e  
a lle  s o c ie t à  d i c a p it a li e d  a lle  c o o p e r a t iv e  e d  il c a lo  d e lla  d o n a z io n e  m e d ia  ( b e n  p iù  
c o n t e n u t o )  r is u lt a  a b b o n d a n t e m e n t e  c o n t r o -b ila n c ia t o  d a ll’ in c r e m e n t o  d e lla  
p r o p e n s io n e  a  d o n a r e  ( o v v e r o  le  d o n a z io n i t o t a li a u m e n t a n o ) . I n o lt r e , i d u e  
f e n o m e n i s o n o  f o r t e m e n t e  le g a t i in  u n  a lt r o  s e n s o :  con l’aumento della propensione 
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a donare delle imprese,  l’insieme delle imprese donatrici si dif f onde sempre di più  
passando da un ristretto g ruppo di “ casi di eccellenz a”  relativ i alle imprese più  
g randi,  più  redditiz ie ( ch e si possono permettere erog az ioni di importo più  elev ato)  
ad un insieme più  v arieg ato ch e comprende realtà  caratteriz z ate da dimensioni più  
ridotte,  minori disponib ilità  di risorse e,  in ultima analisi,  donaz ioni di importo 
unitario più  b asso.  

2.2.3  L ’ a n d a m en t o  d el  P i l  f i n o  a l  20 5 0  
L ’ e v o lu z io n e  d e l P r o d o t t o  I n t e r n o  L o r d o  p e r  il p e r io d o  d i p r e v is io n e  s i b a s a  s u i 
r is u lt a t i d i u n o  s t u d io  c o n d o t t o  n e l 2 0 0 3  d a l C e R P  ( C e n t e r  f o r  R e s e a r c h  o n  P e n s io n s  
a n d  W e lf a r e  P o lic ie s )  n e ll’ a m b it o  d e l p r o g e t t o  “ D e m o g r a p h y , I n s t it u t io n s  a n d  
D is t r ib u t io n s ”  f in a n z ia t o  d a lla  D G  E M P L  ( D ir e c t o r a t e  G e n e r a l f o r  E m p lo y m e n t  a n d  
S o c ia l A f f a ir s )  d e lla  C o m m is s io n e  E u r o p e a . C o m e  r ip o r t a t o  a m p ia m e n t e  n e l p r im o  
m o d u lo  d e lla  p r e s e n t e  r ic e r c a , il p r o g e t t o  h a  p o r t a t o  a lla  c o s t r u z io n e  d i u n  m o d e llo  
in  g r a d o  d i s im u la r e , s e p p u r  s u lla  b a s e  d i a lc u n e  ip o t e s i e s o g e n a m e n t e  d a t e , 
l’ e v o lu z io n e  d i v a r ia b ili q u a li il P il, il t a s s o  d i o c c u p a z io n e , il r e d d it o  m e d io  e  d iv e r s e  
c o m p o n e n t i d i s p e s a  s o c ia le  f in o  a l 2 0 2 5 . T u t t i i r is u lt a t i o t t e n u t i r if le t t o n o  in  
m a n ie r a  e s p lic it a  l’ a n d a m e n t o  d e m o g r a f ic o  d e f in it o  p e r  l’ I t a lia  t r a  il 2 0 0 0  e  il 2 0 2 5  
d a lle  p r o ie z io n i d i E u r o s t a t . I l m o d e llo  s i s v ilu p p a , in o lt r e , in  lin e a  c o n  le  p r e v is io n i 
f o r m u la t e  d a l W o r k in g  G r o u p  o n  A g e in g  P o p u la t io n s  d e ll’ E c o n o m ic  P o lic y  C o m m it t e e  
( 2 0 0 1 ) , p e r  il p e r io d o  c o m p r e s o  t r a  il 2 0 0 0  e  il 2 0 5 0 , s u ll’ a n d a m e n t o  d e l t a s s o  d i 
p a r t e c ip a z io n e  a l m e r c a t o  d e l la v o r o , s ia  d e lla  p o p o la z io n e  c o m p r e s a  t r a  i 1 5  e  i 5 4  
a n n i, s ia  d i q u e lla  c o m p r e s a  t r a  i 5 5  e  i 6 4  a n n i, d if f e r e n z ia n d o  t r a  u o m in i e  d o n n e . 
I l v a lo r e  d e lla  c r e s c it a  d e lla  p r o d u t t iv it à  a s s u n t o  n e lla  s im u la z io n e  è  p a r i a ll’ 1 ,7 5 %  
a n n u o  e  d e r iv a  d a lle  in d ic a z io n i f o r n it e  d a ll’ A g e in g  W o r k in g  G r o u p .  
S u lla  b a s e  d i t a li ip o t e s i, a  c u i s i a g g iu n g e  q u e lla  d i c r e s c it a  d e l P il c o s t a n t e  t r a  il 
2 0 2 5  e  il 2 0 5 0  a l liv e llo  r a g g iu n t o  n e l 2 0 2 5 , p a r i a  c ir c a  l’ 1 ,5 % , il m o d e llo  d i 
p r e v is io n e  p e r m e t t e  d i d e t e r m in a r e  il t a s s o  d i c r e s c it a  d e l P il n e l p e r io d o  d i 
s im u la z io n e  c o n s id e r a t o , e  q u in d i d i c a lc o la r e  il liv e llo  d e l P il a t t e s o . I  r is u lt a t i 
o t t e n u t i s o n o  p r e s e n t a t i n e lla  t a b e lla  c h e  s e g u e 4 2 .  

                                         
4 2  T utti i valori devono intendersi al netto dell’inflazione e sono q uindi confrontabili nei vari anni. 
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Tabella 6
S t i m a d ell' ev o lu z i o n e d el P I L  n el p er i o d o  2 0 0 0 - 2 0 5 0

P I L
Tas s o  d i  c r es c i t a 

an n u o
milioni di euro %

Anno
2 0 0 5 1 . 2 6 9 . 4 8 5          1 , 7 1                             
2 0 1 0 1 . 3 8 6 . 3 8 5          1 , 7 8                             
2 0 1 5 1 . 5 2 2 . 7 3 8          1 , 8 9                             
2 0 2 0 1 . 6 5 8 . 4 1 4          1 , 7 2                             
2 0 2 5 1 . 7 8 4 . 6 8 8          1 , 4 8                             
2 0 3 0 1 . 9 2 0 . 7 2 2          1 , 4 8                             
2 0 3 5 2 . 0 6 7 . 1 2 6          1 , 4 8                             
2 0 4 0 2 . 2 2 4 . 6 8 8          1 , 4 8                             
2 0 4 5 2 . 3 9 4 . 2 6 1          1 , 4 8                             
2 0 5 0 2 . 5 7 6 . 7 5 9          1 , 4 8                             

F ont e:  S imula z ione C eR P  

2.2.4  L e i p o t es i  s u  c u i  s i  f o n d a  i l   m o d el l o  
C o m in c ia n d o  a d  e n t r a r e  p iù  n e l m e r it o  d e l m o d e llo  a n a lit ic o , p r im a  d i r ip o r t a r n e  la  
s t r u t t u r a  e d  il f u n z io n a m e n t o , r im a n g o n o  d a  e s p lic it a r e  le  ip o t e s i f o n d a m e n t a li s u  
c u i e s s o  p o g g ia  e  d a lle  q u a li d ip e n d o n o , q u in d i, i r is u lt a t i e  le  p r e v is io n i. 
A n z i t u t t o , le  ip o t e s i d i p a r t e n z a  p r e v e d o n o  c h e  il n u m e r o  d i im p r e s e  a t t iv e  s ia  
c o r r e la t o  a l v a lo r e  d e l P r o d o t t o  I n t e r n o  L o r d o  e  c h e  q u e s t ’ u lt im o  s e g u a  il p e r c o r s o  
d i c r e s c it a  s t im a t o  d a i r ic e r c a t o r i d e l C e R P  e  r ip o r t a t o  n e lla  t a b e lla  3 . 
S i s u p p o n e  in o lt r e , a  s e c o n d a  d e lla  s p e c if ic a z io n e  d e l m o d e llo  c h e :  
� p e r  c ia s c u n o  d e i s e t t o r i e  d e lle  f o r m e  g iu r id ic h e , il n u m e r o  d i im p r e s e  a t t iv e  

p r e s e n t i u n  d iv e r s o  g r a d o  d i “ r e a t t iv it à ”  r is p e t t o  a lle  v a r ia z io n i d e l P il e  c h e  t a li 
r e la z io n i r im a n g a n o  c o s t a n t i lu n g o  l’ o r iz z o n t e  t e m p o r a le  a n a liz z a t o  a l liv e llo  
r e g is t r a t o  in  b a s e  a i d a t i M o v im p r e s e  ( p e r  q u a n t o  r ig u a r d a  il n u m e r o  d i 
im p r e s e )  e  I s t a t  ( p e r  q u a n t o  r ig u a r d a  il v a lo r e  d e l P r o d o t t o  I n t e r n o  L o r d o )  p e r  il 
p e r io d o  1 9 9 5 -2 0 0 4  ( ip o t e s i a lla  b a s e  d e i r is u lt a t i e s p o s t i n e l p a r a g r a f o  1 .2 .1 ) ;  

o , p e r  c o n v e r s o , c h e  
� p e r  c ia s c u n a  f o r m a  g iu r id ic a , il n u m e r o  d i im p r e s e  a t t iv o  p r e s e n t i u n a  d iv e r s a  

c o r r e la z io n e  c o n  il P il e  c h e  t a le  r e la z io n e  r im a n g a  c o s t a n t e  lu n g o  l’ o r iz z o n t e  
t e m p o r a le  a n a liz z a t o  a l liv e llo  r e g is t r a t o  in  b a s e  a i d a t i M o v im p r e s e  ( p e r  q u a n t o  
r ig u a r d a  il n u m e r o  d i im p r e s e )  e  I s t a t  ( p e r  q u a n t o  r ig u a r d a  il v a lo r e  d e l P r o d o t t o  
I n t e r n o  L o r d o )  p e r  il p e r io d o  1 9 9 5 -2 0 0 4  ( ip o t e s i a lla  b a s e  d e i r is u lt a t i e s p o s t i 
n e l p a r a g r a f o  1 .2 .2 ) ;  

C o n  r if e r im e n t o  s p e c if ic o  a lle  d o n a z io n i, in f in e , p r e s u p p o s t o  d e l m o d e llo  è  c h e :  
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� la  p r o p e n s io n e  a  d o n a r e  e  la  d o n a z io n e  m e d ia  p e r  im p r e s a  r im a n g a n o , p e r  
c ia s c u n a  im p r e s a  im p e g n a t a  in  u n  d e t e r m in a t o  s e t t o r e  e  c o n  u n a  d e t e r m in a t a  
f o r m a  g iu r id ic a , c o s t a n t i a i liv e lli r e g is t r a t i a  f in e  2 0 0 1  in  b a s e  a i d a t i 
d e ll’ A g e n z ia  d e lle  E n t r a t e  ( ip o t e s i a lla  b a s e  d e i r is u lt a t i e s p o s t i n e l p a r a g r a f o  
1 .2 .1 ) ;  

o , p e r  c o n v e r s o , c h e  
� la  p r o p e n s io n e  a  d o n a r e  e  la  d o n a z io n e  m e d ia  d i c ia s c u n a  im p r e s a  im p e g n a t a  in  

u n  d e t e r m in a t o  s e t t o r e  e  c o n  u n a  d e t e r m in a t a  f o r m a  g iu r id ic a , s i m o d if ic h in o , a  
p a r t ir e  d a l liv e llo  r e g is t r a t o  a  f in e  2 0 0 1  a d  un tasso di v ariaz ione costante e pari 
a q uello reg istrato nel q uadriennio 1 9 9 8 -2 0 0 1  n e i d a t i d e ll’ A g e n z ia  d e lle  E n t r a t e  
( ip o t e s i a lla  b a s e  d e i r is u lt a t i e s p o s t i n e l p a r a g r a f o  1 .2 .2 ) 4 3. 

I n  s o s t a n z a , d u n q u e , l’ id e a  c h e  s t a  a lla  b a s e  d e l m o d e llo  è  d i v a lu t a r e  l’ a n d a m e n t o  
d e l n u m e r o  c o m p le s s iv o  d i im p r e s e  in  f u n z io n e  d e ll’ e v o lu z io n e  d e l P r o d o t t o  in t e r n o  
lo r d o  a l f in e  d i t e s t a r e  q u a li s ia n o  g li e f f e t t i s u lle  d o n a z io n i d e lle  im p r e s e  a l 
n o n p r o f it  d e lla :  
� e v o lu z io n e  d e lla  s t r u t t u r a  e c o n o m ic a  c o n  r ig u a r d o  a lle  im p r e s e  e s e r c it a t e  in  

f o r m a  d i s o c ie t à ;  
� e v o lu z io n e  d e lla  p r o p e n s io n e  a  d o n a r e  d e lle  im p r e s e ;  
� e v o lu z io n e  c o n g iu n t a  d e i d u e  f a t t o r i. 

2.2.5  C o m e f u n z i o n a  i l  m o d el l o  
L e  e q u a z io n i c h e  c o s t it u is c o n o  il m o d e llo  s o n o  le  s e g u e n t i:  

Numero di imprese attive 

(1) ( )t
ji

t
ji Yfn ,, = ; 

(2 ) ∑=
ji

t
ji

t nN
,

,  

c o n  i = 1, 2  e j = 1, 2 , … , 2 0 ; 
P ropen sion e a don are 

(3 ) t
ji

t
ji

t
ji npdnd ,,, = ; 

                                         
43 Si tratta evidentemente di un’ipotesi prudenziale. 
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(4 ) tpd
n

nd
pd ji

ji

jit
ji ,0

,

0
,

, ∆+= ; 

(5 ) ∑=
ji

t
ji

t ndND
,

,  

c o n  i = 1, 2  e j = 1, 2 , … , 2 0 ; 
V al ore del l e don az ion i 

(6 ) t
ji

t
ji

t
ji ndd ,,, µ= ; 

(7 ) t
nd

d
ji

ji

jit
ji ,0

,

0
,

, µµ ∆+= ; 

 

(8 ) ∑=
ji

t
ji

t dD
,

,  

c o n  i = 1, 2  e j = 1, 2 , … , 2 0 . 
L e p r im e d u e d es c r iv o n o ,  p er  c ia s c u n a  d elle f o r m e g iu r id ic h e (i),  d ei s et t o r i (j),  e 
d ei p er io d i (t),  la  r ela z io n e f r a  il v a lo r e d el P r o d o t t o  In t er n o  L o r d o  ( tY )ed  il n u m er o  
d i im p r es e a t t iv e ( t

jin , ) e il c a lc o lo  d el n u m er o  t o t a le d i im p r es e a t t iv e ( tN ) c o m e 
s o m m a t o r ia  p er  s et t o r e e f o r m a  g iu r id ic a . 
N ella  s ec o n d a  s p ec if ic a z io n e d el m o d ello ,  in  c u i la  s t r u t t u r a  d ell’ ec o n o m ia  v ien e 
ip o t iz z a t a  c o s t a n t e n el t em p o  (p er  id en t if ic a r e l’ ef f et t o  s u lle d o n a z io n i r ic o n d u c ib ile 
es c lu s iv a m en t e a lla  v a r ia z io n e d ella  r es p o n s a b ilit à  s o c ia le d elle im p r es e),  le p r im e 
d u e eq u a z io n i s i r id u c o n o  a lla  s em p lic e:  

(1b ) ( )tt YfN = . 

I d u e t er m in i d ella  r ela z io n e f u n z io n a le s o n o ,  d i n u o v o ,  il liv ello  d el P il a l t em p o  t 
( tY ) e,  q u es t a  v o lt a ,  il n u m er o  c o m p les s iv o  d i im p r es e a t t iv e n ell’ ec o n o m ia  ( tN ). 

L e eq u a z io n i (3 )-(5 ) d es c r iv o n o ,  in v ec e,  la  p r o p en s io n e a  d o n a r e d elle im p r es e 
m o s t r a n d o  c o m e,  p er  o g n i f o r m a  g iu r id ic a ,  s et t o r e e p er io d o ,  il n u m er o  d i im p r es e 
d o n a t r ic i ( t

jind , ) s ia  p a r i a l n u m er o  d i im p r es e a t t iv e ( t
jin , ) m o lt ip lic a t o  p er  la  

p r o p en s io n e a  d o n a r e ( t
jipd , ). Q u es t ’ u lt im a ,  c o m e s i ev in c e d a ll’ eq u a z io n e n u m er o  

4 ,  è  d a t a  (p er  o g n i f o r m a  g iu r id ic a  e p er  o g n i s et t o r e) d a l r a p p o r t o  f r a  im p r es e 
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d o n a t r ic i e im p r es e a t t iv e n el p er io d o  0  (c io è  n el 2 0 0 1) p iù  la  v a r ia z io n e 
p er c en t u a le m ed ia  a n n u a  d el m ed es im o  r a p p o r t o  n el p er io d o  19 9 8 -2 0 0 1 ( jipd ,∆ ) 
m o lt ip lic a t o  p er  lo  s c o r r er e d el t em p o  (t). L a  q u in t a  eq u a z io n e,  d ef in is c e p o i il 
n u m er o  c o m p les s iv o  d i im p r es e d o n a t r ic i p er  u n  d et er m in a t o  p er io d o  t  ( tND ) c o m e 
s o m m a t o r ia  p er  s et t o r e e f o r m a  g iu r id ic a . 
L e u lt im e t r e eq u a z io n i d el m o d ello  d ef in is c o n o  il v a lo r e d elle d o n a z io n i er o g a t e 
c o m p les s iv a m en t e d a lle im p r es e a t t iv e in  u n  d et er m in a t o  p er io d o ,  s et t o r e e c o n  
u n a  d et er m in a t a  f o r m a  g iu r id ic a  ( t

jid , ) m o lt ip lic a n d o  il n u m er o  d i im p r es e d o n a t r ic i 
o t t en u t o  a t t r a v er s o  la  (4 ) p er  il v a lo r e d ella  d o n a z io n e m ed ia  p er  im p r es a  (s em p r e 
r if er it o  a llo  s t es s o  s et t o r e,  f o r m a  g iu r id ic a  e p er io d o ) ( t

ji,µ ). Q u es t ’ u lt im o  
p a r a m et r o ,  c o m e n el c a s o  d ella  p r o p en s io n e a  d o n a r e,  è  c o s t it u it o  d a lla  s o m m a  d el 
r a p p o r t o  f r a  d o n a z io n i e im p r es e d o n a t r ic i a l p er io d o  0  (c o r r is p o n d en t e a l 2 0 0 1) e 
la  v a r ia z io n e m ed ia  a n n u a  d i t a le r a p p o r t o  r is c o n t r a t a  n el p er io d o  19 9 8 -2 0 0 1 
( ji ,µ∆ ) m o lt ip lic a t a  p er  lo  s c o r r er e d el t em p o  (t). L ’ u lt im a  eq u a z io n e d ef in is c e,  
in f in e,  il v a lo r e c o m p les s iv o  d elle d o n a z io n i er o g a t e in  u n  d et er m in a t o  p er io d o  t  
( tD ) c o m e s o m m a t o r ia  p er  s et t o r e e f o r m a  g iu r id ic a . 
N ella  p r im a  s p ec if ic a z io n e,  in  c u i s i ip o t iz z a  c h e le v a r ia b ili r a p p r es en t a t iv e d ella  
r es p o n s a b ilit à  s o c ia le (p r o p en s io n e a  d o n a r e e d o n a z io n e m ed ia  p er  im p r es a ) 
r im a n g a n o  c o s t a n t i a l liv ello  r eg is t r a t o  n el 2 0 0 1,  i t er m in i ( jipd ,∆ ) e ( ji ,µ∆ ) d elle 
eq u a z io n i (4 ) e (7 ) s o n o  p o s t i p a r i a  0 . 

2.2.6 A n a l o g i e  e  d i f f e r e n z e  r i s p e t t o  a l  m o d e l l o  u t i l i z z a t o  n e l l a  p r i m a  
r i c e r c a  

R ic o r d a n d o  il m o d ello  a lla  b a s e d elle p r ev is io n i r ela t iv e a lle d o n a z io n i d elle p er s o n e 
f is ic h e,  u t iliz z a t o  n el p r im o  m o d u lo  d i q u es t a  r ic er c a ,  p o s s ia m o  id en t if ic a r e t a n t o  
u n a  s er ie d i a n a lo g ie q u a n t o  a lc u n e f o n d a m en t a li d is t in z io n i. F r a  le s im ilit u d in i,  a n z i 
t u t t o ,  la  lo g ic a  g en er a le d ell’ es er c iz io  d i p r ev is io n e,  s ec o n d o  la  q u a le s i c er c a  d i 
o s s er v a r e i p o s s ib ili c a m b ia m en t i d el f en o m en o  d elle d o n a z io n i d er iv a n t i d a  
m u t a m en t i s t r u t t u r a li d a ll’ a n d a m en t o  c o m p les s iv o  d ell’ ec o n o m ia  (la  s t im a  
d ell’ ev o lu z io n e d el P il è  la  m ed es im a ). 
In o lt r e,  in  en t r a m b i i c a s i,  a lc u n i d eg li ef f et t i c h e s i p o s s o n o  r is c o n t r a r e n el m ed io -
lu n g o  p er io d o  d ip en d o n o  in  la r g a  m is u r a  d a  f en o m en i es o g en i r is p et t o  a lle 
d o n a z io n i. N el c a s o  d ella  s c o r s a  r ic er c a ,  s i t r a t t a v a  d ell’ ev o lu z io n e p r ev is t a  d el t a s s o  
d i p a r t ec ip a z io n e a l m er c a t o  d el la v o r o  e d elle p r ev is io n i s u ll’ a n d a m en t o  d ella  
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s t r u t t u r a  d em o g r a f ic a  d ella  p o p o la z io n e. In  q u es t o  c a s o ,  a c c a n t o  a  t a li f a t t o r i (c h e 
in f lu en z a n o  la  c o m u n e s t im a  d el P il) u n  r u o lo  f o n d a m en t a le è  g io c a t o  d a lla  
p r ev is io n e s u lle m o d if ic h e s t r u t t u r a li c u i a n d r à ,  r a g io n ev o lm en t e,  in c o n t r o  
l’ ec o n o m ia  it a lia n a . 
U n  elem en t o  d i n et t a  d is t in z io n e f r a  i d u e s t u d i è  in v ec e d a t o  d a ll’ es p lic it a  
c o n s id er a z io n e – n ella  p r es en t e r ic er c a  – d i u n ’ ip o t es i r ela t iv a  a l f u t u r o  a n d a m en t o  
d ella  g en er o s it à . P er  le d o n a z io n i d elle f a m ig lie,  in f a t t i,  n es s u n  c a m b ia m en t o  er a  
s t a t o  ip o t iz z a t o  n ella  p r o p en s io n e a  d o n a r e m en t r e p er  q u a n t o  r ig u a r d a  le im p r es e 
t a le p a s s o  è  s t a t o  c o m p iu t o  e la  v a r ia z io n e ip o t iz z a t a  è  s t a t a  d et er m in a t a  in  b a s e a  
q u a n t o  r is c o n t r a t o  n el p er io d o  19 9 8 -2 0 0 1 c o n  r if er im en t o  a i d a t i f is c a li d ell’ A g en z ia  
d elle E n t r a t e. 

2.3 I  r i s u l t a t i  d e l l e  s i m u l a z i o n i  a l  20 1 0 ,  20 20  e  20 5 0  

I r is u lt a t i d ei p a r a g r a f i s u c c es s iv i d er iv a n o  d a ll’ a p p lic a z io n e d el m o d ello  a n a lit ic o  
d is c u s s o  n ei p a r a g r a f i p r ec ed en t i e c a r a t t er iz z a t o  d a ll’ a p p lic a z io n e d elle ip o t es i g ià  
in t r o d o t t e. N el p r im o  c a s o  (§  2 .3 .1),  la  p r o p en s io n e a  d o n a r e e la  d o n a z io n e m ed ia  
p er  im p r es a  s i m a n t en g o n o  p er  t u t t o  il p er io d o ,  p er  c ia s c u n  s et t o r e e f o r m a  
g iu r id ic a ,  a d  u n  liv ello  c o s t a n t e e p a r i a  q u ello  r is c o n t r a t o  in  b a s e a i d a t i d el 2 0 0 1. 
N el s ec o n d o  (§  2 .3 .2 ) la  s t r u t t u r a  r im a n e im m u t a t a ,  m en t r e v a r ia n o  i p a r a m et r i 
r if er it i a lla  r es p o n s a b ilit à  s o c ia le d ell’ im p r es a . N el p a r a g r a f o  2 .3 .3  s i v a lu t er à  in f in e 
l’ ef f et t o  c o n g iu n t o  d elle ip o t es i f o r m u la t e. 

2.3 .1  E f f e t t i  d e l l a  v a r i a z i o n e  d e l l a  s t r u t t u r a  e c o n o m i c a  a  p a r i t à  d i  
p r o p e n s i o n e  a  d o n a r e  

In  q u es t o  p r im o  s c en a r io ,  le u n ic h e f o n t i d i v a r ia b ilit à  s o n o  la  v a r ia z io n e d el 
P r o d o t t o  in t er n o  lo r d o  e la  v a r ia z io n e d ell’ im p o r t a n z a  r ela t iv a  d ei d iv er s i s et t o r i e 
d elle d u e f o r m e g iu r id ic h e. 
In  p a r t ic o la r e,  la  t a b ella  7  r ip o r t a  i d a t i r if er it i a g li a n n i 2 0 0 1,  2 0 10 ,  2 0 2 0  e 2 0 5 0  
r ela t iv i a l n u m er o  t o t a le d i im p r es e d o n a t r ic i,  a l n u m er o  t o t a le d i im p r es e a t t iv e,  
a ll’ in c id en z a  p er c en t u a le d elle p r im e s u lle s ec o n d e. S o n o  in o lt r e ev id en z ia t i i v a lo r i 
c o m p les s iv i d elle d o n a z io n i ef f et t u a t e,  d ella  m ed ia  p er  im p r es a ,  d el P il e 
d ell’ in c id en z a  p er c en t u a le d elle d o n a z io n i s u l P il. C ia s c u n a  s er ie d i d a t i,  in f in e è  
r ip o r t a t a  s ia  n el s u o  v a lo r e c o m p les s iv o ,  s ia  d is t in t a  p er  f o r m a  g iu r id ic a . 
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Tabella 7

2 0 0 1 2 0 1 0 2 0 2 0 2 0 5 0

Totale imprese
Propensione a donare
Imprese donatrici 3 4 . 4 0 7        4 4 . 6 5 4        5 5 . 6 7 5      9 0 . 6 1 2        
T otal e imprese 1 . 5 0 1 . 0 4 8   1 . 7 6 6 . 0 2 2   2 . 1 5 8 . 4 7 0  3 . 4 8 6 . 2 7 4    
Incidenz a percentu al e del l e società  donatrici 2 , 2 9           2 , 5 3           2 , 5 8          2 , 6 0            

R il ev anz a ec onom ic a del l e donaz ioni
T otal e donaz ioni ef f ettu ate ( mig l iaia di eu ro) 2 6 5 . 9 9 8      2 8 2 . 8 4 9      3 7 0 . 6 2 7     6 2 8 . 6 6 8      
M edia per impresa ( eu ro) 7 . 7 3 1          6 . 3 3 4          6 . 6 5 7        6 . 9 3 8          
P il  a prez z i di mercato ( mil ioni di eu ro) 1 . 2 1 8 . 5 3 5   1 . 3 8 6 . 3 8 5   1 . 6 5 8 . 4 1 4  2 . 5 7 6 . 7 5 9    
Incidenz a percentu al e del l e donaz ioni su l  P IL 0 , 0 2 2          0 , 0 2 0          0 , 0 2 2        0 , 0 2 4          

S oc ietà  d i c apitali e c ooperativ e
Propensione a donare
Imprese donatrici 2 1 . 2 5 5        2 8 . 4 9 9        3 8 . 6 3 6      6 8 . 2 3 1        
T otal e imprese 7 0 4 . 9 4 3      9 5 9 . 3 9 6      1 . 3 4 0 . 4 4 6  2 . 4 4 5 . 9 9 0    
Incidenz a percentu al e del l e società  donatrici 3 , 0 2           2 , 9 7           2 , 8 8          2 , 7 9            

R il ev anz a ec onom ic a del l e donaz ioni
T otal e donaz ioni ef f ettu ate ( mig l iaia di eu ro) 2 5 9 . 6 4 7      2 7 2 . 2 1 5      3 5 9 . 7 6 4     6 1 4 . 7 7 1      
M edia per impresa ( eu ro) 1 2 . 2 1 6        9 . 5 5 2          9 . 3 1 2        9 . 0 1 0          
P il  a prez z i di mercato ( mil ioni di eu ro) 1 . 2 1 8 . 5 3 5   1 . 3 8 6 . 3 8 5   1 . 6 5 8 . 4 1 4  2 . 5 7 6 . 7 5 9    
Incidenz a percentu al e del l e donaz ioni su l  P IL 0 , 0 2 1          0 , 0 2 0          0 , 0 2 2        0 , 0 2 4          

S oc ietà  d i person e
Propensione a donare
Imprese donatrici 1 3 . 1 5 2        1 6 . 1 5 5        1 7 . 0 3 9      2 2 . 3 8 1        
T otal e imprese 7 9 6 . 1 0 5      8 0 6 . 6 2 6      8 1 8 . 0 2 4     1 . 0 4 0 . 2 8 5    
Incidenz a percentu al e del l e società  donatrici 1 , 6 5           2 , 0 0           2 , 0 8          2 , 1 5            

R il ev anz a ec onom ic a del l e donaz ioni
T otal e donaz ioni ef f ettu ate ( mig l iaia di eu ro) 6 . 3 5 1          1 0 . 6 3 5        1 0 . 8 6 3      1 3 . 8 9 6        
M edia per impresa ( eu ro) 4 8 3            6 5 8            6 3 8           6 2 1             
P il  a prez z i di mercato ( mil ioni di eu ro) 1 . 2 1 8 . 5 3 5   1 . 3 8 6 . 3 8 5   1 . 6 5 8 . 4 1 4  2 . 5 7 6 . 7 5 9    
Incidenz a percentu al e del l e donaz ioni su l  P IL 0 , 0 0 1          0 , 0 0 1          0 , 0 0 1        0 , 0 0 1          

F onte:  el ab oraz ioni Irs su  dati A g enz ia del l e E ntrate,  2 0 0 5 ;  M ov imprese,  2 0 0 5 ;  C erp,  2 0 0 3

E f f et t o d ei c am bi am en t i s t r u t t u r ali d el t es s u t o ec o n o m i c o s u lle d o n az i o n i d elle i m p r es e al
n o n p r o f i t

 
O s s er v a n d o  la  t a b ella  p o s s ia m o  n o t a r e c h e,  n el p er io d o  a n a liz z a t o ,  la  p r o p en s io n e 
d elle im p r es e a  d o n a r e s em b r a  d es t in a t a  a d  a u m en t a r e in  v ir t ù  d ei m u t a m en t i 
ec o n o m ic o -s t r u t t u r a li in  a t t o . Il d a t o  p o t r eb b e in f a t t i p a s s a r e d a  u n  v a lo r e p a r i a l 
2 , 3 %  c ir c a  n el 2 0 0 1 (c u i c o r r is p o n d o n o  a ll’ in c ir c a  3 4  m ila  im p r es e) a l 2 , 6 %  n el 
2 0 5 0  (a ll’ in c ir c a  9 0  m ila  im p r es e d o n a t r ic i). P er  q u a n t o  r ig u a r d a ,  in v ec e,  il t o t a le 
d elle d o n a z io n i er o g a t e,  l’ a m m o n t a r e c o m p les s iv o  a p p a r e a n c h ’ es s o  d es t in a t o  a d  
a u m en t a r e p a s s a n d o  d a  2 6 5  m ilio n i d i eu r o  n el 2 0 0 1 a ll’ eq u iv a len t e,  in  t er m in i 
r ea li,  d i c ir c a  6 3 0  m ilio n i d i eu r o  n el 2 0 5 0 . L a  d o n a z io n e m ed ia  p er  im p r es a ,  
t u t t a v ia ,  ev id en z ia  u n  c o m p les s iv o  c a lo  (d a  7 .7 0 0  a  7 .0 0 0  eu r o  c ir c a ) c o n c en t r a t o  
s o p r a t t u t t o  n ei p r im i 10  a n n i. T a le ef f et t o  s i s p ieg a ,  s o s t a n z ia lm en t e,  c o n  il f a t t o  
c h e i m u t a m en t i d ell’ im p o r t a n z a  r ela t iv a  d ei d iv er s i s et t o r i p r o v o c a n o ,  a  liv ello  
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c o m p les s iv o ,  d u e f en o m en i c h e d et er m in a n o  u n  ef f et t o  c o n t r a s t a n t e s u lla  
d o n a z io n e m ed ia :  
� a u m en t a  il n u m er o  d i s o c iet à  d o n a t r ic i (c iò  in f lu is c e n eg a t iv a m en t e,  c o e te r is  

p a r ib u s ,  s u lla  d o n a z io n e m ed ia  p er  im p r es a ); 
� a u m en t a  il v a lo r e c o m p les s iv o  d elle d o n a z io n i ef f et t u a t e (c iò  f a  in v ec e 

a u m en t a r e,  c o e te r is  p a r ib u s ,  la  d o n a z io n e m ed ia  p er  im p r es a ). 
E n t r a m b i g li ef f et t i n o n  d er iv a n o  d a  r ela z io n i lin ea r i e d ip en d o n o  f u n z io n a lm en t e 
a n c h e d a llo  s c o r r er e d el t em p o . D i c o n s eg u en z a ,  n el b r ev e p er io d o ,  s i o s s er v a  u n a  
p r ev a len z a  d el p r im o  ef f et t o  s u l s ec o n d o ,  m en t r e n el lu n g o  p er io d o  s i p u ò  n o t a r e 
l’ es a t t o  c o n t r a r io . 
P er  q u a n t o  r ig u a r d a  la  r ilev a n z a  ec o n o m ic a  d el f en o m en o ,  in t es a  q u a le r a p p o r t o  f r a  
er o g a z io n i c o m p les s iv e e P r o d o t t o  In t er n o  L o r d o ,  p o s s ia m o  o s s er v a r e c h e,  in  
q u es t o  p r im o  s c en a r io ,  t a le in d ic a t o r e s u b is c e u n ’ in iz ia le f les s io n e p er  p o i r is a lir e 
f in o  a d  u n  v a lo r e (0 , 0 2 4 % ) d i p o c o  s u p er io r e a l liv ello  in iz ia le. 

2.3 .2 E f f e t t i  d e l l a  v a r i a z i o n e  d e l l a  p r o p e n s i o n e  a  d o n a r e  d e l l e  i m p r e s e  a  
s t r u t t u r a  e c o n o m i c a  i n v a r i a t a  

M a n t en en d o  f is s a  la  s t r u t t u r a  ec o n o m ic a  ed  il p es o  r ela t iv o  d ei d iv er s i s et t o r i; e 
ip o t iz z a n d o  u n  s en t ier o  d i c r es c it a  d ella  r es p o n s a b ilit à  s o c ia le a n a lo g o  a  q u ello  
r eg is t r a t o  n eg li a n n i p iù  r ec en t i (19 9 8 -2 0 0 1,  c f r  §  2 .2 .2 ) o s s er v ia m o  r is u lt a t i in  
p a r t e m o lt o  d iv er s i. T a li es it i s o n o  r ia s s u n t i n ella  t a b ella  8  c h e,  m a n t en en d o  la  
s t r u t t u r a  in f o r m a t iv a  d ella  t a b ella  7 ,  c o n s en t e d i c o g lier e le a n a lo g ie e le d if f er en z e 
r is p et t o  a llo  s c en a r io  p r ec ed en t e. 
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Tabella 8

2 0 0 1 2 0 1 0 2 0 2 0 2 0 5 0

Totale imprese
Propensione a donare
Imprese donatrici 3 4 . 4 0 7      4 4 . 8 4 6      5 7 . 4 7 2      9 9 . 3 9 5      
T otal e imprese 1 . 5 0 1 . 0 4 8 1 . 7 6 6 . 0 2 2 2 . 1 5 8 . 4 7 0 3 . 4 8 6 . 2 7 4 
Incidenz a percentu al e del l e società  donatrici 2 , 2 9          2 , 5 4          2 , 6 6          2 , 8 5          

R il ev anz a ec onom ic a del l e donaz ioni
T otal e donaz ioni ef f ettu ate ( mig l iaia di eu ro) 2 6 5 . 9 9 8    2 9 8 . 9 1 0    4 2 6 . 3 8 8    8 3 7 . 6 5 2    
M edia per impresa ( eu ro) 7 . 7 3 1        6 . 6 6 5        7 . 4 1 9        8 . 4 2 8        
P il  a prez z i di mercato ( mil ioni di eu ro) 1 . 2 1 8 . 5 3 5 1 . 3 8 6 . 3 8 5 1 . 6 5 8 . 4 1 4 2 . 5 7 6 . 7 5 9 
Incidenz a percentu al e del l e donaz ioni su l  P IL 0 , 0 2 2        0 , 0 2 2        0 , 0 2 6        0 , 0 3 3        

Società di capitali e cooperative
Propensione a donare
Imprese donatrici 2 1 . 2 5 5      2 9 . 4 3 9      4 1 . 5 0 6      7 7 . 7 9 0      
T otal e imprese 7 0 4 . 9 4 3    9 5 9 . 3 9 6    1 . 3 4 0 . 4 4 6 2 . 4 4 5 . 9 9 0 
Incidenz a percentu al e del l e società  donatrici 3 , 0 2          3 , 0 7          3 , 1 0          3 , 1 8          

R il ev anz a ec onom ic a del l e donaz ioni
T otal e donaz ioni ef f ettu ate ( mig l iaia di eu ro) 2 5 9 . 6 4 7    2 9 1 . 7 5 3    4 1 9 . 2 9 7    8 2 9 . 3 7 9    
M edia per impresa ( eu ro) 1 2 . 2 1 6      9 . 9 1 0        1 0 . 1 0 2      1 0 . 6 6 2      
P il  a prez z i di mercato ( mil ioni di eu ro) 1 . 2 1 8 . 5 3 5 1 . 3 8 6 . 3 8 5 1 . 6 5 8 . 4 1 4 2 . 5 7 6 . 7 5 9 
Incidenz a percentu al e del l e donaz ioni su l  P IL 0 , 0 2 1        0 , 0 2 1        0 , 0 2 5        0 , 0 3 2        

Società di pers on e
Propensione a donare
Imprese donatrici 1 3 . 1 5 2      1 5 . 4 0 6      1 5 . 9 6 5      2 1 . 6 0 6      
T otal e imprese 7 9 6 . 1 0 5    8 0 6 . 6 2 6    8 1 8 . 0 2 4    1 . 0 4 0 . 2 8 5 
Incidenz a percentu al e del l e società  donatrici 1 , 6 5          1 , 9 1          1 , 9 5          2 , 0 8          

R il ev anz a ec onom ic a del l e donaz ioni
T otal e donaz ioni ef f ettu ate ( mig l iaia di eu ro) 6 . 3 5 1        7 . 1 5 7        7 . 0 9 1        8 . 2 7 4        
M edia per impresa ( eu ro) 4 8 3           4 6 5           4 4 4           3 8 3           
P il  a prez z i di mercato ( mil ioni di eu ro) 1 . 2 1 8 . 5 3 5 1 . 3 8 6 . 3 8 5 1 . 6 5 8 . 4 1 4 2 . 5 7 6 . 7 5 9 
Incidenz a percentu al e del l e donaz ioni su l  P IL 0 , 0 0 1        0 , 0 0 1        0 , 0 0 0        0 , 0 0 0        

F onte:  el ab oraz ioni Irs su  dati A g enz ia del l e E ntrate,  2 0 0 5 ;  M ov imprese,  2 0 0 5 ;  C erp,  2 0 0 3

Effetto dell'aumento della responsabilità sociale sulle donazioni delle imprese al nonprofit

 
P os s iam o in f at t i n ot are c h e la propen s ion e a don are delle im pres e c res c e in  m odo 
c os t an t e s ia per le s oc iet à  di pers on e c h e per le s oc iet à  di c apit ali. L a perc en t u ale 
relat iv a al t ot ale delle im pres e pas s a dal 2 ,3  al 2 ,8 5 %  c on  u n  in c rem en t o del 
n u m ero di im pres e don at ric i dalle 3 4  m ila del 2 0 0 1 ad olt re 9 9  m ila n el 2 0 5 0 . M a è  
s oprat t u t t o l’ am m on t are c om ples s iv o di erog az ion i elarg it e dalle im pres e c h e 
ev iden z ia u n a c res c it a b en  s u periore al c as o pres en t at o n el parag raf o prec eden t e. 
D ai 2 6 5  m ilion i di eu ro del 2 0 0 1 s i pas s a in f at t i, in  q u es t o s ec on do s c en ario, ad u n  
t ot ale di q u as i 8 4 0  m ilion i di eu ro n el 2 0 5 0  ( c on t ro i 6 3 0  m ilion i c irc a del prim o 
s c en ario)  c on  u n a c res c it a c os t an t e lu n g o t u t t o il periodo della s im u laz ion e. T ale 
n ot ev ole m ag g iore in c rem en t o del t ot ale delle don az ion i f a s i c h e, dopo u n a liev e 
f les s ion e in iz iale n el b rev e periodo, il v alore della don az ion e m edia per im pres a 
c res c a n el m edio-lu n g o periodo pas s an do, n ell’ arc o dei 5 0  an n i, da c irc a 7 .7 0 0  eu ro 
ad olt re 8 .4 0 0 . 



Le donazioni delle imprese italiane al settore nonprofit: quadro attuale e scenari futuri 

I l potenziale di crescita delle donazioni delle imprese.  U no scenario quantitativ o 6 6   
- riservato: non riprodurre - 

2.3.3 S t i m a  f i n a l e  d e l l ’ e f f e t t o  c o n g i u n t o  
S e t en iam o in  c on s ideraz ion e c on g iu n t am en t e s ia le v ariaz ion i della s t ru t t u ra 
ec on om ic a, s ia l’ ev olu z ion e della propen s ion e a don are delle im pres e, ot t en iam o lo 
s c en ario f in ale c h e rappres en t a il ris u lt at o c on c lu s iv o delle n os t re elab oraz ion i. 
T ali dat i f in ali s on o riport at i n ella t ab ella 9  c h e ev iden z a, n ec es s ariam en t e, u n a 
s it u az ion e in t erm edia f ra g li es t rem i rappres en t at i dai du e s c en ari prec eden t i. 
Tabella 9
L e d o n az i o n i  d elle i m p r es e al n o n p r o f i t  -  s t i m a f i n ale

2 0 0 1 2 0 1 0 2 0 2 0 2 0 5 0

Totale imprese
Propensione a donare
Imprese donatrici 3 4 . 4 0 7      4 5 . 2 3 5      5 7 . 1 7 0      9 6 . 7 3 8      
T otal e imprese 1 . 5 0 1 . 0 4 8 1 . 7 6 6 . 0 2 2 2 . 1 5 8 . 4 7 0 3 . 4 8 6 . 2 7 4 
Incidenz a percentu al e del l e società  donatrici 2 , 2 9          2 , 5 6          2 , 6 5          2 , 7 7          

R il ev anz a ec onom ic a del l e donaz ioni
T otal e donaz ioni ef f ettu ate ( mig l iaia di eu ro) 2 6 5 . 9 9 8    2 9 1 . 3 4 0    3 9 5 . 9 9 6    7 4 9 . 4 0 4    
M edia per impresa ( eu ro) 7 . 7 3 1        6 . 4 4 1        6 . 9 2 7        7 . 7 4 7        
P il  a prez z i di mercato ( mil ioni di eu ro) 1 . 2 1 8 . 5 3 5 1 . 3 8 6 . 3 8 5 1 . 6 5 8 . 4 1 4 2 . 5 7 6 . 7 5 9 
Incidenz a percentu al e del l e donaz ioni su l  P IL 0 , 0 2 2        0 , 0 2 1        0 , 0 2 4        0 , 0 2 9        

S oc ietà  d i c apitali e c ooperativ e
Propensione a donare
Imprese donatrici 2 1 . 2 5 5      2 8 . 7 3 9      3 9 . 3 3 2      7 1 . 4 4 7      
T otal e imprese 7 0 4 . 9 4 3    9 5 9 . 3 9 6    1 . 3 4 0 . 4 4 6 2 . 4 4 5 . 9 9 0 
Incidenz a percentu al e del l e società  donatrici 3 , 0 2          3 , 0 0          2 , 9 3          2 , 9 2          

R il ev anz a ec onom ic a del l e donaz ioni
T otal e donaz ioni ef f ettu ate ( mig l iaia di eu ro) 2 5 9 . 6 4 7    2 8 0 . 6 6 4    3 8 5 . 1 4 5    7 3 6 . 5 3 4    
M edia per impresa ( eu ro) 1 2 . 2 1 6      9 . 7 6 6        9 . 7 9 2        1 0 . 3 0 9      
P il  a prez z i di mercato ( mil ioni di eu ro) 1 . 2 1 8 . 5 3 5 1 . 3 8 6 . 3 8 5 1 . 6 5 8 . 4 1 4 2 . 5 7 6 . 7 5 9 
Incidenz a percentu al e del l e donaz ioni su l  P IL 0 , 0 2 1        0 , 0 2 0        0 , 0 2 3        0 , 0 2 9        

S oc ietà  d i person e
Propensione a donare
Imprese donatrici 1 3 . 1 5 2      1 6 . 4 9 6      1 7 . 8 3 9      2 5 . 2 9 0      
T otal e imprese 7 9 6 . 1 0 5    8 0 6 . 6 2 6    8 1 8 . 0 2 4    1 . 0 4 0 . 2 8 5 
Incidenz a percentu al e del l e società  donatrici 1 , 6 5          2 , 0 5          2 , 1 8          2 , 4 3          

R il ev anz a ec onom ic a del l e donaz ioni
T otal e donaz ioni ef f ettu ate ( mig l iaia di eu ro) 6 . 3 5 1        1 0 . 6 7 6      1 0 . 8 5 1      1 2 . 8 7 1      
M edia per impresa ( eu ro) 4 8 3           6 4 7           6 0 8           5 0 9           
P il  a prez z i di mercato ( mil ioni di eu ro) 1 . 2 1 8 . 5 3 5 1 . 3 8 6 . 3 8 5 1 . 6 5 8 . 4 1 4 2 . 5 7 6 . 7 5 9 
Incidenz a percentu al e del l e donaz ioni su l  P IL 0 , 0 0 1        0 , 0 0 1        0 , 0 0 1        0 , 0 0 0        

F onte:  el ab oraz ioni Irs su  dati A g enz ia del l e E ntrate,  2 0 0 5 ;  M ov imprese,  2 0 0 5 ;  C erp,  2 0 0 3  
C iò  ris u lt a in  m odo piu t t os t o c h iaro os s erv an do le s eg u en t i f ig u re 9 , 10 , 11 e 12  c h e 
riport an o, ris pet t iv am en t e, l’ an dam en t o n ei t re s c en ari, della propen s ion e a don are 
delle im pres e, del n u m ero di im pres e don at ric i, delle don az ion i t ot ali e delle 
don az ion i m edie per im pres a. 
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Effetto della variazione della struttura economicaEffetto dell' aumento della resp onsab ilità  socialeEffetto cong iunto
2 0 0 1 2 , 2 9       2 , 2 9       2 , 2 9       
2 0 1 0 2 , 5 3       2 , 5 4       2 , 5 6       
2 0 2 0 2 , 5 8       2 , 6 6       2 , 6 5       
2 0 5 0 2 , 6 0       2 , 8 5       2 , 7 7       

Figura 9
D in am ic a d e l l a p ro p e n s io n e  a d o n are  d e l l e  im p re s e  it al ian e

F onte:  elab orazioni I rs su dati A g enzia delle Entrate,  2 0 0 5 ;  M ovimp rese,  2 0 0 5 ;  C erp ,  2 0 0 3
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E f f e t t o  d e l l ' a u m e n t o  d e l l a  r e s p o n s a b i l i t à  s o c i a l e
E f f e t t o  c o n g i u n t o

 
L ’ in c iden z a perc en t u ale delle im pres e don at ric i ( la propen s ion e a don are)  pas s a dal 
2 ,2 9  al 2 ,7 7 %  c irc a c on  u n a c res c it a c on c en t rat a perlopiù  n ei prim i diec i an n i del 
periodo s im u lat o. I l n u m ero di im pres e don at ric i au m en t a ad u n  t as s o di c res c it a 
c os t an t e rag g iu n g en do, n el 2 0 5 0  le 9 6 .0 0 0  u n it à  c irc a. 
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Effetto della variazione della struttura economicaEffetto dell' aumento della resp onsab ilità  socialeEffetto cong iunto
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Figura 11
D in am ic a d e l l a e ro gaz io n i t o t al i d e l l e  im p re s e  it al ian e
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I l v olu m e t ot ale di erog az ion i lib erali, dopo u n a f as e in iz iale di c res c it a 
part ic olarm en t e len t a;  c on os c e u n ’ ac c eleraz ion e c h e n e port a il v alore f in ale relat iv o 
al 2 0 5 0  ad u n  liv ello pari a c irc a 7 4 0  m ilion i di eu ro. 

Effetto della variazione della struttura economicaEffetto dell' aumento della resp onsab ilità  socialeEffetto cong iunto
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Figura 1 2
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L a don az ion e m edia per im pres a, in f in e, ev iden z ia u n a f les s ion e n el b rev e periodo 
( da 7 .7 0 0  a 6 .5 0 0  eu ro n el periodo 2 0 0 1-2 0 10 )  ed u n a s u c c es s iv a c res c it a c h e 
c on s en t e il rec u pero del t erren o perdu t o in iz ialm en t e rag g iu n g en do, n el 2 0 5 0 , u n  
v alore f in ale s os t an z ialm en t e an alog o al v alore del 2 0 0 1 e pari a c irc a 7 .7 0 0  eu ro. 
C om e s i n ot erà , n on  ab b iam o riport at o s t im e relat iv e all’ an dam en t o dell’ in dic e di 
g en eros it à  delle im pres e. I l m ot iv o di t ale s c elt a ris iede n el f at t o c h e, per ot t en ere 
t ali ris u lt at i, s i s areb b ero n ec es s ariam en t e dov u t e in t rodu rre u lt eriori ipot es i 
relat iv e all’ an dam en t o del f at t u rat o delle im pres e n ei div ers i s et t ori ec on om ic i per i 
pros s im i 5 , 15  e 4 5  an n i. L ’ in t rodu z ion e di s im ili prev is ion i av reb b e c au s at o, in  
u lt im a an alis i, u n  ev iden t e au m en t o del g rado di “ arb it rariet à ”  del m odello, c on  u n a 
c on s eg u en t e perdit a di s ig n if ic at iv it à  dei ris u lt at i. 

2.3.4  C o n c l u s i o n i  
I l n u m ero di im pres e c h e es prim e il proprio im peg n o s oc iale s os t en en do 
m at erialm en t e le org an iz z az ion i del t erz o s et t ore c on  erog az ion i lib erali in  den aro è  
des t in at o, c on  og n i prob ab ilit à , ad au m en t are n el c ors o dei pros s im i an n i, s ia in  
t erm in i as s olu t i, s ia in  t erm in i perc en t u ali ris pet t o al t ot ale delle im pres e. 
L ’ am m on t are c om ples s iv o delle don az ion i delle im pres e è  an c h ’ es s o des t in at o, 
alm en o n el m edio-lu n g o periodo alla c res c it a, m en t re, per q u an t o rig u arda l’ im port o 
delle don az ion i m edie per im pres a il des t in o appare più  in c ert o. 
S c om pon en do g li ef f et t i s u lle don az ion i t ot ali deriv an t i dalle du e div ers e c au s e c h e 
ab b iam o iden t if ic at o - v ariaz ion i s t ru t t u rali dell’ ec on om ia e au m en t o della 
part ec ipaz ion e al f en om en o delle don az ion i di im pres a - ab b iam o os s erv at o c h e 
q u es t i s i m u ov on o in  direz ion i in  part e c on t ras t an t i. 
C om e appare del res t o n at u rale, l’ ipot es i di u n  in c rem en t o della propen s ion e a 
don are delle im pres e im plic a u n  ef f et t iv o au m en t o della c on s is t en z a q u an t it at iv a 
delle don az ion i. 
L ’ ef f et t o deriv an t e dalle v ariaz ion i dell’ im port an z a dei div ers i s et t ori ris u lt a in v ec e, 
in  q u alc h e m is u ra, m en o c on f ort an t e, reg is t ran do u n a c res c it a più  c on t en u t a del 
f en om en o, e c on c en t rat a s oprat t u t t o n el m edio-lu n g o periodo. I l t en den z iale 
dec lin o di alc u n i s et t ori in du s t riali t radiz ion ali, in  part e g ià  v erif ic at os i, ed in  part e 
u lt eriorm en t e ipot iz z ab ile per il f u t u ro, n e è  la prin c ipale c au s a in  q u an t o t ali s et t ori 
f ig u ran o, c om e ab b iam o os s erv at o n ella prim a part e, f ra q u elli più  at t en t i alla 
res t it u z ion e al t errit orio di rif erim en t o di b en ef ic i s oc iali ( s ot t o f orm a di s os t en g o al 
t erz o s et t ore)  c h e, s pec ialm en t e n el loro c as o, ripag h in o in  q u alc h e m odo t ali lu og h i 
dell’ im pat t o am b ien t ale delle proprie at t iv it à , t radiz ion alm en t e piu t t os t o n ot ev ole. 
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2.4 Os s e r v a z i o n i  c o n c l u s i v e 44 

L ’ ob iet t iv o di q u es t o u lt im o c apit olo è  di t rarre u lt eriori c on c lu s ion i in  part ic olare s u l 
s ig n if ic at o e v alore dei ris u lt at i della ric erc a, delin ean do pos s ib ili approf on dim en t i e 
alc u n e in dic az ion i di polit ic h e, f is c ali e n on , in  g rado di s os t en ere l’ im peg n o delle 
im pres e a f av ore del T erz o S et t ore. A  q u es t o s c opo s i proc ederà :  
� v alu t an do la c oeren z a dei dat i q u an t it at iv i m edian t e il c on f ron t o c on  f on t i 

alt ern at iv e;  
� delin ean do pos s ib ili ipot es i di lav oro e m et odi di ric erc a per c on du rre alc u n i 

in t eres s an t i approf on dim en t i del c om port am en t o delle im pres e;  
� in div idu an do alc u n e c orris pon den z e c on  le prin c ipali t eorie s u l f en om en o delle 

don az ion i da im pres e ( §  1) ;  
� f orn en do, in f in e, alc u n e lin ee g u ida di polit ic a f is c ale c oeren t i c on  i 

c om port am en t i e t en den z e n el don are di im pres a. 

2.4 .1  A t t e n d i b i l i t à  d e i  d a t i  
G iu n t i al t erm in e delle an alis i c i s em b ra s u f f ic ien t em en t e dim os t rat o c h e i ris u lt at i 
q u an t it at iv i em ers i dalla ric erc a e in  part ic olare il c alc olo delle don az ion i at t u ali 
s ian o at t en dib ili n on  s olo per la in du b b ia u f f ic ialit à  della f on t e u t iliz z at a ( M in is t ero 
delle F in an z e) , m a an c h e ef f et t u an do c on f ron t i c on  alt re in dag in i e f on t i di 
in f orm az ion i at t u alm en t e dis pon ib ili.  
Confronti internazionali 
I n  prim o lu og o, l’ in dic e di g en eros it à  m edio delle im pres e it alian e ( 0 ,4 5 % )  ris u lt a in  
lin ea c on  q u ello in g les e e q u in di c irc a 1/ 3  di q u ello delle im pres e U s a. L a 
res pon s ab ilit à  s oc iale delle im pres e it alian e pare q u in di orm ai es s ere g iu n t a ad u n  
b u on  liv ello di m at u rit à  m en t re, c om e ris u lt a dal prim o lav oro di q u es t o 
O s s erv at orio45, n on  alt ret t an t o pu ò  dirs i della g en eros it à  deg li it alian i c om e 
in div idu i.  
Coerenza c om p les s iv a  
N on  s em b ra c h e le don az ion i al n on prof it  da part e delle im pres e, c os ì  c om e 
em erg on o dai dat i f is c ali, rif let t an o u n  errore s is t em at ic o an alog o a q u ello 

                                         
44 A  cura di M assimo F ioruzzi.  
45  C ima,  F ioruzzi,  G andullia ( 2 0 0 3 ) .  



Le donazioni delle imprese italiane al settore nonprofit: quadro attuale e scenari futuri 

I l potenziale di crescita delle donazioni delle imprese.  U no scenario quantitativ o 7 1   
- riservato: non riprodurre - 

ris c on t rat o per la s erie di dat i f is c ali at t in en t i ag li in div idu i – rif les s o, q u es t o errore, 
del g ran de s om m ers o e da alt ri n u m eros i f at t ori.46  I  prin c ipali m ot iv i s em b ran o 
ris alire al f at t o c h e il f en om en o della don az ion e h a in du b b iam en t e u n a v alen z a 
s em pre più  s t rat eg ic a per le im pres e, m en t re è  an c ora u n a dec is ion e oc c as ion ale e 
dis c on t in u a per le f am ig lie;  in  part ic olare s i rilev a:  
� l’ at t en z ion e prof es s ion ale im pieg at a dalla m ag g ior part e delle im pres e al 

m om en t o delle den u n c e f is c ali raf f orz at a, as s iem e ad alt ri f at t ori ec on om ic i e 
c u lt u rali c h e c on c orron o alla res pon s ab ilit à  f is c ale, dai c on t rolli au t om at ic i e per 
c am pion e/ s et t ori realiz z at i dall’ A m m in is t raz ion e F in an z iaria ( m en t re g ran  part e 
delle don az ion i in div idu ali n on  v en g on o reg is t rat e e rec u perat e n elle 
dic h iaraz ion i f is c ali) . 

� l’ im port o s ig n if ic at iv o della don az ion e di im pres a ( m en t re è  raram en t e s u periore 
a 10 0  eu ro per le f am ig lie) ;  

� la c om ples s it à  di f as i e c on t rolli am m in is t rat iv i e di g ov ernanc e n ec es s ari per 
pot er port are a t erm in e la don az ion e ( a dif f eren z a della dec is ion e per lo più  
poc o c on div is a e n on  prog ram m at a da part e deg li in div idu i) ;  

P op olazione d i riferim ento d elle ind ag ini  
G li in dic i di propen s ion e e di g en eros it à  da n oi c alc olat i s on o m olt o in f eriori a q u elli 
di alt re in dag in i, dalle q u ali ris u lt a c h e alm en o u n  q u art o delle im pres e it alian e 
dic h iara di ef f et t u are don az ion i al n on prof it  ( o, più  in  g en erale, “ in v es t im en t i n el 
s oc iale” ) . L a dif f eren z a s em b ra s pieg ars i alm en o in  part e dalla s ov ra 
rappres en t az ion e delle im pres e m edio-g ran di e alt am en t e reddit iz ie n ei c am pion i 
u t iliz z at i da q u es t e in dag in i. C iò  s em b ra v alere ad es em pio n el c as o dell’ in dag in e 
S w g -E rrepi, 2 0 0 4 , s ec on do la q u ale l’ im port o m edio della don az ion e è  s alit o dal 
110 .0 0 0  eu ro n el 2 0 0 1 a 14 1.0 0 0  n el 2 0 0 4  e il f lu s s o g lob ale di “ don az ion i”  da 4 16  
a 8 4 5  m ilion i di eu ro, a f ron t e dei 3 2 4  m ilion i di eu ro da n oi s t im at i per il 2 0 0 4 . 
Attend ib ilità  d elle d ic h iarazioni s p ontanee nelle ind ag ini  
I n  u n  paio di c as i, e s eg n at am en t e per le in dag in i U n ion c am ere-I s v i, 2 0 0 4  e D ox a-
I s v i, 2 0 0 3 , il c am pion e è  am pio e s t at is t ic am en t e s ig n if ic at iv o, m a m an c an o u n a 
def in iz ion e rig oros a di “ don az ion e”  ed u n  es plic it o rif erim en t o alla leg g e f is c ale. 
I n f in e, pres u m ib ilm en t e, le ris pos t e prov en g on o da u f f ic i div ers i ( relaz ion i es t ern e, 

                                         
46  P er una discussione su questi temi si rimanda a S .  C ima,  M .  F ioruzzi,  L.  G andullia ed F  A ng eli ( 2 0 0 3 ) .   
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S eg ret eria et c .)  ris pet t o a q u elli prepos t i alla redaz ion e della dic h iaraz ion e dei 
reddit i. C iò  s pieg h ereb b e:   
� dif f eren z e t ra dic h iarat o e an n u n c iat o. I l 2 6 ,4 %  delle im pres e in t erv is t at e 

dic h iara n ell’ in dag in e U n ion c am ere-I s v i, 2 0 0 4  di av er ef f et t u at o don az ion i 
m on et arie al n on prof it  c on t ro 3 %  da n oi rilev at o; 47  

� dif f eren z e t ra don az ion i o aiu t i m on et ari. P er l’ in dag in e D ox a-I s v i, 2 0 0 3  il 15 %  
delle don az ion i s i at t es t a s u  u n  v alore s u periore al 5 %  del f at t u rat o, c on t ro lo 
0 ,6 8 %  del ris u lt at o ec on om ic o ris u lt an t e dalle dic h iaraz ion i f is c ali. I n  part e la 
dif f eren z a pu ò  es s ere ric on dot t a alla am b ig u it à  t ra “ don az ion e”  e, as s ai più  
g en eric o, “ aiu t o” , an c h e m on et ario, c om e ad es em pio le s pes e s os t en u t e 
diret t am en t e dall’ im pres a a f av ore di u n  prog et t o s oc iale48  c h e n on  
n ec es s ariam en t e s on o is c rit t e a b ilan c io c om e don az ion i. 

Analis i d elle s ole im p res e d onatric i 
I  v alori e in  part ic olare g li in dic i di propen s ion e e g en eros it à  div en t an o più  c h iari e 
s ig n if ic at iv i s e s i c alc olan o q u elli relat iv i alle s ole im pres e c h e ef f et t iv am en t e 
elarg is c on o don az ion i. B as an doc i s u lla t ab ella c h e s eg u e ( in  c u i s on o riport at i i 
ris u lt at i delle s ole s oc iet à  di c apit ali e n on  di t u t t e le im pres e) , e in  at t es a di u n a 
in dag in e ris olu t iv a b as at a s u i m ic rodat i, è  pos s ib ile s pieg are alc u n e an om alie49: 
� la m ag g ior part e d elle s oc iet à  in perd it a non ef f et t u a d onaz ioni c om e d im os t ra 

la propens ione a d onare m olt o b as s a ( 0 ,2 9 % ), m ent re l’ind ic e d i g eneros it à  è  
neg at iv o s olo perc h é  c os t ru it o c on u n d enom inat ore neg at iv o ( il ris u lt at o 
ec onom ic o); 

                                         
47 In questo caso sembra inoltre avere una certa consistenza l’ipotesi del ben noto “effetto emulativo” 
ovvero dich iarazioni ch e, non ch iedendo l’onere della prova, tendono a dare un’immag ine dell’impresa 
pari a quella dei presunti “primi della classe” sul tema specifico. 
48  S embra manifestarsi anch e in questo contesto un fenomeno analog o a quello emerso anni fa al 
momento delle prime dich iarazioni e indag ini attinenti ag li “investimenti” ambientali ch e verranno 
successivamente codificati e controllati dall’introduzione deg li standard di certificazione E mas, Iso 2 0 0 0 . 
49  E ’ importante sottolineare ch e i dati riportati nella tabella h anno un valore puramente indicativo. I 
tassi di g enerosità  sono stati infatti ottenuti completando i dati relativi alle donazioni per classe di 
reddito imponibile con la stima del risultato economico medio per classe di reddito. In sostanza, si è  
attribuito a ciascuna delle imprese donatrici un risultato economico pari al valore medio reg istrato per le 
imprese ch e apparteng ono alla medesima classe di reddito imponibile. P er ottenere risultati 
mag g iormente sig nificativi, come vedremo in modo più  approfondito più  avanti, sarebbe necessario 
disporre dei microdati al fine di calcolare i tassi di g enerosità  effettivi per ciascuna impresa. 
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� il ris u lt at o ec onom ic o d elle s oc iet à  in perd it a d eprim e f ort em ent e il ris u lt at o 
ec onom ic o ag g reg at o. Q u es t o è  il m ot iv o per c u i il t ot ale ( e q u ind i anc h e la 
g eneros it à  m ed ia) è  leg g erm ent e inf e r ior e  a q u ello d elle s ole im pres e d onant i 
anc h e s e es s e c os t it u is c ono s olo il 3%  d el t ot ale ( 2 1 .0 0 0  s u  7 0 5 .0 0 0  c irc a). 

Tabella 10
A n ali s i  d ella g en er o s i t à  d ei  s o li  d o n at o r i  ( s o c i et à  d i  c ap i t ali )

S o c i et à
S o c i et à  
d o n at r i c i

P r o p en s i o n e 
a d o n ar e

R i s u lt at o  
ec o n o m i c o  

n et t o
E r o g az i o n i  
li ber ali G en er o s i t à

R i s u lt at o  
ec o n o m i c o  
n et t o *

E r o g az i o n i  
li ber ali G en er o s i t à

V . a. V . a. % M i g li ai a d i  € M i g li ai a d i  € % M i g li ai a d i  € M i g li ai a d i  € %

Classe di reddito imponibile
minore di zero 3 2 3 . 7 8 4      9 3 9          0 , 2 9              - 3 2 . 6 7 5 . 4 8 8  3 . 1 2 8           - 0 , 0 1 0 - 9 4 . 7 3 4  3 . 1 2 8           - 3 , 3 0 2
zero 1 8 . 7 8 3        2 8 3          1 , 5 1              - 1 . 3 3 5 . 4 2 6  1 . 5 3 1           - 0 , 1 1 5 - 2 0 . 1 2 8  1 . 5 3 1           - 7 , 6 0 7
da  0  a  1 0 . 0 0 0 1 1 9 . 2 4 7      9 9 6          0 , 8 4              2 5 2 . 0 7 2 8 5 1              0 , 3 3 8 2 . 1 0 5 8 5 1             4 0 , 4 2 8
da  1 0 . 0 0 0  a  2 5 . 0 0 0 7 4 . 8 9 5        1 . 4 1 8       1 , 8 9              3 9 0 . 5 7 7 5 0 2              0 , 1 2 9 7 . 3 9 5 5 0 2             6 , 7 9 3
da  2 5 . 0 0 0  a  5 0 . 0 0 0 5 5 . 2 7 1        1 . 7 0 9       3 , 0 9              6 9 0 . 4 3 6 6 5 9              0 , 0 9 6 2 1 . 3 4 3 6 5 9             3 , 0 9 0
da  5 0 . 0 0 0  a  1 0 0 . 0 0 0 4 2 . 9 7 4        2 . 5 0 3       5 , 8 3              1 . 2 7 3 . 0 9 5 1 . 5 7 1           0 , 1 2 3 7 4 . 1 5 9 1 . 5 7 1           2 , 1 1 8
da  1 0 0 . 0 0 0  a  2 0 0 . 0 0 0 2 9 . 4 7 8        2 . 9 5 5       1 0 , 0 3            1 . 9 4 7 . 3 6 6 3 . 3 9 0           0 , 1 7 4 1 9 5 . 2 2 7 3 . 3 9 0           1 , 7 3 7
da  2 0 0 . 0 0 0  a  3 0 0 . 0 0 0 1 1 . 9 4 0        1 . 6 3 7       1 3 , 7 1            1 . 3 6 2 . 6 5 6 2 . 3 3 6           0 , 1 7 1 1 8 6 . 7 6 6 2 . 3 3 6           1 , 2 5 1
da  3 0 0 . 0 0 0  a  4 0 0 . 0 0 0 6 . 4 2 3         1 . 1 0 3       1 7 , 1 7            1 . 1 7 8 . 9 9 0 1 . 9 2 8           0 , 1 6 4 2 0 2 . 3 9 0 1 . 9 2 8           0 , 9 5 3
da  4 0 0 . 0 0 0  a  5 0 0 . 0 0 0 3 . 9 6 7         8 8 9          2 2 , 4 1            9 1 6 . 3 1 4 2 . 3 5 1           0 , 2 5 7 2 0 5 . 3 6 7 2 . 3 5 1           1 , 1 4 5
da  5 0 0 . 0 0 0  a  1 . 0 0 0 . 0 0 0 8 . 6 2 3         2 . 3 2 7       2 6 , 9 9            3 . 5 0 5 . 4 0 5 7 . 7 0 4           0 , 2 2 0 9 4 5 . 9 3 8 7 . 7 0 4           0 , 8 1 4
da  1 . 0 0 0 . 0 0 0  a  2 . 5 0 0 . 0 0 0 5 . 5 7 5         1 . 9 7 4       3 5 , 4 1            4 . 9 1 2 . 2 9 2 1 3 . 2 5 2         0 , 2 7 0 1 . 7 3 9 . 6 7 3 1 3 . 2 5 2         0 , 7 6 2
ol t re 2 . 5 0 0 . 0 0 0 3 . 9 8 2         2 . 5 2 3       6 3 , 3 6            5 5 . 8 4 2 . 4 8 3 2 2 0 . 4 4 3       0 , 3 9 5 3 5 . 3 7 9 . 9 5 2 2 2 0 . 4 4 3       0 , 6 2 3
TO TA L E 7 04 . 9 4 3    2 1. 2 5 5    3 , 02             3 8 . 2 6 0. 7 7 1 2 5 9 . 6 4 7      0, 6 7 9 3 8 . 8 4 5 . 4 5 4 2 5 9 . 6 4 7      0, 6 6 8

F ont e:  el a b ora zioni I rs  s u  da t i A g enzia  del l e E nt ra t e,  2 0 0 5 .

Tu t t e le s o c i et à S o lo  le s o c i et à  d o n at r i c i

N ot a : * il ris u l t a t o ec onomic o a t t rib u it o a l l e s ol e s oc iet à dona t ric i è c a l c ol a t o mol t ip l ic a ndo, p er c ia s c u na c l a s s e di reddit o, il ris u l t a t o ec onomic o net t o p er l a p rop ens ione
a  dona re.  S i è c ioè a t t rib u it o a  c ia s c u na  imp res a ,  dona t ric e o meno,  il  ris u l t a t o ec onomic o medio p er c ia s c u na  c l a s s e di reddit o.

 

2.4.2 Q u e s t i o n i  a p e r t e  e  a p p r o f o n d i m e n t i  d i  i n d a g i n e  
C om e g ià  riport at o in alt re part i d ello s t u d io, anc h e in q u es t e c onc lu s ioni pare u t ile 
rim arc are alc u ne lim it az ioni ins it e nei d at i u t iliz z at i. T ali lim it i, a nos t ro g iu d iz io, 
rend ono part ic olarm ent e int eres s ant i alc u ni approf ond im ent i c h e s i pot reb b ero 
realiz z are d is ponend o d i d at i d et t ag liat i a liv ello d i s ing ola d ic h iaraz ione. 
D ona z ioni a l l e  O nl u s  
U n elem ent o d i d is t ors ione d ei d at i a nos t ra d is pos iz ione è  s ic u ram ent e, c om e g ià  
ric ord at o, d ov u t o all’es c lu s ione d elle d ona z ioni f ino a  4  m il ioni L ir e  ( 2 0 6 5 , 8 3  e u r o)  
a l l e  O nl u s . In at t es a d i approf ond im ent i5 0  av anz iam o l’ipot es i c h e la s ot t os t im a 
c om ples s iv a pos s a es s ere d i s olo alc u ni pu nt i perc ent u ali ( 5 -1 0 % ) in q u ant o: 

                                         
5 0  C h e rich iederebbero la disponibilità  dei microdati relativi alle dich iarazioni sui redditi delle O nlus. 
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Tabella 11
L e d o n az i o n i  d elle p er s o n e e d elle i m p r es e p er  f as c i a d i  r ed d i t o

D o n a t o r i D i c h i a r an t i
P r o p en s i o n e 
a d o n ar e

D o n az i o n i  
t o t ali

D o n a z i o n e 
m ed i a D o n at o r i D i c h i ar an t i

P r o p en s i o n e 
a d o n ar e

D o n az i o n i  
t o t ali

D o n az i o n e 
m ed i a

V . a. V . a. % m i g li ai a d i  € € V . a. V . a. % m i g li ai a d i  € €
Classe di reddito imponibile
minore di zero 1 . 07 1 1 8 1 . 2 1 1 0, 5 9 1 1 6 1 1 0 9 3 9 3 2 3 . 7 8 4 0, 2 9 0
zero 3 3 3 1 3 3 . 3 9 5 0, 2 5 4 4 1 3 0 2 8 3 1 8 . 7 8 3 1 , 5 1 0
da  0 a  1 0. 000 6 8 . 6 5 8 1 6 . 1 6 2 . 9 4 0 0, 4 2 9 . 6 3 7 1 4 0 9 9 6 1 1 9 . 2 4 7 0, 8 4 8 5 1 8 5 5
da  1 0. 000 a  2 5 . 000 3 4 7 . 2 4 2 1 7 . 1 4 9 . 9 4 6 2 , 02 5 0. 7 03 1 4 6 1 . 4 1 8 7 4 . 8 9 5 1 , 8 9 5 02 3 5 4
da  2 5 . 000 a  5 0. 000 2 3 4 . 1 8 3 4 . 02 6 . 8 1 5 5 , 8 2 4 0. 2 9 7 1 7 2 1 . 7 09 5 5 . 2 7 1 3 , 09 6 5 9 3 8 6
da  5 0. 000 a  1 00. 000 8 7 . 3 4 3 9 07 . 4 7 7 9 , 6 2 2 0. 2 3 1 2 3 2 2 . 5 03 4 2 . 9 7 4 5 , 8 3 1 . 5 7 1 6 2 8
da  1 00. 000 a  2 00. 000 2 0. 7 9 8 1 8 5 . 7 3 8 1 1 , 2 0 6 . 7 4 5 3 2 4 2 . 9 5 5 2 9 . 4 7 8 1 0, 03 3 . 3 9 0 1 . 1 4 7
ol t re 2 00. 000 6 . 06 3 4 6 . 1 4 6 1 3 , 1 4 3 . 02 5 4 9 9 1 0. 4 5 3 4 0. 5 1 1 2 5 , 8 0 2 4 8 . 01 4 2 3 . 7 2 7

TO TA L E 7 6 5 . 6 9 1 3 8 . 7 9 3 . 6 6 8 1, 9 7 13 0 . 7 9 8 17 1 2 1. 2 5 5 7 0 4 . 9 4 3 3 , 0 2 2 5 4 . 9 8 8 11. 9 9 6
F ont e:  el a b ora zioni I rs  s u  da t i M inis t ero del l ' E c onomia  e del l e F ina nze,  2 005 .

P er s o n e f i s i c h e S o c i et à  d i  c ap i t ali

 
� le d onaz ioni d elle im pres e alle O nlu s  inf eriori al lim it e f is c ale d i d ed u c ib ilit à 5 1  

non d ov reb b ero es s ere c os ì  nu m eros e c om e nel c as o d ei s og g et t i priv at i, in 
q u ant o nella c u rv a d i d is t rib u z ione d elle d onaz ioni d i im pres a il pes o d i q u ella 
f as c ia d i d onaz ioni s em b ra as s ai lim it at o. S i t rov ano inf at t i d onaz ioni 
m ed iam ent e s u periori al lim it e f is c ale s olo nei s eg m ent i s u periori a 2 0 0 .0 0 0  
eu ro d i red d it o im ponib ile, d ov e le d onaz ioni s ono c om u nq u e m olt o più  alt e 
( 2 3.7 0 0  eu ro). T u t t av ia è  s em pre pos s ib ile c h e part e d elle d onaz ioni in parola 
rient rino in u n’alt ra d elle 1 1  c at eg orie d i s pes e d ed u c ib ili prev is t e d alla 
norm at iv a in v ig ore al m om ent o d elle rilev az ione ( s i v ed a l’Append ic e) e s iano 
q u ind i g ià  c om pres e nelle s erie s t oric h e a nos t ra d is pos iz ione; 

� il c onf ront o t ra le d u e c u rv e d i d is t rib u z ione ( priv at i e im pres e, v ed i t ab ella) non 
s em b ra s ig nif ic at iv o per la polariz z az ione ai d u e es t rem i: t ant is s im i pic c oli 
d onat ori d i pic c ole s om m e t ra i priv at i e u na c onc ent raz ione d elle d onat ric i t ra le 
im pres e più  g rand i ( 1 0 .4 5 5 / 2 1 .2 5 5 , pari al 4 9 %  d el t ot ale). N e c ons eg u e c h e 
non es is t e u na f as c ia red d it u ale a noi not a e s ig nif ic at iv a c orris pond ent e a 
d onaz ioni d i 2 0 6 6  eu ro, né  per i priv at i né  per le im pres e. In g enerale, la f orm a 
d elle d u e c u rv e s i pu ò  ipot iz z are analog a e q u ind i c orrelab ile s olo per lim it at e 
f as c e d i red d it o nelle q u ali i v alori d elle im pres e non s ono s ig nif ic at iv i. 

D ona z ioni e s t e r ne  a l  nonp r of it  c iv il e  
C om e illu s t rat o nel c apit olo 2  le s erie s t oric h e analiz z at e inc lu d ono le d onaz ioni a 
is t it u z ioni ( f ra c u i anc h e q u elle g es t it e d iret t am ent e d a E nt i pu b b lic i) at t iv e nei 
s et t ori d ell’is t ru z ione u niv ers it aria, d ella ric erc a s c ient if ic a, d ei b eni c u lt u rali, d ello 
s pet t ac olo e d ella prot ez ione am b ient ale. Alc u ni d i q u es t i s og g et t i s ono es t erni alla 
                                         
5 1  N ell’ordinamento precedente alle recenti modifich e introdotte dalla l.3 5 / 0 5  ( la c.d “più  dai – versi” di 
cui parleremo più  avanti)  lo stesso limite di 4  milioni era valido per le persone fisich e ( ch e lo potevano 
portare in detrazione dalle imposte applicando una aliquota del 1 9 % )  e per le imprese, per le quali era 
dedu c ib il e dall’imponibile. 
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d ef iniz ione d i nonprof it  s u lla q u ale è  c onc ent rat a l’analis i d el nos t ro O s s erv at orio 5 2 . 
E ’ però  ipot iz z ab ile c h e la t ipic a im pres a priv at a ab b ia ind iriz z at o f inora a q u es t i 
s et t ori ris ors e relat iv am ent e s c ars e, es s end o piu t t os t o, t ali s et t ori, b enef ic iari 
“ is t it u z ionali”  d elle f ond az ioni d i orig ine b anc arie o c or p or a t e . Anc h e q u i è  
au s pic ab ile c h e v eng ano f ornit i i s ot t oins iem i d elle v arie c at eg orie per elim inare 
q u es t a anom alia. 
G e ne r os it à  d e l l e  im p r e s e  d ona t r ic i 
C om e ab b iam o v is t o, i ris u lt at i d elle analis i rif erit e alle s ole im pres e d onat ric i non 
appaiono d el t u t t o c h iari e u niv oc i, nè  d el t u t t o int u it iv i. La c au s a d i t ali prob lem i 
ris ied e, c om e d et t o, nella m anc at a d is ponib ilit à  d ei m ic rod at i e nella c ons eg u ent e 
im pos s ib ilit à  d i c alc olare v alori d el t as s o d i g eneros it à  rif erib ili alle s ing ole im pres e: 
c i s i è  d ov u t i, inf at t i, f erm are al c alc olo d i ind ic i ag g reg at i ( per c las s e d i red d it o 
im ponib ile). 
L’u t iliz z o d ei m ic rod at i, q u alora s i rend ano d is ponib ili, c ons ent ireb b e d i s u perare 
q u es t e d if f ic olt à  e d i s t im are il t as s o d i g eneros it à  d elle im pres e ef f et t iv am ent e 
d onat ric i in m od o s t at is t ic am ent e af f id ab ile e, d i c ons eg u enz a, b en più  s ig nif ic at iv o. 
Inolt re, la d is ponib ilit à  d ei d at i relat iv i alle s ing ole im pres e c ons ent ireb b e d i t es t are 
m olt e d elle ipot es i t eoric h e c h e ab b iam o pres ent at o nella prim a part e d i q u es t o 
rapport o: in part ic olare, d is ponend o anc h e d ei m ic rod at i s u lle pers one f is ic h e, s i 
pot reb b e v erif ic are in m od o più  approf ond it o la relaz ione d i s os t it u ib ilit à  o 
c om plem ent ariet à  d elle d onaz ioni d eg li ind iv id u i e d elle im pres e; i d at i d elle 
im pres e s areb b ero d a s oli s u f f ic ient i per t es t are la relaz ione f ra perf orm anc e 
ec onom ic a e g eneros it à . 
N el c om ples s o, pos s iam o not are c h e alc u ne d elle lim it az ioni elenc at e ag is c ono in 
d irez ioni oppos t e, in q u alc h e m is u ra annu lland os i, e c h e, in at t es a d i pot er d is porre 
d i d at i più  d et t ag liat i, i ris u lt at i e le s t im e c h e ab b iam o pres ent at o in q u es t o 
rapport o c os t it u is c ono, c on og ni prob ab ilit à , la m ig liore appros s im az ione d ella 
realt à . S ono q u ind i il pu nt o d i part enz a più  appropriat o c u  c u i applic are g li s c enari 
d i s v ilu ppo ipot iz z at i. 

                                         
5 2  S i tratta del N arrow  V ol u ntary  S ec tor ( N V S )  definito da F oster, M ourato, P earce, ( 2 0 0 1 )  e utilizzato 
come riferimento in C ima, F ioruzzi, G andullia ( 2 0 0 3 ) . 
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2.4.3  V e r i f i c a  d e l l e  i p o t e s i  t e o r i c h e  
Alla lu c e d elle c onc lu s ioni em ers e d all’analis i q u ant it at iv a, pos s iam o riprend ere 
alc u ni t em i apert i nella part e t eoric a d i q u es t o d oc u m ent o. 
S os t it u ib il it à  t r a  d ona z ioni ind iv id u i e  d e l l e  im p r e s e  
Il c onf ront o appena f at t o s u ll’and am ent o d elle d onaz ioni d a ind iv id u i e d a im pres e 
rilanc ia il t em a d ella pos s ib ilit à  c h e es is t a u na relaz ione rilev ant e, d i s c am b io o 
opport u nis t ic a, t ra i d u e f lu s s i. Ab b iam o v is t o c h e la t eoria, es am inat a nella prim a 
part e, c h iam at a “ d elle m ot iv az ioni alt ru is t ic h e”  prev ed e d u e ipot es i princ ipali: 
� il c as o in c u i l’ind iv id u o c h e ab b ia u n ru olo d ec is ionale prim ario ( e prev alg a o 

s appia c om u nq u e c ont rollare il c onf lit t o d i int eres s e c on g li az ionis t i o s ia lu i 
s t es s o l’az ionis t a d i rif erim ent o) u t iliz z i q u es t o c anale ( l’im pres a s t es s a) per 
ef f et t u are le proprie s c elt e f ilant ropic h e. In q u es t o c as o “ t a l i d ona z ioni 
a p p or t e r a nno u n’ u t il it à  p os it iv a  a g l i a z ionis t i ( c h e  a s s oc ia no u n v a l or e  
a l l ’ a l t r u is m o)  in m od o p a r a g ona b il e  a  q u e l l o r ic a v a t o d a  u na  d ona z ione  d ir e t t a  
ind iv id u a l e ” . Q u es t a s it u az ione s em b ra part ic olarm ent e int eres s ant e per l’It alia, 
d ov e nu m eros e im pres e ind iv id u ali e m ed io-g rand i s ono c ont rollat e e g es t it e d a 
u na u nic a f am ig lia. I nos t ri d at i rif let t ono s ic u ram ent e q u es t a pos s ib ilit à ; 

� il c as o in c u i s i t ale s os t it u z ione av v iene d a part e d i c h i non h a u n ru olo d i 
az ionis t a d i rif erim ent o, m a ris u lt a at t iv o nel m erc at o az ionario. In t al m od o le 
d onaz ioni ind iret t e, s os t it u t iv e d i q u elle d iret t e alle org aniz z az ioni nonprof it , s i 
c onf ig u rano nell’ac q u is t o d i az ioni in im pres e s oc ialm ent e res pons ab ili. C on la 
c res c it a d el f enom eno d ella res pons ab ilit à  s oc iale d i im pres a anc h e q u es t o 
f at t ore d ov reb b e au m ent are in m od o s ig nif ic at iv o, innes c and o u na nu ov a f orm a 
d i d is -int erm ed iaz ione nei f lu s s i d es t inat i al nonprof it . 

D ona z ioni e  r e d d it iv it à .  I nd ip e nd e nz a  d a l l e  p e r d it e  
L’analis i d ei d at i m inis t eriali m os t ra c h e in pres enz a d i ris u lt at i ec onom ic i neg at iv i -
a c u i pu ò  es s ere ag ev olm ent e as s oc iat o u n liv ello nu llo d i im pos t e s u i red d it i - la 
propens ione d elle im pres e a d onare, pu r b as s a, non s i annu lla d el t u t t o. L’analis i 
lim it at a alle s ole im pres e d onat ric i m os t ra inf at t i u na g eneros it à  m olt o b as s a, m a 
pos it iv a, nella f as c ia d i im pres e in perd it a. S ic u ram ent e u n ru olo im port ant e lo 
g ioc a la d is pos iz ione f is c ale, c h e perm et t e la d ed u c ib ilit à  d ella d onaz ione ( ent ro 
lim it i pres t ab ilit i) anc h e in c as o d i es erc iz io c h iu s o in perd it a. E ’ c om u nq u e 
ipot iz z ab ile c h e, alm eno in alc u ne s it u az ioni, l a  s c e l t a  d i d ona r e  p ong a  c om e  v inc ol o 
m inim o non t a nt o l ’ e s is t e nz a  d i u n p r of it t o m inim o m a  d i u n l iv e l l o m inim o d i 
d ona z ioni. Q u es t a s pieg az ione s areb b e peralt ro in linea c on la t eoria d ella 
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ind ipend enz a d ei m anag er d ag li az ionis t i ( m ot iv az ioni leg at e all’u t ilit à  d ei 
m anag er). La parz iale ind ipend enz a t ra d ec is ione d i d onare e liv ello d el prof it t o 
inf at t i d im os t rereb b e c h e alm eno u na part e d elle d onaz ioni non s ono d ec is e in 
c onc om it anz a d ella d es t inaz ione d ei prof it t i d i b ilanc io e q u ind i non d ag li az ionis t i . 
D ona z ioni e  c a r a t t e r is t ic h e  d e l l e  im p r e s e  
E ’ inolt re pos s ib ile u n c om m ent o anc h e s u ll’ipot es i d elle m ot iv az ioni alt ru is t ic h e 
( c f r. §  1 .2 .3) per c u i “ s e l ’ a l t r u is m o f os s e  il  s ol o,  o a l m e no il  p r inc ip a l e ,  f ond a m e nt o 
d e l l a  r e s p ons a b il it à  s oc ia l e  d e l l e  im p r e s e  e  d e l l e  r e l a t iv e  d ona z ioni a l  m ond o d e l  
nonp r of it ,  ne s s u na  r e l a z ione  s t a t is t ic a m e nt e  s ig nif ic a t iv a  s i d ov r e b b e  p ot e r  
r is c ont r a r e  ne i d a t i r e a l i c ons id e r a nd o il  r a p p or t o f r a  l e  d ona z ioni e d  a l c u ne  
c a r a t t e r is t ic h e  d is t int iv e  d e l l ’ im p r e s a  q u a l i il  s e t t or e  d i a t t iv it à ,  l e  d im e ns ioni,  l a  
p e r f or m a nc e  f ina nz ia r ia .  
Ab b iam o inv ec e ev id enz iat o nei c apit oli prec ed ent i g li elem ent i c h e d im os t rano 
l’es is t enz a d i relaz ioni non c as u ali t ra liv ello d i d onaz ioni e alc u ni d ei c las s ic i 
param et ri u s at i per la c las s if ic az ione d elle im pres e. In part ic olare: 
� Dim ens ione d elle im pres e. U na prim a relaz ione c h e s em b ra s u f f ic ient em ent e 

d im os t rat a è  la relaz ione pos it iv a f ra le d im ens ioni d elle im pres e e l’am m ont are 
d i d onaz ioni d a q u es t e ef f et t u at e. 

� S et t orialit à . In g enerale, le im pres e ind u s t riali ris u lt ano più  g eneros e d i q u elle 
at t iv e nell’ag ric olt u ra e nei s erv iz i. Q u es t o ris u lt at o, anc h e s e s olo ind ic at iv o, è  
in linea c on l’ind ag ine U nionc am ere-Is v i, 2 0 0 4   

� Dim ens ione g eog raf ic a. Le reg ioni in c u i è  m ag g iore l’inc id enz a d elle im pres e 
d onat ric i s ono q u elle d el N ord -es t , m ent re le z one d el paes e in c u i è  più  alt a la 
d onaz ione m ed ia s ono il Laz io, il P iem ont e e la Lom b ard ia. U na s pieg az ione d el 
f enom eno è  c h e in q u es t e s t es s e reg ioni è  più  m at u ra la pres enz a d el nonprof it  
org aniz z at o e q u ind i la d om and a d i ris ors e alle im pres e è  m ag g iore e più  m irat a. 
Del res t o q u es t a prev alenz a è  c onf erm at a d a and am ent i analog h i d ei f lu s s i d i 
d onaz ioni prov enient i d ag li ind iv id u i e d alle f ond az ioni d i orig ine b anc aria e 
g r a nt m a k ing .  

N on s em b rano pert ant o c onf erm at e le ipot es i s ot t os t ant i alla t eoria d ella 
m ot iv az ioni alt ru is t ic a, a c onf erm a d ella plau s ib ilit à  d el nos t ro es erc iz io d i 
proiez ione q u ant it at iv a. 
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Anc ora u na v olt a pos s iam o au s pic are c h e la m es s a a d is pos iz ione d i s erie s t oric h e 
d i m ic rod at i perm et t a il c alc olo d i relaz ioni s t at is t ic am ent e s ig nif ic at iv e, a ris c ont ro 
o m eno d elle ipot es i t eoric h e e d ei ris u lt at i prelim inari q u i rias s u nt i. 

2.4.4 A l c u n e  c o n s i d e r a z i o n i  i n  m e r i t o  a l l e  d o n a z i o n i  d i  i m p r e s a  e  Bo r s a  
U n’im port ant e c at eg oria d i im pres e è  rappres ent at a d a q u elle q u ot at e in B ors a o 
c h e h anno le c arat t eris t ic h e per es s erlo. E ’ inf at t i d i g rand e int eres s e c om prend ere 
s e q u es t a c at eg oria pos s a rappres ent are nel s u o c om ples s o u n es em pio d i 
ec c ellenz a anc h e nel c am po d ella res pons ab ilit à  s oc iale d i im pres a.  
I d at i pu b b lic at i d alla B ors a It aliana s u lle q u as i 1 2 0 0  im pres e “ q u ot ab ili”  non 
f ornis c ono d at i s pec if ic i s u l liv ello d elle d onaz ioni al nonprof it . C om u nq u e, 
inc roc iand o t ali d at i c on le nos t re analis i e in part ic olare riport and o g li ind ic i d i 
g eneros it à  per f at t u rat o e u t iliz z and o le ipot es i d i lu ng o period o d el nos t ro m od ello 
t end enz iale, è  pos s ib ile c alc olare le d onaz ioni t eoric h e ( ov v ero q u elle 
pres u m ib ilm ent e ef f et t u at e in q u es t i anni d alle im pres e q u ot ab ili) e pot enz iali ( le 
d onaz ioni f u t u re at t es e) d elle m ed es im e im pres e. 
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Tabella 12
L e d o n az i o n i  d elle i m p r es e q u o t abi li

N u m er o  d i  
i m p r es e

F at t u r at o  
c o m p les s i v o

F at t u r at o  
m ed i o  p er  
i m p r es a

I m p r es e 
q u o t abi li  
d o n at r i c i *

 D o n az i o n i  
er o g at e* *  

V . a. m i g li ai a d i  € m i g li ai a d i  € V . a.  €  

Settore
Agricoltura 1 217 . 7 0 0           217 . 7 0 0           0 , 2            6. 886          
E s traz ion i d i m in e rali e n e rge tici e  n on  e n e rge tici 2 125 . 0 0 0           62. 5 0 0             0 , 4            13. 7 7 2        
I n d us trie  alim e n tari,  b e v an d e  e  tab acco 114 22. 4 80 . 4 0 0       19 7 . 19 6           21, 0          7 85 . 0 20       
I n d us trie  te s s ili e  ab b igliam e n to 9 0 15 . 226. 60 0       169 . 184           16, 6          619 . 7 5 3       
I n d us trie  con ciarie ,  cuoio, p e lle  e  s im ilari 27 3. 17 5 . 60 0        117 . 615           5 , 0            185 . 9 26       
I n d us tria d e l le gn o e  d e i p rod otti in  le gn o 8 5 7 3. 20 0           7 1. 65 0             1, 5            5 5 . 0 89        
F ab b ricaz ion e  p as ta- carta; s tam p a e  e d itoria 4 2 5 . 60 9 . 0 0 0        133. 5 4 8           7 , 7            289 . 218       
F ab b r. cok e , raf f in e r. p e trol, com b us t. n ucle ari 6 4 . 87 3. 10 0        812. 183           2, 0            4 4 9 . 0 4 4       
F ab b ric.  p rod . ch im ici, f ib re  s in t. e  artif ic. 4 9 10 . 822. 30 0       220 . 863           9 , 0            337 . 4 21       
F ab b ric.  artic. i n  gom m a e  m ate rie  p las tich e 27 3. 0 85 . 10 0        114 . 263           5 , 0            185 . 9 26       
F ab b ric.  p rod .  d a m in e rali n on  m e tallif e ri 37 4 . 9 21. 10 0        133. 0 0 3           6, 8            25 4 . 7 87       
P rod uz .  m e talli e  f ab b ricaz ion e 124 25 . 9 5 8. 5 0 0       20 9 . 34 3           22, 9          85 3. 881       
F ab b ric. e  m an ute n z .  m acch in e  ap p .  m e ccan ici 9 3 13. 363. 5 0 0       14 3. 69 4           17 , 1          64 0 . 4 11       
F ab b r.  m acch in e  e d  ap p . e le ttrich e  e  ottich e 5 7 7 . 134 . 0 0 0        125 . 15 8           10 , 5          39 2. 5 10       
F ab b ricaz ion e  d i m e z z i d i tras p orto 33 6. 7 64 . 5 0 0        20 4 . 9 85           6, 1            227 . 24 3       
Altre  in d us trie  m an if atturie re 4 6 4 . 4 82. 0 0 0        9 7 . 4 35             8, 5            316. 7 62       
P rod .  d is tr. e n e rgia e le ttr. ,  gas  e  acq ua 28 5 . 5 37 . 0 0 0        19 7 . 7 5 0           5 , 2            19 2. 812       
C os truz ion i 4 5 5 . 29 7 . 4 0 0        117 . 7 20           8, 3            30 9 . 87 6       
C om m e rcio 239 37 . 634 . 7 0 0       15 7 . 4 67           4 4 , 1          1. 64 5 . 7 87    
Alb e rgh i e  p ub b lici e s e rciz i 8 1. 316. 4 0 0        164 . 5 5 0           1, 5            5 5 . 0 89        
T ras p orti, m agaz z in aggio e  com un icaz ion i 3 22. 388. 4 0 0       7 . 4 62. 80 0        1, 0            224 . 5 22       
Attiv ita'  im m ob iliari, n ole ggio, in f orm at, altro 24 2. 0 37 . 9 0 0        84 . 9 13             4 , 4            165 . 267       
S an ita'  e  altri s e rv i z i s ociali 2 161. 5 0 0           80 . 7 5 0             0 , 4            13. 7 7 2        
Altri s e rv .  p ub b lici,  s ociali p e rs on . 12 4 . 14 4 . 5 0 0        34 5 . 37 5           3, 9            89 8. 0 87       
To t ale 1117 20 7 . 3 29 . 4 0 0   18 5 . 6 13          20 9           9 . 118 . 8 6 1  

in d ice  d i ge n e ros ità  d i s e ttore

N ote : * la s tim a d e l n um e ro d i im p re s e d on atrici è s tata otte n uta ap p lican d o, p e r cias cun s e ttore , la p rop e n s ion e a d on are m e d ia
rile v ata,  n e i d ati f is cali 20 0 1,  in  re laz ion e  alla clas s e  d i f atturato.
* * le d on az ion i totali e rogate s on o s tate s tim ate m oltip lican d o, p e r cias cun s e ttore , il n um e ro d i im p re s e q uotab ili d on atrici p e r la
d on az ion e  m e d ia p e r im p re s a rile v ata n e i d ati f is cali 20 0 1 in  re laz ion e  alla clas s e  d i f atturato ov v e ro ap p lican d o lo s p e cif ico 

 
Tabella 13
I l r u o lo  d elle i m p r es e q u o t abi li

V . a.
I n c i d en z a %  s u lle 

i m p r es e t o t ali

Propensione a donare
Totale imprese 1 . 1 1 7        0 , 0 7                          1 . 5 0 1 . 0 4 8  
I mprese d on atric i 2 0 9           0 , 6 1                          3 4 . 4 0 7       
I n c id en z a perc en tu ale d elle soc ietà  d on atric i 1 8 , 7 1        8 1 6 , 0 4                      2 , 2 9           
R il ev anz a ec onom ic a del l e donaz ioni
Totale d on az ion i ef f ettu ate ( mig liaia d i eu ro) 9 . 1 1 9        3 , 4 3                          2 6 5 . 9 9 8     
M ed ia per impresa ( eu ro) 4 3 . 6 4 3      5 6 4 , 5 3                      7 . 7 3 1         
F on te:  elab oraz ion i I rs su  d ati A g en z ia d elle E n trate e B orsa I talian a,  2 0 0 5

I m p r es e q u o t abi li
To t ale 

i m p r es e

 
E ’ s ig nif ic at iv o c h e i ris u lt at i riport at i in t ab ella s i d is c os t ino, c om e prev is t o, d ai d at i 
c om ples s iv i m a s i av v ic inino alle m ed ie d ei s eg m ent i più  g rand i e red d it iz i d i 
im pres e e ai ris u lt at i ot t enu t i d alle ind ag ini c h e h anno u t iliz z at o u n c am pione 
ris t ret t o d i im pres e c on u n s ig nif ic at iv o pes o d elle q u ot at e. R is u lt at i c onf ront ab ili, 
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q u es t i u lt im i, perc h é  è  prev ed ib ile c h e es is t a u na c orrelaz ione s ig nif ic at iv a t ra 
im pres e og g i q u ot ab ili e f u t u re s oc iet à  q u ot at e. In part ic olare: 
� nelle im pres e d onat ric i l’ind ic e d ella propens ione a d onare ris u lt a d el 1 9 %  

c ont ro la m ed ia it aliana d el 2 ,3% . C iò  d ipend e es c lu s iv am ent e d alla m ag g iore 
d im ens ione d elle v end it e a c u i è  c orrelat a pos it iv am ent e la propens ione alla 
d onaz ione;  

� per lo s t es s o m ot iv o, la d onaz ione m ed ia d elle 2 0 9  im pres e s t im at e c om e 
q u ot ab ili e t eoric am ent e d onat ric i è  pari a 4 3.0 0 0  eu ro, il d oppio d ella 
d onaz ione m ed ia d elle 2 1 .0 0 0  im pres e ef f et t iv am ent e d onat ric i in It alia ( 1 2 .0 0 0  
eu ro), e allineat a c on i 5 2 .0 0 0  eu ro d elle 4 .4 9 7  im pres e c on im ponib ile 
s u periore ad  1  m ilione d i eu ro. 

S e s i c ons id era però  c h e, s ec ond o i d at i pu b b lic at i d a B ors a It aliana, la red d it iv it à  
d elle q u ot at e  ( 1 ,6 %  d el f at t u rat o) non è  s ig nif ic at iv am ent e s u periore alla m ed ia, 
s olam ent e at t rav ers o u n’ind ag ine s pec if ic a pot rem m o q u ind i v erif ic are 
c om piu t am ent e il ris u lt at o d ella rilev az ione U nionc am ere-Is v i ( 2 0 0 4 ) s ec ond o la 
q u ale le im pres e q u ot at e av reb b ero u na propens ione a d onare m ag g iore. 

2.4.5  In d i c a z i o n i  p e r  u n a  p o l i t i c a  d i  s o s t e g n o  
C om e g ià  prec is at o, il nos t ro m od ello prev is ionale è  d i t ipo t end enz iale, nel s ens o 
c h e m ant iene inalt erat i, t ra l’alt ro, i param et ri d ella propens ione alla d onaz ione e 
d ella g eneros it à . S ec ond o i v ari s c enari f inali m es s i a pu nt o i f at t ori s t ru t t u rali c h e 
c am b ieranno neg li anni c om port eranno u n au m ent o, m a s em pre s ot t o il 3% , d ella 
propens ione a d onare, m ent re non riu s c iranno ad  au m ent are la d onaz ione m ed ia 
( 7 .7 0 0  eu ro nel 2 0 5 0  c om e og g i). E ’ ev id ent e inv ec e c h e propens ione e g eneros it à  
s iano ipot iz z ab ili in f ort e c res c it a in q u ant o il s et t ore nonprof it , nel s u o c om ples s o, è  
c h iaram ent e lont ano d all’av er rag g iu nt o u no s t ad io d i m at u rit à  e s olid it à  ec onom ic o 
f inanz iaria c om ples s iv a e le im pres e h anno c ert am ent e s paz io nei loro b ilanc i per 
u na polit ic a più  at t iv a nei c onf ront i d el nonprof it . P os s iam o pert ant o t rarre d ai 
c om port am ent i at t u ali d elle im pres e ind ic az ioni per u na polit ic a f is c ale c h e ac c eleri 
la c res c it a d elle d onaz ioni.  
C om e ind ic az ione d i polit ic a ec onom ic a in g enerale, u na alt a o c res c ent e 
propens ione a d onare im plic a c h e rim ang a inalt erat o nel t em po il “ v ant ag g io f is c ale 
perc epit o”  d eriv ant e d all’ef f et t u az ione d i d onaz ioni, ris pet t o al c os t o f is c ale ef f et t iv o 
s opport at o d all’im pres a s u i propri red d it i. In c onc ret o, il “ v ant ag g io”  pu ò  c ons is t ere 
s em plic em ent e nella pos s ib ilit à  d i port are a d ed u z ione d el red d it o im ponib ile - o in 
d et raz ione d alle im pos t e - le u s c it e per d onaz ioni. In q u as i t u t t i i P aes i s i è  pos t o u n 
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lim it e as s olu t o e/ o perc ent u ale alla q u ant it à  d i d onaz ioni d ed u c ib ili o d et raib ili. Il 
v ant ag g io s i m is u ra q u ind i nell’ev ent u ale c res c it a/ m ant enim ent o d i q u es t o lim it e: 
� nel c as o d i au m ent o d el c aric o f is c ale s u lle im pres e d ev e es s ere m ant enu t o 

inalt erat o il prec ed ent e c aric o f is c ale ag ev olat o ( d ed u c ib ilit à , d et raib ilit à ) d elle 
d onaz ioni d ell’im pres a al nonprof it ; 

� nel c as o c ont rario d i u na rid u z ione d el c aric o f is c ale s u i red d it i d i im pres a, il 
v ant ag g io f is c ale d elle d onaz ioni d ev e es s ere m ant enu t o c on u lt eriori 
d is pos iz ioni per c om pens are l’im plic it o d is inc e nt iv o a d onare ris u lt ant e d al 
m inor e  v ant ag g io f is c ale c ons eg u ent e all’ab b as s am ent o d ella aliq u ot a m ed ia ( il 
c .d . ef f et t o d i prez z o). 

I nos t ri ris u lt at i d im os t rano c h e la propens ione a d onare au m ent a rapid am ent e c on 
l’au m ent are d ella red d it iv it à . In g enerale c iò  c onf erm ereb b e l’inf lu enz a c h e 
u n’at t iv a polit ic a f is c ale pu ò  av ere s u l liv ello d elle d onaz ioni d a im pres a, anc ora d i 
più  c h e per le pers one f is ic h e in c u i il c .d . ef f et t o red d it o non è  c os ì  f ort e. N el c as o 
d elle im pres e, inolt re, la propens ione a d onare è  u na linea m ag g iorm ent e inc linat a 
( più  ripid a) ris pet t o alla analog a linea d i t end enz a per g li ind iv id u i. P roprio la 
prog res s ione d elle d onaz ioni per f as c ia d i red d it o s ot t int end ono l’es is t enz a d i u n 
s ald o net t o pos it iv o d alla c om b inaz ione t ra ef f et t o d i red d it o e d i prez z o – non 
c onf erm ab ile in as s enz a d ei m ic rod at i. S u lla b as e d i q u es t i prim i ris c ont ri le priorit à  
d i polit ic a f is c ale in q u es t o c am po d ov reb b ero es s ere: 
� al prim o pos t o az ioni v olt e ad  au m ent are la propens ione a d onare og g i lim it at a 

ad  u n m ero 2 ,3%  d i t u t t e le im pres e. R ic ord iam o c h e, a f ront e d i q u ant o 
ris c ont rat o d a alc u ne ind ag ini ( S w g -E rrepi, 2 0 0 4 ; Dox a-Is v i, 2 0 0 3) in m erit o ad  
u n b as s o liv ello d i c onos c enz a d ell’es is t enz a e d ei req u is it i alle ag ev olaz ioni 
f is c ali – m eno d el 5 0 %  d elle im pres e s em b ra c onos c ere le d is pos iz ioni; s ec ond o 
alt ri au t ori, l’ig noranz a ef f et t iv a d elle norm e s areb b e in realt à  inf eriore a q u ant o 
appare, in q u ant o norm alm ent e le im pres e af f id ano le proprie d ic h iaraz ioni d ei 
red d it i a s pec ialis t i. E ’ prev ed ib ile c om u nq u e c h e, u na v olt a av v iat a la prim a 
d onaz ione oc c as ionale, per u na larg a part e d i im pres e s i ins t au ri l’ab it u d ine alla 
d onaz ione, d ec is ione c h e v erreb b e nel t em po ins erit a s t ab ilm ent e nella s u a 
polit ic a d i im pieg o d el v alore ag g iu nt o prod ot t o5 3 . In t al m od o s i allarg h ereb b e 
g rad u alm ent e il nu m ero d elle im pres e d onant i. 

                                         
5 3  C ome in altri campi entrati solo di recente nei ruoli dell’impresa ( ad esempio la politica ambientale)  è  
ipotizzabile ch e le imprese nel complesso seg uano fasi abbastanza prevedibili o “curva ad esse” di 
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� al s ec ond o pos t o az ioni c h e f av oris c ano l’au m ent o d ella g eneros it à  d elle 
im pres e. Le nos t re analis i h anno d im os t rat o c h e, in m ed ia, le im pres e u t iliz z ano 
f inora m eno d el 2 5 %  d ell’im port o m as s im o c ons ent it o d alle norm e f is c ali 
( 0 ,4 5 / 2 % )5 4.  

I ris u lt at i d el nos t ro lav oro s em b rano las c iare int end ere c h e il s is t em a nec es s it i non 
t ant o d i nu ov i s t ru m ent i d i inc ent iv az ione ec onom ic a, q u ant o d i u n c ons is t ent e 
c am b iam ent o c u lt u rale, v olt o d a u n lat o ad  av v ic inare il m ond o d elle im pres e e 
q u ello d elle org aniz z az ioni nonprof it  ( in m od o d a d et erm inare u n s os t anz iale 
allarg am ent o d el nu m ero d elle im pres e v irt u os e) e d all’alt ro a s ping ere le im pres e 
ad  au m ent are la propria g eneros it à , in m od o d a s f ru t t are pienam ent e il v ant ag g io 
f is c ale g ià  og g i d is ponib ile. 
P er il s u c c es s o d i u na t ale operaz ione, anc h e il nonprof it  d ov rà , nec es s ariam ent e, 
au m ent are i propri s f orz i in t erm ini d i u na m ag g iore t ras parenz a e rend ic ont az ione 
s u lla d es t inaz ione d elle ris ors e rac c olt e. 
S iam o c ons apev oli c h e t ali ob iet t iv i s ono rag g iu ng ib ili s olam ent e in t em pi lu ng h i, 
d ov end o prof ond am ent e inc id ere s u ll’approc c io c u lt u rale d elle im pres e e d elle 
org aniz z az ioni. R it eniam o, c om u nq u e, c h e u na b u ona oc c as ione per s t im olare 
l’av v io d i q u es t o proc es s o, at t rav ers o u n’opport u na c am pag na d i c om u nic az ione, s ia 
rappres ent at a d al d ib at t it o at t u alm ent e in c ors o a s eg u it o d ell’int rod u z ione d ei 
nu ov i s t ru m ent i d i inc ent iv az ione prev is t i d all’art  1 0  d el DL 35 / 2 0 0 5  c onv ert it o nella 
L. 8 0 / 2 0 0 5 , not a anc h e c om e “ +  Dai – Vers i” .5 5  
 
                                                                                                                        
comportamenti ( reattiva, opportunista, attiva, proattiva)  rig uardo ai temi sociali. In Italia si assiste in 
questi anni all’entrata per talune medio-g randi e g randi imprese nella fase più  avanzata ( proattiva) . In 
essai è  anch e possibile ch e le donazioni dim inu is c ano per esser sostituite da azioni dirette delle imprese 
sul territorio in partnersh ip, salvo la costituzione di un canale proprio ( op erating  o g rantm ak ing  
c orp orate f ou ndation )  a cui deleg are l’attività  nella ( a favore della)  società  civile.  
5 4 Q uesta proporzione è  solo indicativa perch è  numeratore e denominatore non sono del tutto omog enei.  
5 5  P er le imprese sog g ette a IR E S  la disciplina introduce il diritto alla deduzione dall’imponibile fiscale nel 
limite del 1 0 %  del reddito complessivamente dich iarato e comunque nella misura massima di 7 0 .0 0 0  
euro l’anno – dovendo applicarsi il minore dei due limiti. S econdo le informazioni disponibili al momento  
le nuove disposizioni non sostituiscono le precedenti ag evolazioni ma si affiancano ad esse. L e imprese 
dovranno quindi effettuare una scelta preventiva di convenienza ed optare per la disposizione più  
conveniente. S embra pertanto scampato il pericolo ch e il limite massimo dei 7 0 .0 0 0  euro potesse di 
fatto ridurre drasticamente le donazioni delle imprese più  redditizie e g enerose ( ben evidenziate dalla 
tabella 5  nel capitolo 2 ) , con un effetto del tutto contrario alla priorità  appena indicata. 
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APPENDICE 1. NO R M AT IV A DI R IF ER IM ENT O  PER  I DAT I 
U T IL IZ Z AT I 

Testo Unico delle Imposte sui Redditi, Articolo 65 - O neri di utilità  socia le56 
1 .  L e s pes e relati ve ad opere o s ervi z i  uti li z z ab i li  dalla generali tà  dei  di pendenti  o 
categori e di  di pendenti  volontari amente s os tenute per s peci fi ch e fi nali tà  di  
educaz i one, i s truz i one, ri creaz i one, as s i s tenz a s oci ale e s ani tari a o culto, s ono 
deduci b i li  per un ammontare comples s i vo non s uperi ore al 5 per mi lle 
dell’ ammontare delle s pes e per pres taz i oni  di  lavoro di pendente ri s ultante dalla 
di ch i araz i one dei  reddi ti .  
2.  S ono i noltre deduci b i li :  
a) le erogaz i oni  li b erali  fatte a favore di  pers one gi uri di ch e ch e pers eguono 
es clus i vamente fi nali tà  compres e fra q uelle i ndi cate nel comma 1  o fi nali tà  di  
ri cerca s ci enti fi ca, nonch é  i  contri b uti , le donaz i oni  e le ob laz i oni  di  cui  alla lettera 
g) dell’ arti colo 1 0 , per un ammontare comples s i vamente non s uperi ore al 2 per 
cento del reddi to d’ i mpres a di ch i arato;  
b ) le erogaz i oni  li b erali  fatte a favore di  pers one gi uri di ch e aventi  s ede nel 
Mez z ogi orno ch e pers eguono es clus i vamente fi nali tà  di  ri cerca s ci enti fi ca, per un 
ammontare comples s i vamente non s uperi ore al 2 per cento del reddi to d’ i mpres a 
di ch i arato;  
c) le erogaz i oni  li b erali  fatte a favore di  uni vers i tà  e di  i s ti tuti  di  i s truz i one 
uni vers i tari a, per un ammontare comples s i vamente non s uperi ore al 2 per cento del 
reddi to d’ i mpres a di ch i arato;  
c-b i s ) le erogaz i oni  li b erali  a favore dei  conces s i onari  pri vati  per la radi odi ffus i one 
s onora a carattere comuni tari o per un ammontare comples s i vo non s uperi ore all’ 1  
per cento del reddi to i mponi b i le del s oggetto ch e effettua l’ erogaz i one s tes s a;  
c-ter) le s pes e s os tenute dai  s oggetti  ob b li gati  alla manutenz i one, protez i one o 
res tauro delle cos e vi ncolate ai  s ens i  della legge 1 °  gi ugno 1 9 3 9 , n.  1 0 89 , e del 
decreto del P res i dente della R epub b li ca 3 0  s ettemb re 1 9 6 3 , n.  1 40 9 , nella mi s ura 
effetti vamente ri mas ta a cari co.  L a neces s i tà  delle s pes e, q uando non s i ano 
                                         
56 S i tratta del l a norma in vig ore al l a data di riferimento dei dati util iz z ati. Attual mente l a norma,  con 
al cune modifich e non s os tanz ial i,  è  riportata al l ’ articol o 10 0  del  T U I R . 
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ob b li gatori e per legge, deve ri s ultare da appos i ta certi fi caz i one ri las ci ata dalla 
competente s opri ntendenz a del Mi ni s tero per i  b eni  culturali  e amb i entali , previ o 
accertamento della loro congrui tà  effettuato d’ i ntes a con i l competente uffi ci o del 
terri tori o del Mi ni s tero delle fi nanz e.  L a deduz i one non s petta i n cas o di  mutamento 
di  des ti naz i one dei  b eni  s enz a la preventi va autori z z az i one dell’ A mmi ni s traz i one per 
i  b eni  culturali  e amb i entali , di  mancato as s olvi mento degli  ob b li gh i  di  legge per 
cons enti re l’ es erci z i o del di ri tto di  prelaz i one dello S tato s ui  b eni  i mmob i li  e mob i li  
vi ncolati  e di  tentata es portaz i one non autori z z ata di  q ues ti  ulti mi .  
L ’ A mmi ni s traz i one per i  b eni  culturali  ed amb i entali  dà  i mmedi ata comuni caz i one al 
competente uffi ci o delle entrate del Mi ni s tero delle fi nanz e delle vi olaz i oni  ch e 
comportano la i ndeduci b i li tà  e dalla data di  ri cevi mento della comuni caz i one i ni z i a a 
decorrere i l termi ne per la retti fi ca della di ch i araz i one dei  reddi ti ;  
c-q uater) le erogaz i oni  li b erali  i n denaro a favore dello S tato, di  enti  o i s ti tuz i oni  
pub b li ch e, di  fondaz i oni  e di  as s oci az i oni  legalmente ri conos ci ute ch e s enz a s copo di  
lucro s volgono o promuovono atti vi tà  di  s tudi o, di  ri cerca e di  documentaz i one di  
ri levante valore culturale e arti s ti co, effettuate per l’ acq ui s to, la manutenz i one, la 
protez i one o i l res tauro delle cos e i ndi cate nell’ arti colo 1  della legge 1 °  gi ugno 
1 9 3 9 , n.  1 0 89 , e nel decreto del P res i dente della R epub b li ca 3 0  s ettemb re 1 9 6 3 , n.  
1 40 9 , i vi  compres e le erogaz i oni  effettuate per l’ organi z z az i one di  mos tre e di  
es pos i z i oni , ch e s i ano di  ri levante i nteres s e s ci enti fi co o culturale, delle cos e 
anz i dette, e per gli  s tudi  e le ri cerch e eventualmente a tal fi ne neces s ari .  L e 
mos tre, le es pos i z i oni , gli  s tudi  e le ri cerch e devono es s ere autori z z ati , previ o 
parere del competente comi tato di  s ettore del C ons i gli o naz i onale per i  b eni  
culturali  e amb i entali , dal Mi ni s tero per i  b eni  culturali  e amb i entali , ch e dovrà  
approvare la previ s i one di  s pes a ed i l conto cons unti vo.  I l Mi ni s tero per i  b eni  
culturali  e amb i entali  s tab i li s ce i  tempi  neces s ari  affi nch é  le erogaz i oni  fatte a 
favore delle as s oci az i oni  legalmente ri conos ci ute, delle i s ti tuz i oni  e delle fondaz i oni  
s i ano uti li z z ate per gli  s copi  prei ndi cati , e controlla l’ i mpi ego delle erogaz i oni  s tes s e.  
D etti  termi ni  pos s ono, per caus a non i mputab i le al donatari o, es s ere prorogati  una 
s ola volta.  L e erogaz i oni  li b erali  non i ntegralmente uti li z z ate nei  termi ni  as s egnati , 
ovvero uti li z z ate non i n conformi tà  alla des ti naz i one, afflui s cono, nella loro totali tà , 
all’ entrata dello S tato;  
c-q ui nq ui es ) le erogaz i oni  li b erali  i n denaro, per i mporto non s uperi ore al 2 per 
cento del reddi to d’ i mpres a di ch i arato, a favore di  enti  o i s ti tuz i oni  pub b li ch e, 
fondaz i oni  e as s oci az i oni  legalmente ri conos ci ute ch e s enz a s copo di  lucro s volgono 
es clus i vamente atti vi tà  nello s pettacolo, effettuate per la reali z z az i one di  nuove 
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s trutture, per i l res tauro ed i l potenz i amento delle s trutture es i s tenti , nonch é  per la 
produz i one nei  vari  s ettori  dello s pettacolo.  L e erogaz i oni  non uti li z z ate per tali  
fi nali tà  dal perci pi ente entro i l termi ne di  due anni  dalla data del ri cevi mento 
afflui s cono, nella loro totali tà , all’ entrata dello S tato;  
c-s ex i es ) le erogaz i oni  li b erali  i n denaro, per i mporto non s uperi ore a 4 mi li oni  o al 
2 per cento del reddi to d’ i mpres a di ch i arato, a favore delle O N L U S ;  
c-s epti es ) le s pes e relati ve all’ i mpi ego di  lavoratori  di pendenti , as s unti  a tempo 
i ndetermi nato, uti li z z ati  per pres taz i oni  di  s ervi z i  erogate a favore di  O N L U S , nel 
li mi te del ci nq ue per mi lle dell’ ammontare comples s i vo delle s pes e per pres taz i oni  
di  lavoro di pendente, cos ì  come ri s ultano dalla di ch i araz i one dei  reddi ti .  
c-octi es ) le erogaz i oni  li b erali  i n denaro, per un i mporto non s uperi ore a due mi li oni  
di  li re o al 2 per cento del reddi to d’ i mpres a di ch i arato, a favore delle s oci età  
s porti ve di lettanti s ti ch e.  
c-octi es 1 ) le erogaz i oni  li b erali  i n denaro, per i mporto non s uperi ore a 3  mi li oni  di  
li re o al 2 per cento del reddi to di  i mpres a di ch i arato, a favore di  as s oci az i oni  di  
promoz i one s oci ale i s cri tte nei  regi s tri  previ s ti  dalle vi genti  di s pos i z i oni  di  legge.  
c-noni es ) le erogaz i oni  li b erali  i n denaro a favore dello S tato, delle regi oni , degli  
enti  locali  terri tori ali , di  enti  o i s ti tuz i oni  pub b li ch e, di  fondaz i oni  e di  as s oci az i oni  
legalmente ri conos ci ute, per lo s volgi mento dei  loro compi ti  i s ti tuz i onali  e per la 
reali z z az i one di  programmi  culturali  nei  s ettori  dei  b eni  culturali  e dello s pettacolo.  
I l Mi ni s tro per i  b eni  e le atti vi tà  culturali  i ndi vi dua con propri o decreto 
peri odi camente, s ulla b as e di  cri teri  ch e s aranno defi ni ti  s enti ta la C onferenz a 
uni fi cata di  cui  all’ arti colo 8 del decreto legi s lati vo 28 agos to 1 9 9 7 , n.  281 , i  
s oggetti  e le categori e di  s oggetti  ch e pos s ono b enefi ci are delle predette erogaz i oni  
li b erali ;  determi na, a valere s ulla s omma allo s copo i ndi cata, le q uote as s egnate a 
ci as cun ente o s oggetto b enefi ci ari o;  defi ni s ce gli  ob b li gh i  di  i nformaz i one da parte 
dei  s oggetti  erogatori  e dei  s oggetti  b enefi ci ari ;  vi gi la s ull’ i mpi ego delle erogaz i oni  e 
comuni ca, entro i l 3 1  marz o dell’ anno s ucces s i vo a q uello di  ri fermento al C entro 
i nformati vo del D i parti mento delle entrate del Mi ni s tero delle fi nanz e, l’ elenco dei  
s oggetti  erogatori  e l’ ammontare delle erogaz i oni  li b erali  da es s i  effettuate.  N el 
cas o ch e, i n un dato anno, le s omme comples s i vamente erogate ab b i ano s uperato 
la s omma allo s copo i ndi cata o determi nata, i  s i ngoli  s oggetti  b enefi ci ari  ch e 
ab b i ano ri cevuto s omme di  i mporto maggi ore della q uota as s egnata dal Mi ni s tero 
per i  b eni  e le atti vi tà  culturali  vers ano all’ entrata dello S tato un i mporto pari  al 3 7  
per cento della di fferenz a.  
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c-deci es ) le erogaz i oni  li b erali  i n denaro a favore di  organi s mi  di  ges ti one di  parch i  
e ri s erve naturali , terres tri  e mari tti mi , s tatali  e regi onali , e di  ogni  altra z ona di  
tutela s peci ale paes i s ti co-amb i entale come i ndi vi duata dalla vi gente di s ci pli na, 
s tatale e regi onale, nonch é  ges ti ta dalle as s oci az i oni  e fondaz i oni  pri vate i ndi cate 
alla lettera a) del comma 2-b i s  dell’ arti colo 1 1 4, effettuate per s os tenere atti vi tà  di  
cons ervaz i one, valori z z az i one, s tudi o, ri cerca e s vi luppo di rette al cons egui mento 
delle fi nali tà  di  i nteres s e generale cui  corri s pondono tali  amb i ti  protetti .  I l Mi ni s tro 
dell’ amb i ente i ndi vi dua con propri o decreto, peri odi camente, i  s oggetti  e le 
categori e di  s oggetti  ch e pos s ono b enefi ci are delle predette erogaz i oni  li b erali ;  
determi na, a valere s ulla s omma allo s copo i ndi cata, le q uote as s egnate a ci as cun 
ente o s oggetto b enefi ci ari o.  N el cas o ch e i n un dato anno le s omme 
comples s i vamente erogate ab b i ano s uperato la s omma allo s copo i ndi cata o 
determi nata i  s i ngoli  s oggetti  b enefi ci ari  ch e ab b i ano ri cevuto s omme di  i mporto 
maggi ore della q uota as s egnata dal Mi ni s tero dell’ amb i ente, vers ano all’ entrata 
dello S tato un i mporto pari  al 3 7  per cento della di fferenz a.  
c-undeci es ) le erogaz i oni  li b erali  i n denaro a favore dello S tato, delle regi oni , degli  
enti  terri tori ali , di  enti  o i s ti tuz i oni  pub b li ch e, di  fondaz i oni  e di  as s oci az i oni  
legalmente ri conos ci ute, per la reali z z az i one di  programmi  di  ri cerca s ci enti fi ca nel 
s ettore della s ani tà  autori z z ate dal Mi ni s tro della s ani tà  con appos i to decreto ch e 
i ndi vi dua annualmente, s ulla b as e di  cri teri  ch e s aranno defi ni ti  s enti ta la 
C onferenz a uni fi cata di  cui  all’ arti colo 8 del decreto legi s lati vo 28 agos to 1 9 9 7 , n.  
281 , i  s oggetti  ch e pos s ono b enefi ci are delle predette erogaz i oni  li b erali .  I l predetto 
decreto determi na altres ì , fi no a concorrenz a delle s omme allo s copo i ndi cate, 
l’ ammontare delle erogaz i oni  deduci b i li  per ci as cun s oggetto erogatore, nonch é  
defi ni s ce gli  ob b li gh i  di  i nformaz i one da parte dei  s oggetti  erogatori  e dei  s oggetti  
b enefi ci ari .  I l Mi ni s tero della s ani tà  vi gi la s ull’ i mpi ego delle erogaz i oni  e comuni ca, 
entro i l 3 1  marz o dell’ anno s ucces s i vo a q uello di  ri feri mento, al centro i nformati vo 
del D i parti mento delle entrate del Mi ni s tero delle fi nanz e, l’ elenco dei  s oggetti  
erogatori  e l’ ammontare delle erogaz i oni  li b erali  deduci b i li  da es s i  effettuate.  
2-b i s .  A lle erogaz i oni  li b erali  i n denaro di  enti  o di  i s ti tuz i oni  pub b li ch e, di  fondaz i oni  
o di  as s oci az i oni  legalmente ri conos ci ute, effettuate  per i l pagamento delle s pes e  
di   di fes a dei  s oggetti  ammes s i  al patroci ni o a s pes e dello S tato, non s i  appli ca i l 
li mi te di  cui  al comma 1 , anch e q uando i l s oggetto erogatore non ab b i a le fi nali tà  
s tatutari e i s ti tuz i onali  di  cui  al medes i mo comma 1 .  
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APPENDICE 2 . F IG U R E E T AB EL L E DI APPR O F O NDIM ENT O  

1998 1999 2 0 0 0 2 0 0 1
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C o m m e r c i o ,  a l b e r g h i  e  r i s t o r a z i o n i ,  t r a s p o r t i  e  c o m u n i c a z i o n i0 , 82 0 , 99 1, 0 6 1, 10
I n t e r m e d i a z i o n e  m o n e t a r i a  e  f i n a n z i a r i a ;  a t t i v i t à  i m m o b i l i a r i  e  i m p r e n d i t o r i a l i0 , 7 2 0 , 82 0 , 82 0 , 83
A l t r i  s e r v i z i 0 , 5 0 0 , 6 1 0 , 6 0 0 , 6 4
T o t a l e 0 , 97 1, 14 1, 19 1, 18

F o n t e :  e l a b o r a z i o n i  I r s  s u  d a t i   M i n i s t e r o  d e l l ' E c o n o m i a  e  d e l l e  F i n a n z e ,  2 0 0 5 .

Figura A1

P ro p e n s io n e  a d o n are *  d e l l e  s o c ie t à  d i c ap it al i e  c o o p e rat iv e  p e r m ac ro - s e t t o re

N o t e :  *  R a p p o r t o  f r a  s o c i e t à  d o n a t r i c i  e  s o c i e t à  d i c h i a r a n t i .
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C o m m e r c i o ,  a l b e r g h i  e  r i s t o r a z i o n i ,  t r a s p o r t i  e  c o m u n i c a z i o n i
I n t e r m e d i a z i o n e  m o n e t a r i a  e  f i n a n z i a r i a ;  a t t i v i t à  i m m o b i l i a r i  e  i m p r e n d i t o r i a l i
A l t r i  s e r v i z i

 

1998 1999 2 0 0 0 2 0 0 1
A g r i c o l t u r a ,  s i l v i c o l t u r a  e  p e s c a * *0 , 0 4 0 , 13 0 , 0 9 0 , 0 5
I n d u s t r i a  i n  s e n s o  s t r e t t o0 , 5 0 0 , 2 9 0 , 3 3 0 , 4 7
C o s t r u z i o n i * * * 0 , 0 6 0 , 2 7 0 , 0 8 0 , 95
C o m m e r c i o ,  a l b e r g h i  e  r i s t o r a z i o n i ,  t r a s p o r t i  e  c o m u n i c a z i o n i0 , 5 9 0 , 2 6 0 , 2 7 0 , 5 6
I n t e r m e d i a z i o n e  m o n e t a r i a  e  f i n a n z i a r i a ;  a t t i v i t à  i m m o b i l i a r i  e  i m p r e n d i t o r i a l i0 , 19 0 , 19 0 , 2 1 0 , 2 6
A l t r i  s e r v i z i * * 0 , 2 3 0 , 2 7 0 , 2 5 0 , 3 9
T o t a l e 0 , 3 7 0 , 2 5 0 , 2 8 0 , 3 8

Figura A2

F o n t e :  e l a b o r a z i o n i  I r s  s u  d a t i   M i n i s t e r o  d e l l ' E c o n o m i a  e  d e l l e  F i n a n z e ,  2 0 0 5 .

G e n e ro s it à *  d e l l e  s o c ie t à  d i c ap it al i e  c o o p e rat iv e  p e r m ac ro - s e t t o re

N o t e :  *  r a p p o r t o  f r a  e r o g a z i o n i  l i b e r a l i  e  r i s u l t a t o  e c o n o m i c o  l o r d o .
* *  r i s u l t a t o  e c o n o m i c o  c o m p l e s s i v o  n e g a t i v o  n e i  4  a n n i  c o n s i d e r a t i .
* * *  r i s u l t a t o  e c o n o m i c o  n e g a t i v o  n e g l i  a n n i  1998,  1999 e  2 0 0 0 .
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0 , 1
0 , 2
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0 , 4
0 , 5
0 , 6
0 , 7
0 , 8
0 , 9
1, 0

1998 1999 2 0 0 0 2 0 0 1

A g r i c o l t u r a ,  s i l v i c o l t u r a  e  p e s c a * *
I n d u s t r i a  i n  s e n s o  s t r e t t o
C o s t r u z i o n i * * *
C o m m e r c i o ,  a l b e r g h i  e  r i s t o r a z i o n i ,  t r a s p o r t i  e  c o m u n i c a z i o n i
I n t e r m e d i a z i o n e  m o n e t a r i a  e  f i n a n z i a r i a ;  a t t i v i t à  i m m o b i l i a r i  e  i m p r e n d i t o r i a l i
A l t r i  s e r v i z i * *

 



Appendice 2 . F ig ure e tab el l e di approfondimento 

I l  potenz ial e di cres cita del l e donaz ioni del l e impres e. U no s cenario q uantitativo 9 2   
- riservato: non riprodurre - 

1998 1999 2 0 0 0 2 0 0 1
A g r i c o l t u r a ,  s i l v i c o l t u r a  e  p e s c a0 , 11 0 , 11 0 , 15 0 , 2 2
I n d u s t r i a  i n  s e n s o  s t r e t t o0 , 6 6 0 , 7 9 1, 0 2 1, 0 5
C o s t r u z i o n i 0 , 2 9 0 , 3 5 0 , 4 6 0 , 4 7
C o m m e r c i o ,  a l b e r g h i  e  r i s t o r a z i o n i ,  t r a s p o r t i  e  c o m u n i c a z i o n i0 , 3 5 0 , 3 8 0 , 5 7 0 , 6 2
I n t e r m e d i a z i o n e  m o n e t a r i a  e  f i n a n z i a r i a ;  a t t i v i t à  i m m o b i l i a r i  e  i m p r e n d i t o r i a l i0 , 3 7 0 , 4 6 0 , 5 1 0 , 5 4
A l t r i  s e r v i z i 0 , 2 8 0 , 3 3 0 , 4 3 0 , 5 0
T o t a l e 0 , 4 0 0 , 4 6 0 , 6 2 0 , 6 6

Figura A3
P ro p e n s io n e  a d o n are *  d e l l e  s o c ie t à  d i p e rs o n e  p e r m ac ro - s e t t o re

F o n t e :  e l a b o r a z i o n i  I r s  s u  d a t i   M i n i s t e r o  d e l l ' E c o n o m i a  e  d e l l e  F i n a n z e ,  2 0 0 5 .

N o t e :  *  R a p p o r t o  f r a  s o c i e t à  d o n a t r i c i  e  s o c i e t à  d i c h i a r a n t i .
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0 , 4

0 , 6

0 , 8
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1998 1999 2 0 0 0 2 0 0 1

A g r i c o l t u r a ,  s i l v i c o l t u r a  e  p e s c a
I n d u s t r i a  i n  s e n s o  s t r e t t o
C o s t r u z i o n i
C o m m e r c i o ,  a l b e r g h i  e  r i s t o r a z i o n i ,  t r a s p o r t i  e  c o m u n i c a z i o n i
I n t e r m e d i a z i o n e  m o n e t a r i a  e  f i n a n z i a r i a ;  a t t i v i t à  i m m o b i l i a r i  e  i m p r e n d i t o r i a l i
A l t r i  s e r v i z i

 
 

1998 1999 2 0 0 0 2 0 0 1
A g r i c o l t u r a ,  s i l v i c o l t u r a  e  p e s c a * *0 , 17 0 , 0 2 0 , 0 2 0 , 0 2
I n d u s t r i a  i n  s e n s o  s t r e t t o0 , 0 8 0 , 0 5 0 , 0 2 0 , 0 2
C o s t r u z i o n i * * * 0 , 0 8 0 , 0 5 0 , 0 2 0 , 0 1
C o m m e r c i o ,  a l b e r g h i  e  r i s t o r a z i o n i ,  t r a s p o r t i  e  c o m u n i c a z i o n i0 , 0 9 0 , 0 4 0 , 0 2 0 , 0 2
I n t e r m e d i a z i o n e  m o n e t a r i a  e  f i n a n z i a r i a ;  a t t i v i t à  i m m o b i l i a r i  e  i m p r e n d i t o r i a l i0 , 0 9 0 , 0 7 0 , 0 1 0 , 0 2
A l t r i  s e r v i z i * * 0 , 0 9 0 , 0 8 0 , 0 3 0 , 0 2
T o t a l e 0 , 0 8 0 , 0 5 0 , 0 2 0 , 0 2

Figura A4
G e n e ro s it à *  d e l l e  s o c i e t à  d i p e rs o n e  p e r m ac ro - s e t t o re

F o n t e :  e l a b o r a z i o n i  I r s  s u  d a t i   M i n i s t e r o  d e l l ' E c o n o m i a  e  d e l l e  F i n a n z e ,  2 0 0 5 .

N o t e :  *  r a p p o r t o  f r a  e r o g a z i o n i  l i b e r a l i  e  r i s u l t a t o  e c o n o m i c o  l o r d o .
* *  r i s u l t a t o  e c o n o m i c o  c o m p l e s s i v o  n e g a t i v o  n e i  4  a n n i  c o n s i d e r a t i .
* * *  r i s u l t a t o  e c o n o m i c o  n e g a t i v o  n e g l i  a n n i  1998,  1999 e  2 0 0 0 .
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1998 1999 2 0 0 0 2 0 0 1

A g r i c o l t u r a ,  s i l v i c o l t u r a  e  p e s c a * *
I n d u s t r i a  i n  s e n s o  s t r e t t o
C o s t r u z i o n i * * *
C o m m e r c i o ,  a l b e r g h i  e  r i s t o r a z i o n i ,  t r a s p o r t i  e  c o m u n i c a z i o n i
I n t e r m e d i a z i o n e  m o n e t a r i a  e  f i n a n z i a r i a ;  a t t i v i t à  i m m o b i l i a r i  e  i m p r e n d i t o r i a l i
A l t r i  s e r v i z i * *

 



Appendice 2 . F ig ure e tab el l e di approfondimento 

I l  potenz ial e di cres cita del l e donaz ioni del l e impres e. U no s cenario q uantitativo 9 3   
- riservato: non riprodurre - 

1998 1999 2 0 0 0 2 0 0 1
N o r d - O v e s t 1, 3 5 1, 5 7 1, 6 4 1, 6 4
N o r d - E s t 1, 6 3 1, 96 2 , 0 2 2 , 0 1
C e n t r o 0 , 5 5 0 , 6 3 0 , 7 0 0 , 7 0
S u d 0 , 2 3 0 , 3 4 0 , 3 2 0 , 3 5
I s o l e 0 , 2 8 0 , 2 7 0 , 2 8 0 , 2 8

T o t a l e 0 , 97 1, 14 1, 19 1, 18

F o n t e :  e l a b o r a z i o n i  I r s  s u  d a t i   M i n i s t e r o  d e l l ' E c o n o m i a  e  d e l l e  F i n a n z e ,  2 0 0 5 .

Figura A5

P ro p e n s io n e  a d o n are *  d e l l e  s o c ie t à  d i c ap it al i e  c o o p e rat iv e  p e r are a ge o graf ic a

N o t e :  *  R a p p o r t o  f r a  s o c i e t à  d o n a t r i c i  e  s o c i e t à  d i c h i a r a n t i .
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0 , 5
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1, 5

2 , 0

2 , 5

1998 1999 2 0 0 0 2 0 0 1

N o r d - O v e s t N o r d - E s t C e n t r o S u d I s o l e

 
 

1998 1999 2 0 0 0 2 0 0 1
N o r d - O v e s t 0 , 3 1 0 , 2 3 0 , 2 4 0 , 4 1
N o r d - E s t 0 , 3 6 0 , 3 0 0 , 3 9 0 , 3 8
C e n t r o 0 , 2 0 0 , 2 2 0 , 3 3 0 , 2 5
S u d * * 0 , 2 4 0 , 80 1, 2 4 0 , 5 8
I s o l e * * * 0 , 2 2 0 , 3 8 0 , 0 8 0 , 0 6

T o t a l e 0 , 3 7 0 , 2 5 0 , 2 8 0 , 3 8

- 1

Figura A6

F o n t e :  e l a b o r a z i o n i  I r s  s u  d a t i   M i n i s t e r o  d e l l ' E c o n o m i a  e  d e l l e  F i n a n z e ,  2 0 0 5 .

G e n e ro s it à *  d e l l e  s o c ie t à  d i c ap it al i e  c o o p e rat iv e  p e r are a ge o graf ic a

N o t e :  *  r a p p o r t o  f r a  e r o g a z i o n i  l i b e r a l i  e  r i s u l t a t o  e c o n o m i c o  l o r d o .

* * *  r i s u l t a t o  e c o n o m i c o  c o m p l e s s i v o  n e g a t i v o  n e i  4  a n n i  c o n s i d e r a t i .
* *  r i s u l t a t o  e c o n o m i c o  n e g a t i v o  n e g l i  a n n i  1998,  1999 e  2 0 0 1.
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N o r d - O v e s t N o r d - E s t C e n t r o S u d * * I s o l e * * *

 



Appendice 2 . F ig ure e tab el l e di approfondimento 

I l  potenz ial e di cres cita del l e donaz ioni del l e impres e. U no s cenario q uantitativo 9 4   
- riservato: non riprodurre - 

1998 1999 2 0 0 0 2 0 0 1
N o r d - O v e s t 0 , 4 6 0 , 5 2 0 , 6 7 0 , 7 0
N o r d - E s t 0 , 6 0 0 , 7 5 1, 0 9 1, 16
C e n t r o 0 , 2 4 0 , 2 9 0 , 3 6 0 , 4 0
S u d 0 , 2 3 0 , 19 0 , 2 1 0 , 2 2
I s o l e 0 , 18 0 , 2 0 0 , 17 0 , 2 0

T o t a l e 0 , 4 0 0 , 4 6 0 , 6 2 0 , 6 6

Figura A7
Propensione a donare* delle società di persone per area geografica

Fonte: elaborazioni Irs su dati  Ministero dell'Economia e delle Finanze, 2005.

N ote: *  R ap p orto f ra società  donatrici e società  dich iaranti.
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1998 1999 2 0 0 0 2 0 0 1
N o r d - O v e s t 0 , 0 7 0 , 0 5 0 , 0 2 0 , 0 2
N o r d - E s t 0 , 0 5 0 , 0 3 0 , 0 2 0 , 0 2
C e n t r o 0 , 0 9 0 , 0 7 0 , 0 2 0 , 0 1
S u d 0 , 2 0 0 , 0 8 0 , 0 2 0 , 0 2
I s o l e 0 , 14 0 , 0 7 0 , 0 3 0 , 0 2

T o t a l e 0 , 0 8 0 , 0 5 0 , 0 2 0 , 0 2

Figura A8
G e n e ro s it à *  d e l l e  s o c ie t à  d i p e rs o n e  p e r are a ge o graf ic a

F o n t e :  e l a b o r a z i o n i  I r s  s u  d a t i   M i n i s t e r o  d e l l ' E c o n o m i a  e  d e l l e  F i n a n z e ,  2 0 0 5 .

N o t e :  *  r a p p o r t o  f r a  e r o g a z i o n i  l i b e r a l i  e  r i s u l t a t o  e c o n o m i c o  l o r d o .
* *  r i s u l t a t o  e c o n o m i c o  c o m p l e s s i v o  n e g a t i v o  n e i  4  a n n i  c o n s i d e r a t i .

* * *  r i s u l t a t o  e c o n o m i c o  n e g a t i v o  n e g l i  a n n i  1998,  1999 e  2 0 0 0 .
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N o r d - O v e s t N o r d - E s t C e n t r o S u d I s o l e



Appendice 2. Figure e tabelle di approfondimento 

I l potenz iale di cres cita delle donaz ioni delle impres e. U no s cenario q uantitativ o 9 5  
- riservato: non riprodurre - 

Tabella A1
S o c i et à  d i  c ap i t ali  e c o o p er at i v e p er  s et t o r e d i  at t i v i t à  ( an n o  2 0 0 1)

Numero di 
s oc iet à

R is ul t a t o ec on omic o 
n et t o ( ut i l e - p erdit a ) media

Numero di 
s oc iet à

E rog a z ion i 
l ib era l i media

I n dic e di 
p a rt ec i p a z ion e*

I n dic e di 
g en eros it à * *

Numero di 
s oc iet à

E rog a z ion i 
l ib era l i media

I n dic e di 
p a rt ec ip a z ion e*

I n dic e di 
g en eros i t à * *

V . a . E uro E uro V . a . E uro E uro % % V . a . E uro E uro % %

Settore
A g ri c ol t ura ,  c a c c ia  e s il v i c ol t ura 14. 115      9 4. 5 5 0 . 3 5 8-              6 . 6 9 9-          3 8            5 7 . 7 16             1. 5 0 2        0 , 27 2 -0 , 0 6 1 45 7          2. 3 25 . 3 0 6        5 . 0 8 5     3 , 240 -2, 45 9
P es c a ,  p i s c ic ol t ura  e s erv iz i a n n es s i 1. 410        25 . 0 48 . 112-              17 . 7 6 4-        2              3 . 9 13              1. 9 8 6        0 , 140 -0 , 0 16 23            15 7 . 6 48           6 . 7 23     1, 6 6 3 - 0 , 6 29
E s t ra z ion i di min era l i en erg et ic i 13 2           2. 3 17 . 8 8 2. 10 2         17 . 6 0 7 . 43 0 2              3 12. 0 5 9           -               1, 49 7 0 , 0 13 4              3 . 17 3 . 0 5 3        -            3 , 412 0 , 13 7
E s t ra z ion i di min era l i n on  en erg et ic i 2. 3 3 8        8 0 . 8 19 . 5 8 1              3 4. 5 6 3        47            117 . 3 8 9           2. 48 3        2, 0 22 0 , 145 10 8          1. 19 3 . 6 25        11. 0 7 2   4, 6 10 1, 47 7
I n dus t rie a l imen t a ri,  b ev a n de e t a b a c c o 10 . 47 3      23 8 . 3 0 7 . 6 23            22. 7 5 5        212          6 . 6 6 4. 7 5 0        3 1. 46 8      2, 0 22 2, 7 9 7 6 0 2          8 . 9 5 7 . 5 9 1        14. 8 8 2   5 , 7 47 3 , 7 5 9
I n dus t rie t es s il i e a b b ig l ia men t o 16 . 115      3 8 3 . 6 12. 417            23 . 8 0 5        441          6 . 6 42. 25 0        15 . 0 5 1      2, 7 3 9 1, 7 3 2 1. 0 3 9        8 . 6 3 4. 6 12        8 . 3 0 8     6 , 449 2, 25 1
I n dus t rie c on c ia rie, c uoio, p el l e e s imil a ri 5 . 28 0        16 9 . 8 5 3 . 6 40            3 2. 16 7        10 1          3 24. 7 7 6           3 . 20 1        1, 9 22 0 , 19 1 25 8          8 5 1. 7 9 5           3 . 3 0 0     4, 8 8 8 0 , 5 0 1
I n dus t ria  del  l eg n o e dei p rodot t i in  l eg n o 3 . 8 5 0        10 1. 5 42. 0 25            26 . 3 7 6        7 0            16 7 . 27 9           2. 3 9 2        1, 8 17 0 , 16 5 20 5          49 8 . 6 23           2. 43 3     5 , 3 22 0 , 49 1
F a b b ric a z ion e p a s t a -c a rt a ; s t a mp a  e edit oria 11. 3 3 5      228 . 10 2. 9 0 9            20 . 124        19 4          4. 7 6 8 . 9 21        24. 5 7 4      1, 7 12 2, 0 9 1 5 41          4. 5 3 5 . 7 3 0        8 . 3 8 7     4, 7 7 1 1, 9 8 8
F a b b r. c ok e, ra f f in er. p et rol , c omb us t . n uc l ea ri 40 2           1. 0 18 . 8 28 . 3 26         2. 5 3 5 . 9 5 9   14            5 8 1. 0 7 5           42. 13 3      3 , 43 3 0 , 0 5 7 3 2            1. 45 2. 3 3 8        46 . 0 7 2   7 , 8 46 0 , 143
F a b b ric .  p rod. c h imic i, f i b re s in t . e a rt if i c . 4. 28 2        423 . 222. 115            9 8 . 8 42        249          25 . 18 8 . 7 0 5      10 1. 0 6 6    5 , 8 21 5 , 9 5 2 5 5 6          3 8 . 6 9 2. 8 8 5      6 9 . 6 42   12, 9 7 6 9 , 142
F a b b ric .  a rt ic . in  g omma  e ma t erie p l a s t ic h e 6 . 6 8 5        415 . 8 7 4. 5 25            6 2. 215        23 2          2. 3 3 3 . 10 3        10 . 0 3 6      3 , 47 8 0 , 5 6 1 48 6          4. 18 8 . 3 3 2        8 . 6 24     7 , 26 5 1, 0 0 7
F a b b ric .  p rod.  da  min era l i n on  met a l l if eri 7 . 0 42        7 24. 6 0 8 . 8 16            10 2. 8 9 3      18 8          1. 3 7 2. 47 1        7 . 29 4        2, 6 7 2 0 , 18 9 47 4          3 . 6 9 4. 16 8        7 . 7 9 6     6 , 7 28 0 , 5 10
P roduz .  met a l l i e f a b b ric a z ion e 21. 3 9 0      29 8 . 15 8 . 0 5 2            13 . 9 3 9        5 8 2          2. 8 6 9 . 17 8        4. 9 28        2, 7 22 0 , 9 6 2 1. 3 6 9        4. 9 5 6 . 9 21        3 . 6 20     6 , 40 1 1, 6 6 3
F a b b ric . e ma n ut en z .  ma c c h in e a p p .  mec c a n ic i 16 . 18 5      1. 13 9 . 128 . 8 8 9         7 0 . 3 8 1        5 8 5          4. 46 9 . 5 7 9        7 . 6 3 8        3 , 6 15 0 , 3 9 2 1. 19 7        9 . 0 26 . 3 3 4        7 . 5 41     7 , 3 9 5 0 , 7 9 2
F a b b ric . ma c c h in e ed a p p . el et t ri c h e e ot t ic h e 12. 5 3 9      227 . 141. 43 3-            18 . 115-        29 7          1. 8 3 4. 20 0        6 . 18 6        2, 3 6 5 -0 , 8 0 8 6 42          6 . 45 5 . 8 40        10 . 0 5 1   5 , 122 -2, 8 42
F a b b ric a z ion e di mez z i di t ra s p ort o 3 . 25 7        1. 17 3 . 3 0 5 . 17 4-         3 6 0 . 249-      8 0            6 . 8 45 . 7 24        8 5 . 7 9 4      2, 45 0 -0 , 5 8 3 247          17 . 5 7 8 . 3 28      7 1. 0 9 3   7 , 5 9 2 -1, 49 8
A l t re in dus t rie ma n if a t t uriere 9 . 6 3 8        40 6 . 3 7 4. 8 29            42. 16 3        17 5          6 27 . 0 5 2           3 . 5 7 6        1, 8 19 0 , 15 4 46 5          1. 6 8 0 . 6 0 5        3 . 6 14     4, 8 24 0 , 414
P rod.  dis t r. en erg i a  el et t r. ,  g a s  e a c q ua 2. 143        7 . 9 3 6 . 8 24. 9 29         3 . 7 0 3 . 0 3 2   5 2            3 . 16 3 . 6 29        -               2, 43 6 0 , 0 40 17 4          5 . 8 0 3 . 129        -            8 , 13 5 0 , 0 7 3
C os t ruz ion i 9 8 . 19 7      15 6 . 6 10 . 427            1. 5 9 5          5 7 1          1. 48 6 . 9 25        2. 6 0 2        0 , 5 8 2 0 , 9 49 1. 47 9        6 . 19 5 . 125        4. 19 0     1, 5 0 6 3 , 9 5 6
C omm. , ma n ut . , ri p . a ut o-mot o; v en d. det t . c a rb . 15 . 5 9 5      3 0 1. 3 3 8 . 9 20            19 . 3 23        216          1. 3 6 2. 6 8 8        6 . 3 16        1, 3 8 3 0 , 45 2 5 9 4          2. 0 9 1. 18 0        3 . 5 20     3 , 8 0 9 0 , 6 9 4
C omm. in g ros s o es c l . a ut o-mot o; i n t erm. c omm. 8 3 . 7 3 0      1. 9 7 6 . 0 6 6 . 5 9 5         23 . 6 0 0        1. 26 6        6 . 3 0 7 . 6 9 2        4. 9 8 3        1, 5 12 0 , 3 19 2. 7 8 6        14. 9 9 2. 9 5 8      5 . 3 8 2     3 , 3 27 0 , 7 5 9
C omm. det t a g l . es c l . a ut o-mot o; rip a r. p rod. c a s a 49 . 5 49      9 46 . 7 3 4. 19 0            19 . 10 7        3 7 4          3 . 3 3 8 . 7 3 4        8 . 9 19        0 , 7 5 5 0 , 3 5 3 1. 16 7        9 . 6 3 4. 9 42        8 . 25 4     2, 3 5 6 1, 0 18
A l b erg h i e p ub b l ic i es erc i z i 28 . 26 8      111. 7 8 5 . 7 45-            3 . 9 5 4-          13 9          3 6 6 . 8 40           2. 6 41        0 , 49 1 -0 , 3 28 5 43          1. 446 . 8 0 1        2. 6 6 6     1, 9 20 -1, 29 4
T ra s p ort i , ma g a z z in a g g io e c omun ic a z ion i 25 . 8 6 9      49 7 . 6 7 6 . 0 6 0-            19 . 23 8-        25 8          3 . 241. 8 8 8        12. 5 6 1      0 , 9 9 8 -0 , 6 5 1 9 5 9          9 . 40 9 . 0 20        9 . 8 0 6     3 , 7 0 9 -1, 8 9 1
I n t ermedia z .  mon et a ria  e f in a n z ia ria 9 . 15 7        14. 0 48 . 5 8 0 . 8 5 4       1. 5 3 4. 119   48 3          41. 126 . 19 3      -               5 , 27 1 0 , 29 3 5 5 5          5 2. 25 9 . 45 7      -            6 , 0 5 6 0 , 3 7 2
A s s ic ura z ion i e f on di p en s ion e es c l . a s s . s oc . 3 3 3           2. 45 4. 48 7 . 7 7 9         7 . 3 5 9 . 9 21   28            3 . 6 0 0 . 9 0 2        13 0 . 5 49    8 , 27 1 0 , 147 7 9            6 . 9 9 1. 9 0 4        8 8 . 7 21   23 , 6 3 1 0 , 28 5
A t t iv it a '  a us il i a rie in t ermedia z . f in a n z ia ria 4. 49 6        3 5 6 . 5 43 . 8 3 9            7 9 . 29 7        7 3            7 5 9 . 114           10 . 414      1, 6 21 0 , 213 16 5          1. 9 6 1. 3 6 5        11. 8 5 1   3 , 6 8 1 0 , 5 5 0
A t t iv it a '  immob il ia ri , n ol eg g io, in f orma t , a l t ro 18 6 . 40 2    5 . 48 0 . 5 24. 3 8 7         29 . 40 2        1. 10 4        12. 46 5 . 7 14      11. 28 8      0 , 5 9 2 0 , 227 2. 7 13        20 . 7 9 9 . 0 9 1      7 . 6 6 7     1, 45 5 0 , 3 8 0
P ub b l ic a  a mm. e dif es a ; a s s ic . s oc i a l e ob b l ig . 5 18           13 2. 7 9 8 . 7 7 7-            25 6 . 47 1-      2              9 7 8                 49 7           0 , 3 8 0 -0 , 0 0 1 15            23 9 . 3 8 6           16 . 20 1   2, 8 5 4 -0 , 18 0
I s t ruz ion e 4. 7 3 5        7 6 . 3 7 1. 0 47-              16 . 128-        27            3 6 . 19 5             1. 3 6 1        0 , 5 6 2 -0 , 0 47 7 4            48 9 . 3 48           6 . 6 23     1, 5 6 0 - 0 , 6 41
S a n i t a '  e a l t ri s erv iz i s oc ia l i 10 . 0 5 5      23 9 . 0 0 8 . 7 40            23 . 7 7 1        118          1. 3 6 7 . 5 8 0        11. 5 6 9      1, 17 6 0 , 5 7 2 3 9 6          2. 8 7 3 . 112        7 . 25 5     3 , 9 3 9 1, 20 2
A l t ri s erv .  p ub b l ic i,  s oc ia l i p ers on . 3 9 . 3 6 8      1. 243 . 9 7 3 . 6 7 2-         3 1. 5 9 9-        20 9          3 . 3 3 5 . 7 9 9        15 . 9 7 3      0 , 5 3 0 -0 , 26 8 8 5 1          6 . 40 6 . 9 0 4        7 . 5 28     2, 16 2 -0 , 5 15
S erv .  domes t i c i c / o f a mig l ie e c on v iv en z e 3 7            5 5 7 . 7 7 3                  15 . 0 5 3        1              9 7 8                 -               2, 6 5 8 0 , 17 5 -              -                     -            0 , 0 0 0 0 , 0 0 0
A t t iv it a '  n on  c l a s s if i c a b il e 21            16 9 . 6 7 2-                  7 . 9 0 9-          -              -                     -               0 , 0 0 0 0 , 0 0 0 -              -                     -            0 , 0 0 0 0 , 0 0 0

To t ale 7 0 4 . 9 4 3   3 8 . 2 6 0 . 7 7 2 . 2 8 4     5 4 . 2 7 5       8 . 4 3 1       14 7 . 14 1. 9 8 7  17 . 4 5 2     1, 19 6 0 , 3 8 5 2 1. 2 5 5     2 5 9 . 6 4 7 . 4 5 7  12 . 2 16  3 , 0 15 0 , 6 7 9

Not e:  *  ra p p ort o f ra  s oc iet à  don a t ric i e s oc iet à  c h e ef f et t ua n o l a  dic h ia ra z ion e
* *  ra p p ort o t ra  erog a z ion i l i b era l i e ris ul t a t o ec on omic o n et t o
F on t e:  el a b ora z ion i I r s  s u da t i M in is t ero del l ' E c on omia  e del l e F in a n z e,  20 0 5 .

S o c i et à  d i c h i ar an t i S o c i et à  c h e h an n o  u s u f r u i t o  d ella d ed u z i o n e S o c i et à  c h e h an n o  ef f et t u at o  d o n az i o n i

 

 

 

 



Appendice 2. Figure e tabelle di approfondimento 

I l potenz iale di cres cita delle donaz ioni delle impres e. U no s cenario q uantitativ o 9 6  
- riservato: non riprodurre - 

Tabella A2
S o c i et à  d i  p er s o n e p er  s et t o r e d i  at t i v i t à  ( an n o  20 0 1 )

Numero di 
s oc iet à

R is ul t a t o ec on omic o 
n et t o ( ut il e - p erdit a ) media

Numero di 
s oc iet à

E rog a z ion i 
l ib era l i media

I n dic e di 
p a rt ec ip a z ion e*

I n dic e di 
g en eros it à * *

Numero di 
s oc iet à

E rog a z ion i 
l ib era l i media

I n dic e di 
p a rt ec ip a z ion e*

I n dic e di 
g en eros it à * *

V . a . E uro E uro V . a . E uro E uro % % V . a . E uro E uro % %
Settore
A g ric ol t ura ,  c a c c ia  e s il v ic ol t ura 6 . 8 9 2        7 0 . 9 56 . 0 0 0              10 . 29 5   19            5. 0 0 0          26 3           0 , 27 6 0 , 0 0 7 226           20 1. 4 4 3       8 9 1      3, 28 1 0 , 28 4
P es c a ,  p is c ic ol t ura  e s erv iz i a n n es s i 2. 0 26        27 . 231. 0 0 0              13. 4 4 1   1              15. 0 0 0         15. 0 0 0      0 , 0 4 9 0 , 0 55 12            6 0 4 . 330       50 . 7 7 4  0 , 58 7 2, 219
E s t ra z ion i di min era l i en erg et ic i 18            17 7 . 0 0 0                  9 . 8 33     -               -                 -               0 , 0 0 0 0 , 0 0 0 -               -                 -          0 , 0 0 0 0 , 0 0 0
E s t ra z ion i di min era l i n on  en erg et ic i 9 8 4           51. 6 4 8 . 0 0 0              52. 4 8 8   2              1. 0 0 0          50 0           0 , 20 3 0 , 0 0 2 5              10 . 16 8         2. 230   0 , 4 6 3 0 , 0 20
I n dus t rie a l imen t a ri,  b ev a n de e t a b a c c o 20 . 6 57      523. 6 9 1. 0 0 0            25. 352   152           7 1. 0 0 0         4 6 7           0 , 7 36 0 , 0 14 4 32           9 5. 4 26         221      2, 0 9 1 0 , 0 18
I n dus t rie t es s il i e a b b ig l ia men t o 17 . 6 4 9      4 8 3. 0 6 3. 0 0 0            27 . 37 1   17 8           10 1. 0 0 0       56 7           1, 0 0 9 0 , 0 21 4 19           131. 29 5       313      2, 37 5 0 , 0 27
I n dus t rie c on c ia rie, c uoio, p el l e e s imil a ri 6 . 38 3        24 8 . 16 1. 0 0 0            38 . 8 7 8   4 8            25. 0 0 0         521           0 , 7 52 0 , 0 10 122           6 5. 56 8         537      1, 9 13 0 , 0 26
I n dus t ria  del  l eg n o e dei p rodot t i in  l eg n o 10 . 9 6 5      34 9 . 126 . 0 0 0            31. 8 4 0   8 1            4 4 . 0 0 0         54 3           0 , 7 39 0 , 0 13 237           131. 155       553      2, 16 4 0 , 0 38
F a b b ric a z ion e p a s t a -c a rt a ; s t a mp a  e edit oria 9 . 4 7 1        34 9 . 8 6 1. 0 0 0            36 . 9 4 0   9 4            54 . 0 0 0         57 4           0 , 9 9 3 0 , 0 15 26 2           51. 36 0         19 6      2, 7 6 6 0 , 0 15
F a b b r. c ok e, ra f f in er. p et rol , c omb us t . n uc l ea ri 6 7            4 . 14 2. 0 0 0                6 1. 8 21   2              3. 0 0 0          1. 50 0        2, 9 8 5 0 , 0 7 2 5              7 . 4 9 8          1. 6 4 0   6 , 8 23 0 , 18 1
F a b b ric .  p rod. c h imic i, f ib re s in t . e a rt if ic . 1. 29 6        57 . 9 7 6 . 0 0 0              4 4 . 7 35   17            25. 0 0 0         1. 4 7 1        1, 312 0 , 0 4 3 38            38 . 4 0 3         1. 0 13   2, 9 24 0 , 0 6 6
F a b b ric .  a rt ic . in  g omma  e ma t erie p l a s t ic h e 4 . 0 25        20 6 . 8 6 6 . 0 0 0            51. 39 5   6 8            39 . 0 0 0         57 4           1, 6 8 9 0 , 0 19 14 2           7 0 . 0 12         4 9 3      3, 529 0 , 0 34
F a b b ric .  p rod.  da  min era l i n on  met a l l if eri 7 . 7 0 7        24 7 . 0 8 2. 0 0 0            32. 0 59   6 2            14 . 0 0 0         226           0 , 8 0 4 0 , 0 0 6 156           37 . 6 8 3         24 1      2, 0 26 0 , 0 15
P roduz .  met a l l i e f a b b ric a z ion e 30 . 14 8      1. 6 23. 8 34 . 0 0 0         53. 8 6 2   4 6 0           224 . 0 0 0       4 8 7           1, 526 0 , 0 14 1. 0 8 2        38 6 . 9 9 2       358      3, 58 9 0 , 0 24
F a b b ric . e ma n ut en z .  ma c c h in e a p p .  mec c a n ic i 10 . 536      6 21. 4 9 0 . 0 0 0            58 . 9 8 7   16 6           16 3. 0 0 0       9 8 2           1, 57 6 0 , 0 26 34 0           329 . 17 9       9 6 9      3, 223 0 , 0 53
F a b b ric . ma c c h in e ed a p p . el et t ric h e e ot t ic h e 13. 6 54      4 8 9 . 14 8 . 0 0 0            35. 8 25   137           9 8 . 0 0 0         7 15           1, 0 0 3 0 , 0 20 29 7           34 4 . 9 31       1. 16 2   2, 17 3 0 , 0 7 1
F a b b ric a z ion e di mez z i di t ra s p ort o 1. 6 4 4        52. 8 4 9 . 0 0 0              32. 14 7   20            17 . 0 0 0         8 50           1, 217 0 , 0 32 6 2            4 3. 6 52         7 0 4      3, 7 7 0 0 , 0 8 3
A l t re in dus t rie ma n if a t t uriere 13. 9 4 9      4 22. 4 13. 0 0 0            30 . 28 3   8 2            6 6 . 0 0 0         8 0 5           0 , 58 8 0 , 0 16 217           17 6 . 8 9 1       8 14      1, 559 0 , 0 4 2
P rod.  dis t r. en erg ia  el et t r. ,  g a s  e a c q ua 29 3           11. 57 5. 0 0 0              39 . 50 5   -               -                 -               0 , 0 0 0 0 , 0 0 0 -               -                 -          0 , 0 0 0 0 , 0 0 0
C os t ruz ion i 9 0 . 14 3      2. 8 51. 29 1. 0 0 0         31. 6 31   4 21           24 9 . 0 0 0       59 1           0 , 4 6 7 0 , 0 0 9 1. 0 9 0        1. 0 37 . 4 34    9 52      1, 20 9 0 , 0 36
C omm. , ma n ut . , rip . a ut o-mot o; v en d. det t . c a rb . 4 0 . 4 4 3      1. 0 9 3. 57 0 . 0 0 0         27 . 0 4 0   29 4           20 6 . 0 0 0       7 0 1           0 , 7 27 0 , 0 19 8 10           316 . 127       39 1      2, 0 0 2 0 , 0 29
C omm. in g ros s o es c l . a ut o-mot o; in t erm. c omm. 6 6 . 523      2. 4 19 . 6 6 6 . 0 0 0         36 . 37 3   4 7 1           4 39 . 0 0 0       9 32           0 , 7 0 8 0 , 0 18 1. 0 37        1. 0 4 3. 4 7 3    1. 0 0 7   1, 558 0 , 0 4 3
C omm. det t a g l . es c l . a ut o-mot o; rip a r. p rod. c a s a 135. 20 2    2. 521. 8 7 0 . 0 0 0         18 . 6 53   8 21           50 7 . 0 0 0       6 18           0 , 6 0 7 0 , 0 20 2. 56 0        1. 4 6 3. 10 4    57 1      1, 8 9 4 0 , 0 58
A l b erg h i e p ub b l ic i es erc iz i 8 4 . 7 7 5      1. 28 0 . 59 9 . 0 0 0         15. 10 6   4 7 1           19 6 . 0 0 0       4 16           0 , 556 0 , 0 15 1. 8 4 1        7 7 3. 0 16       4 20      2, 17 1 0 , 0 6 0
T ra s p ort i, ma g a z z in a g g io e c omun ic a z ion i 22. 0 4 3      6 6 0 . 0 0 3. 0 0 0            29 . 9 4 2   9 8            8 2. 0 0 0         8 37           0 , 4 4 5 0 , 0 12 36 4           237 . 9 9 1       6 53      1, 6 53 0 , 0 36
I n t ermedia z .  mon et a ria  e f in a n z ia ria 1. 10 8        38 . 327 . 0 0 0              34 . 59 1   -               -                 -               0 , 0 0 0 0 , 0 0 0 -               -                 -          0 , 0 0 0 0 , 0 0 0
A s s ic ura z ion i e f on di p en s ion e es c l . a s s . s oc . 28 8           8 . 9 26 . 0 0 0                30 . 9 9 3   1              4 2. 0 0 0         4 2. 0 0 0      0 , 34 7 0 , 4 7 1 3              8 1. 552         28 . 54 3  0 , 9 9 2 0 , 9 14
A t t iv it a '  a us il ia rie in t ermedia z . f in a n z ia ria 12. 0 22      6 0 3. 4 12. 0 0 0            50 . 19 2   213           10 6 . 0 0 0       4 9 8           1, 7 7 2 0 , 0 18 4 8 4           27 3. 8 7 8       56 6      4 , 0 22 0 , 0 4 5
A t t iv it a '  immob il ia ri, n ol eg g io, in f orma t , a l t ro 14 0 . 7 4 4    3. 34 7 . 9 39 . 0 0 0         23. 7 8 7   6 17           6 0 7 . 0 0 0       9 8 4           0 , 4 38 0 , 0 18 1. 516        1. 0 12. 7 8 2    6 6 8      1, 0 7 7 0 , 0 30
P ub b l ic a  a mm. e dif es a ; a s s ic . s oc ia l e ob b l ig . 9 0            2. 0 0 2. 0 0 0                22. 24 4   1              4 9 . 0 0 0         4 9 . 0 0 0      1, 111 2, 4 4 8 3              8 6 . 4 6 6         34 . 29 9  2, 8 0 1 4 , 319
I s t ruz ion e 3. 311        6 5. 7 9 0 . 0 0 0              19 . 8 7 0   24            4 . 0 0 0          16 7           0 , 7 25 0 , 0 0 6 6 7            54 . 0 7 9         8 11      2, 0 13 0 , 0 8 2
S a n it a '  e a l t ri s erv iz i s oc ia l i 5. 258        20 3. 8 0 9 . 0 0 0            38 . 7 6 2   30            6 1. 0 0 0         2. 0 33        0 , 57 1 0 , 0 30 10 1           128 . 153       1. 27 5   1, 9 11 0 , 0 6 3
A l t ri s erv .  p ub b l ic i,  s oc ia l i p ers on . 35. 7 51      56 7 . 17 7 . 0 0 0            15. 8 6 5   16 6           9 1. 0 0 0         54 8           0 , 4 6 4 0 , 0 16 6 7 7           17 4 . 7 7 9       258      1, 8 9 2 0 , 0 31
S erv .  domes t ic i c / o f a mig l ie e c on v iv en z e 12            28 1. 0 0 0                  23. 4 17   -               -                 -               0 , 0 0 0 0 , 0 0 0 -               -                 -          0 , 0 0 0 0 , 0 0 0
A t t iv it a '  n on  c l a s s if ic a b il e 28            50 7 . 0 0 0                  18 . 10 7   -               -                 -               0 , 0 0 0 0 , 0 0 0 -               -                 -          0 , 0 0 0 0 , 0 0 0
To t ale 7 9 6 . 1 0 5   21 . 5 0 6 . 4 5 7 . 0 0 0     27 . 0 1 5  5 . 21 7       3 . 6 0 4 . 0 0 0  6 9 1          0 , 6 5 5 0 , 0 1 7 1 3 . 1 5 2     6 . 3 5 0 . 8 1 3  4 8 3      1 , 6 5 2 0 , 0 3 0

Not e:  *  ra p p ort o f ra  s oc iet à  don a t ric i e s oc iet à  c h e ef f et t ua n o l a  dic h ia ra z ion e
* *  ra p p ort o t ra  erog a z ion i l ib era l i e ris ul t a t o ec on omic o n et t o
F on t e:  el a b ora z ion i I rs  s u da t i M in is t ero del l ' E c on omia  e del l e F in a n z e,  20 0 5.

S o c i et à  c h e h an n o  ef f et t u at o  d o n az i o n iS o c i et à  d i c h i ar an t i S o c i et à  c h e h an n o  u s u f r u i t o  d ella d ed u z i o n e

 



Appendice 2. Figure e tabelle di approfondimento 

I l potenz iale di cres cita delle donaz ioni delle impres e. U no s cenario q uantitativ o 9 7  
- riservato: non riprodurre - 

Tabella A3
I m p r es e i n  f o r m a s o c i et ar i a p er  s et t o r e d i  at t i v i t à  ( an n o  2 0 0 1 )

Numero di 
s oc iet à

R is ul t a t o 
ec on omic o n et t o 
( ut i l e - p erdit a ) media

Numero di 
s oc iet à

E rog a z ion i 
l ib era l i media

P rop en s ion e a  
don a re* G en eros it à * *

Numero di 
s oc iet à

E rog a z ion i 
l ib era l i media

P rop en s ion e a  
don a re* G en eros it à * *

V . a .
M ig l ia ia  
di euro E uro V . a .

M ig l ia ia  di 
euro E uro % % V . a .

M ig l ia ia  di 
euro E uro % %

Settore
A g ric ol t ura ,  c a c c ia  e s il v ic ol t ura 21. 0 0 7        23. 5 9 4-                1. 123-          5 7          6 3            1. 0 9 2     0 , 27 3 -0 , 26 6 6 8 3         2. 5 27       3. 6 9 7     3, 25 3 -10 , 7 0 9
P es c a ,  p is c ic ol t ura  e s erv iz i a n n es s i 3. 436          2. 18 3                  6 35            3            19            6 . 36 8     0 , 0 8 6 0 , 8 6 6 35          7 6 2          21. 5 5 4   1, 0 29 34, 9 0 7
E s t ra z ion i di min era l i en erg et ic i 15 0             2. 318 . 0 5 9           15 . 49 0 . 6 7 0 2            312          15 8 . 39 0 1, 317 0 , 0 13 4            3. 17 3       7 0 6 . 37 3 3, 0 0 2 0 , 137
E s t ra z ion i di min era l i n on  en erg et ic i 3. 322          132. 46 8              39 . 8 7 2        49          118          2. 40 2     1, 48 3 0 , 0 8 9 112         1. 20 4       10 . 7 13   3, 38 2 0 , 9 0 9
I n dus t rie a l imen t a ri,  b ev a n de e t a b a c c o 31. 130        7 6 1. 9 9 9              24. 47 8        36 4         6 . 7 36       18 . 5 15   1, 16 9 0 , 8 8 4 1. 0 34      9 . 0 5 3       8 . 7 5 7     3, 321 1, 18 8
I n dus t rie t es s il i e a b b ig l ia men t o 33. 7 6 4        8 6 6 . 6 7 5              25 . 6 6 9        6 19         6 . 7 43       10 . 8 8 8   1, 8 34 0 , 7 7 8 1. 45 8      8 . 7 6 6       6 . 0 10     4, 320 1, 0 11
I n dus t rie c on c ia rie, c uoio, p el l e e s imil a ri 11. 6 6 3        418 . 0 15              35 . 8 40        149         35 0          2. 340     1, 28 1 0 , 0 8 4 38 0         9 17          2. 413     3, 26 0 0 , 219
I n dus t ria  del  l eg n o e dei p rodot t i in  l eg n o 14. 8 15        45 0 . 6 6 8              30 . 420        15 1         211          1. 40 0     1, 0 19 0 , 0 47 442         6 30          1. 424     2, 9 8 5 0 , 140
F a b b ric a z ion e p a s t a -c a rt a ; s t a mp a  e edit oria 20 . 8 0 6        5 7 7 . 9 6 4              27 . 7 7 9        28 8         4. 8 23       16 . 7 43   1, 38 5 0 , 8 34 8 0 3         4. 5 8 7       5 . 7 14     3, 8 5 8 0 , 7 9 4
F a b b r. c ok e, ra f f in er. p et rol , c omb us t . n uc l ea ri 46 9             1. 0 22. 9 7 0           2. 18 2. 324   16          5 8 4          36 . 9 8 7   3, 36 9 0 , 0 5 7 36          1. 46 0       40 . 445   7 , 7 0 0 0 , 143
F a b b ric .  p rod. c h imic i, f ib re s in t . e a rt if ic . 5 . 5 7 8          48 1. 19 8              8 6 . 27 0        26 6         25 . 214     9 4. 7 0 7   4, 7 7 3 5 , 240 5 9 3         38 . 7 31     6 5 . 26 0   10 , 6 40 8 , 0 49
F a b b ric .  a rt ic . in  g omma  e ma t erie p l a s t i c h e 10 . 7 10        6 22. 7 41              5 8 . 148        30 0         2. 37 2       7 . 8 9 4     2, 8 0 6 0 , 38 1 6 28         4. 25 8       6 . 7 8 4     5 , 8 6 1 0 , 6 8 4
F a b b ric .  p rod.  da  min era l i n on  met a l l if eri 14. 7 49        9 7 1. 6 9 1              6 5 . 8 8 0        25 0         1. 38 6       5 . 5 42     1, 6 9 6 0 , 143 6 30         3. 7 32       5 . 9 24     4, 27 1 0 , 38 4
P roduz .  met a l l i e f a b b ric a z ion e 5 1. 5 38        1. 9 21. 9 9 2           37 . 29 2        1. 0 42      3. 0 9 3       2. 9 6 8     2, 0 22 0 , 16 1 2. 45 1      5 . 344       2. 18 0     4, 7 5 6 0 , 27 8
F a b b ric . e ma n ut en z .  ma c c h in e a p p .  mec c a n ic i 26 . 7 21        1. 7 6 0 . 6 19           6 5 . 8 8 9        7 5 1         4. 6 33       6 . 16 7     2, 8 11 0 , 26 3 1. 5 36      9 . 35 6       6 . 0 8 9     5 , 7 5 0 0 , 5 31
F a b b ric . ma c c h in e ed a p p . el et t ric h e e ot t ic h e 26 . 19 3        26 2. 0 0 7              10 . 0 0 3        434         1. 9 32       4. 45 7     1, 6 5 5 0 , 7 37 9 39         6 . 8 0 1       7 . 242     3, 5 8 5 2, 5 9 6
F a b b ric a z ion e di mez z i di t ra s p ort o 4. 9 0 1          1. 120 . 45 6-           228 . 6 21-      10 0         6 . 8 6 3       6 8 . 7 7 0   2, 0 36 -0 , 6 12 30 9         17 . 6 22     5 6 . 9 8 6   6 , 310 -1, 5 7 3
A l t re in dus t rie ma n if a t t uriere 23. 5 8 7        8 28 . 7 8 8              35 . 137        25 7         6 9 3          2. 6 9 3     1, 0 9 1 0 , 0 8 4 6 8 2         1. 8 5 7       2. 7 22     2, 8 9 3 0 , 224
P rod.  dis t r. en erg i a  el et t r. ,  g a s  e a c q ua 2. 436          7 . 9 48 . 40 0           3. 26 2. 446   5 2          3. 16 4       6 0 . 5 9 4   2, 143 0 , 0 40 17 4         5 . 8 0 3       33. 28 2   7 , 15 7 0 , 0 7 3
C os t ruz ion i 18 8 . 340       3. 0 0 7 . 9 0 1           15 . 9 7 1        9 9 2         1. 7 36       1. 7 49     0 , 5 27 0 , 0 5 8 2. 5 6 8      7 . 233       2. 8 16     1, 36 4 0 , 240
C omm. , ma n ut . , rip . a ut o-mot o; v en d. det t . c a rb . 5 6 . 0 38        1. 39 4. 9 0 9           24. 8 9 2        5 10         1. 5 6 9       3. 0 7 7     0 , 9 10 0 , 112 1. 40 4      2. 40 7       1. 7 15     2, 5 0 5 0 , 17 3
C omm. in g ros s o es c l . a ut o-mot o; in t erm. c omm. 15 0 . 25 3       4. 39 5 . 7 33           29 . 25 5        1. 7 37      6 . 7 47       3. 8 8 4     1, 15 6 0 , 15 3 3. 8 22      16 . 0 36     4. 19 5     2, 5 44 0 , 36 5
C omm. det t a g l . es c l . a ut o-mot o; rip a r. p rod. c a s a 18 4. 7 5 1       3. 46 8 . 6 0 4           18 . 7 7 4        1. 19 5      3. 8 46       3. 217     0 , 6 47 0 , 111 3. 7 28      11. 0 9 8     2. 9 7 7     2, 0 18 0 , 320
A l b erg h i e p ub b l ic i es erc iz i 113. 0 43       1. 16 8 . 8 13           10 . 340        6 10         5 6 3          9 23        0 , 5 40 0 , 0 48 2. 38 3      2. 220       9 31        2, 10 8 0 , 19 0
T ra s p ort i, ma g a z z i n a g g io e c omun ic a z ion i 47 . 9 12        16 2. 327              3. 38 8          35 6         3. 324       9 . 334     0 , 7 43 2, 0 48 1. 324      9 . 6 47       7 . 28 7     2, 7 6 3 5 , 9 43
I n t ermedia z .  mon et a ria  e f in a n z ia ria 10 . 26 5        14. 0 8 6 . 9 0 8         1. 37 2. 26 7   48 3         41. 126     8 5 . 20 1   4, 7 0 2 0 , 29 2 5 5 5         5 2. 25 9     9 4. 228   5 , 40 3 0 , 37 1
A s s ic ura z ion i e f on di p en s ion e es c l . a s s . s oc . 6 21             2. 46 3. 414           3. 9 6 3. 6 9 8   29          3. 6 43       127 . 45 1 4, 5 9 9 0 , 148 8 2          7 . 0 7 3       8 6 . 6 16   13, 140 0 , 28 7
A t t iv it a '  a us i l ia rie in t ermedia z . f in a n z ia ria 16 . 5 18        9 5 9 . 9 5 6              5 8 . 115        28 6         8 6 5          3. 0 26     1, 7 31 0 , 0 9 0 6 49         2. 235       3. 444     3, 9 29 0 , 233
A t t iv it a '  immob il ia ri, n ol eg g io, in f orma t , a l t ro 327 . 146       8 . 8 28 . 46 3           26 . 9 8 6        1. 7 21      13. 0 7 3     7 . 5 9 5     0 , 5 26 0 , 148 4. 229      21. 8 12     5 . 15 8     1, 29 3 0 , 247
P ub b l ic a  a mm. e dif es a ; a s s ic . s oc ia l e ob b l ig . 6 0 8             130 . 7 9 7-              215 . 20 0-      3            5 0            16 . 8 27   0 , 48 9 -0 , 0 38 17          326          18 . 8 38   2, 8 46 -0 , 249
I s t ruz ion e 8 . 0 46          10 . 5 8 1-                1. 315-          5 1          40            7 9 4        0 , 6 29 -0 , 38 0 141         5 43          3. 8 6 6     1, 7 47 -5 , 136
S a n it a '  e a l t ri s erv iz i s oc i a l i 15 . 313        442. 8 18              28 . 9 19        148         1. 429       9 . 6 39     0 , 9 6 8 0 , 323 49 7         3. 0 0 1       6 . 0 45     3, 242 0 , 6 7 8
A l t ri s erv .  p ub b l ic i ,  s oc ia l i p ers on . 7 5 . 119        6 7 6 . 7 9 7-              9 . 0 10-          37 5         3. 427       9 . 142     0 , 49 9 -0 , 5 0 6 1. 5 28      6 . 5 8 2       4. 30 8     2, 0 34 -0 , 9 7 2
S erv .  domes t ic i c / o f a mig l ie e c on v iv en z e 49               8 39                    17 . 0 9 9        1            1             9 9 3        2, 0 0 8 0 , 117 -             -              -            0 , 0 0 0 0 , 0 0 0
A t t iv it a '  n on  c l a s s if ic a b il e 49               337                    6 . 8 21          -             -              -            0 , 0 0 0 0 , 0 0 0 -             -              -            0 , 0 0 0 0 , 0 0 0

To t ale 1 . 5 0 1 . 0 4 8  5 9 . 7 6 7 . 2 2 9        39 . 8 1 7       1 3. 6 4 8   1 5 0 . 7 4 6  1 1 . 0 4 5  0 , 9 0 9 0 , 2 5 2 34 . 4 0 7   2 6 5 . 9 9 8  7 . 7 31    2 , 2 9 2 0 , 4 4 5

Not e:  *  ra p p ort o f ra  imp res e don a t ric i e s oc iet à  c h e ef f et t ua n o l a  dic h ia ra z ion e
* *  ra p p ort o t ra  erog a z ion i l i b era l i e ris ul t a t o ec on omic o n et t o

F on t e:  el a b ora z ion i I rs  s u da t i M in is t ero del l ' E c on omia  e del l e F in a n z e,  20 0 5 .

S o c i et à  d i c h i ar an t i S o c i et à  c h e h an n o  u s u f r u i t o  d ella d ed u z i o n e S o c i et à  c h e h an n o  ef f et t u at o  d o n az i o n i

 



Appendice 2. Figure e tabelle di approfondimento 

I l potenz iale di cres cita delle donaz ioni delle impres e. U no s cenario q uantitativ o 9 8  
- riservato: non riprodurre - 

Tabella A4
S o c i et à  d i  c ap i t ali  e c o o p er at i v e p er  r eg i o n e ( an n o  2 0 0 1 )

Numero di 
s oc iet à

R is ul t a t o ec on omic o 
n et t o ( ut il e - p erdit a ) media

Numero di 
s oc iet à

E rog a z ion i 
l ib era l i media

I n dic e di 
p a rt ec ip a z ion e*

I n dic e di 
g en eros it à * *

Numero di 
s oc iet à

E rog a z ion i 
l ib era l i media

I n dic e di 
p a rt ec ip a z ion e*

I n dic e di 
g en eros it à * *

V . a . E uro E uro V . a . E uro E uro % % V . a . E uro E uro % %

Regione
P iemon t e 4 1 . 0 90      5. 0 97 . 6 26 . 7 4 0         1 24 . 0 6 0 6 27         21 . 7 55. 8 0 5      34 . 7 25   1 , 525 0 , 4 27 1 . 57 9      38 . 390 . 398      24 . 30 6   3, 8 4 4 0 , 7 53
V a l l e d' A os t a 1 . 36 2        36 . 8 51 . 0 6 1-              27 . 0 52-   9            1 5. 6 52             1 . 7 6 5     0 , 6 51 -0 , 0 4 2 22          27 . 6 20             1 . 236     1 , 6 4 1 -0 , 0 7 5
L omb a rdia 1 6 5. 957    1 3. 91 2. 331 . 0 98       8 3. 8 31   2. 94 7      6 2. 0 0 0 . 96 3      -            1 , 7 7 6 0 , 4 4 6 7 . 4 30      1 0 9. 4 0 7 . 1 97     -            4 , 4 7 7 0 , 7 8 6
L ig uria 1 6 . 220      1 . 8 94 . 293. 339         1 1 6 . 7 8 5 1 28         1 . 4 0 0 . 8 8 6        1 0 . 939   0 , 7 90 0 , 0 7 4 323         2. 4 7 2. 0 1 1        7 . 6 57     1 , 990 0 , 1 30
T ren t in o A l t o A dig e 9. 7 1 0        598 . 1 0 7 . 4 1 5            6 1 . 595   259         1 . 6 1 6 . 1 0 6        6 . 238     2, 6 6 8 0 , 27 0 6 53         2. 8 51 . 7 8 9        4 . 36 6     6 , 7 26 0 , 4 7 7
V en et o 6 1 . 28 4      2. 8 8 2. 1 6 4 . 27 8         4 7 . 0 30   90 1         1 6 . 26 7 . 6 96      1 8 . 0 4 8   1 , 4 7 1 0 , 56 4 2. 27 2      28 . 7 0 6 . 0 54      1 2. 6 33   3, 7 0 8 0 , 996
F riul i V en ez ia  G iul ia 1 3. 54 9      1 . 90 6 . 396 . 6 28         1 4 0 . 7 0 0 1 90         3. 4 7 8 . 7 37        1 8 . 297   1 , 4 0 3 0 , 1 8 2 4 7 9         6 . 1 38 . 597        1 2. 8 0 8   3, 537 0 , 322
E mil ia  R oma g n a 6 1 . 1 38      3. 6 1 8 . 57 5. 0 6 8         59. 1 8 7   1 . 6 1 3      1 3. 20 8 . 6 37      8 . 1 91     2, 6 38 0 , 36 5 4 . 0 6 5      23. 30 8 . 0 24      5. 7 33     6 , 6 4 9 0 , 6 4 4
T os c a n a 52. 4 54      1 . 7 4 4 . 6 35. 57 5         33. 26 0   4 92         7 . 4 6 2. 26 4        1 5. 1 8 1   0 , 937 0 , 4 28 1 . 239      1 3. 1 6 7 . 94 6      1 0 . 6 26   2, 36 2 0 , 7 55
U mb ria 9. 1 93        1 4 1 . 4 6 6 . 6 90            1 5. 38 9   7 9          7 53. 27 0           9. 558     0 , 8 57 0 , 532 1 99         1 . 329. 224        6 . 6 91     2, 1 6 1 0 , 94 0
M a rc h e 1 7 . 8 8 1      557 . 24 8 . 57 8            31 . 1 6 4   257         1 . 30 7 . 951        5. 0 8 7     1 , 4 38 0 , 235 6 4 8         2. 30 8 . 0 1 6        3. 56 1     3, 6 25 0 , 4 1 4
L a z io 94 . 20 0      7 . 1 92. 4 7 2. 6 97         7 6 . 353   4 0 2         1 4 . 94 2. 1 36      37 . 1 7 7   0 , 4 27 0 , 20 8 1 . 0 1 3      26 . 36 6 . 96 5      26 . 0 23   1 , 0 7 6 0 , 36 7
A b ruz z o 1 2. 1 8 3      6 33. 321 . 236            51 . 98 3   8 9          1 . 1 7 3. 927        1 3. 24 1   0 , 7 28 0 , 1 8 5 224         2. 0 7 1 . 51 8        9. 26 8     1 , 8 35 0 , 327
M ol is e 2. 4 8 4        33. 334 . 7 50              1 3. 4 22   5            1 3. 6 96             2. 7 8 1     0 , 1 98 0 , 0 4 1 1 2          24 . 1 6 8             1 . 94 6     0 , 50 0 0 , 0 7 3
C a mp a n ia 4 9. 398      954 . 7 24 . 38 9-            1 9. 327-   1 1 5         330 . 6 56           2. 8 6 9     0 , 233 -0 , 0 35 291         58 3. 4 7 7           2. 0 0 8     0 , 58 8 -0 , 0 6 1
P ug l ia 32. 7 1 1      1 0 6 . 6 96 . 552-            3. 26 2-     1 4 1         7 22. 94 3           5. 1 32     0 , 4 31 -0 , 6 7 8 355         1 . 27 5. 7 1 0        3. 592     1 , 0 8 6 -1 , 1 96
B a s il ic a t a 4 . 27 9        24 . 1 50 . 0 1 9              5. 6 4 4     23          97 . 8 27             4 . 31 8     0 , 530 0 , 4 0 5 57          1 7 2. 6 26           3. 0 22     1 , 335 0 , 7 1 5
C a l a b ria 1 0 . 7 4 1      39. 50 9. 26 0-              3. 6 7 8-     1 8          50 . 8 7 0             2. 8 6 9     0 , 1 6 5 -0 , 1 29 4 5          8 9. 7 6 6             2. 0 0 8     0 , 4 1 6 -0 , 227
S ic il ia 35. 1 1 0      332. 1 6 2. 7 1 5            9. 4 6 1     98          4 4 9. 0 27           -            0 , 27 8 0 , 1 35 24 6         7 92. 355           -            0 , 7 0 0 0 , 239
S a rdeg n a 1 3. 999      1 . 1 6 9. 7 30 . 354-         8 3. 559-   4 0          92. 936             2. 30 1     0 , 28 9 -0 , 0 0 8 1 0 2         1 6 3. 995           1 . 6 1 1     0 , 7 27 -0 , 0 1 4

8 . 34 6      1 4 7 . 1 4 1 . 98 7     3            2                     
To t ale 7 0 4. 9 43   3 8 . 2 6 0 . 7 7 1 . 3 0 9     5 4. 2 7 5  8 . 43 1     1 47 . 1 41 . 9 8 7  1 7 . 45 2  1 , 1 9 6 0 , 3 8 5 2 1 . 2 5 5   2 5 9 . 6 47 . 45 7  1 2 . 2 1 6  3 , 0 1 5 0 , 6 7 9
Not e:  *  ra p p ort o f ra  s oc iet à  don a t ric i e s oc iet à  c h e ef f et t ua n o l a  dic h ia ra z ion e
* *  ra p p ort o t ra  erog a z ion i l ib era l i e ris ul t a t o ec on omic o n et t o

F on t e:  el a b ora z ion i I rs  s u da t i M in is t ero del l ' E c on omia  e del l e F in a n z e,  20 0 5.

S o c i et à  d i c h i ar an t i S o c i et à  c h e h an n o  u s u f r u i t o  d ella d ed u z i o n e S o c i et à  c h e h an n o  ef f et t u at o  d o n az i o n i

 

 

 

 

 

 



Appendice 2. Figure e tabelle di approfondimento 

I l potenz iale di cres cita delle donaz ioni delle impres e. U no s cenario q uantitativ o 9 9  
- riservato: non riprodurre - 

Tabella A5
S o c i et à  d i  p er s o n e p er  r eg i o n e ( an n o  2 0 0 1 )

Numero di 
s oc iet à

R is ul t a t o ec on omic o 
n et t o ( ut il e - p erdit a ) media

Numero di 
s oc iet à

E rog a z ion i 
l ib era l i media

I n dic e di 
p a rt ec ip a z ion e*

I n dic e di 
g en eros it à * *

Numero di 
s oc iet à

E rog a z ion i 
l ib era l i media

I n dic e di 
p a rt ec ip a z ion e*

I n dic e di 
g en eros it à * *

V . a . E uro E uro V . a . E uro E uro % % V . a . E uro E uro % %

Regione
P iemon t e 7 0 . 49 2     2 . 0 8 9 . 0 2 6 . 0 0 0       2 9 . 6 3 5   41 4         2 0 8 . 2 3 1       5 0 3    0 , 5 8 7 0 , 0 1 0 1 . 0 44      3 6 6 . 9 3 6       3 5 2    1 , 48 1 0 , 0 1 8
V a l l e d' A os t a 2 . 8 3 2       8 0 . 46 4. 0 0 0            2 8 . 41 2   1 3          5 . 0 0 6          3 8 5    0 , 45 9 0 , 0 0 6 3 3          8 . 8 2 1          2 6 9    1 , 1 5 7 0 , 0 1 1
L omb a rdia 1 5 5 . 46 1   5 . 2 1 0 . 6 2 9 . 0 0 0       3 3 . 5 1 7   1 . 2 3 9      1 . 1 6 8 . 2 9 7    -        0 , 7 9 7 0 , 0 2 2 3 . 1 2 3      2 . 0 5 8 . 7 2 2    -        2 , 0 0 9 0 , 0 40
L ig uria 2 6 . 6 1 7     6 7 4. 49 4. 0 0 0          2 5 . 3 41   1 2 3         6 0 . 0 6 7        48 8    0 , 46 2 0 , 0 0 9 3 1 0         1 0 5 . 8 47       3 41    1 , 1 6 5 0 , 0 1 6
T ren t in o A l t o A dig e 2 0 . 3 0 5     5 5 6 . 7 3 7 . 0 0 0          2 7 . 41 9   2 9 5         9 6 . 1 0 7        3 2 6    1 , 45 3 0 , 0 1 7 7 44         1 6 9 . 3 5 5       2 2 8    3 , 6 6 3 0 , 0 3 0
V en et o 8 6 . 8 6 3     2 . 5 5 9 . 5 1 0 . 0 0 0       2 9 . 46 6   7 8 4         3 8 9 . 43 2       49 7    0 , 9 0 3 0 , 0 1 5 1 . 9 7 6      6 8 6 . 2 41       3 47    2 , 2 7 5 0 , 0 2 7
F riul i V en ez ia  G iul ia 1 8 . 1 3 2     5 6 4. 8 8 8 . 0 0 0          3 1 . 1 5 4   1 6 3         5 4. 0 6 0        3 3 2    0 , 8 9 9 0 , 0 1 0 41 1         9 5 . 2 6 2        2 3 2    2 , 2 6 6 0 , 0 1 7
E mil ia  R oma g n a 8 1 . 7 6 5     2 . 5 1 4. 2 0 4. 0 0 0       3 0 . 7 49   1 . 1 5 0      5 0 2 . 5 5 8       43 7    1 , 40 6 0 , 0 2 0 2 . 8 9 9      8 8 5 . 5 8 6       3 0 5    3 , 5 46 0 , 0 3 5
T os c a n a 7 0 . 9 2 1     1 . 9 3 0 . 1 46 . 0 0 0       2 7 . 2 1 5   3 3 5         1 7 9 . 1 9 9       5 3 5    0 , 47 2 0 , 0 0 9 8 45         3 1 5 . 7 7 7       3 7 4    1 , 1 9 1 0 , 0 1 6
U mb ria 1 5 . 47 0     3 40 . 2 2 4. 0 0 0          2 1 . 9 9 3   5 5          6 9 . 0 7 7        1 . 2 5 6 0 , 3 5 6 0 , 0 2 0 1 3 9         1 2 1 . 7 2 4       8 7 8    0 , 8 9 6 0 , 0 3 6
M a rc h e 2 8 . 3 0 5     8 0 0 . 7 1 5 . 0 0 0          2 8 . 2 8 9   1 7 0         9 9 . 1 1 0        5 8 3    0 , 6 0 1 0 , 0 1 2 42 9         1 7 4. 6 47       40 8    1 , 5 1 4 0 , 0 2 2
L a z io 5 4. 7 8 0     1 . 1 2 6 . 43 5 . 0 0 0       2 0 . 5 6 3   1 2 6         1 2 4. 1 3 8       9 8 5    0 , 2 3 0 0 , 0 1 1 3 1 8         2 1 8 . 7 5 0       6 8 9    0 , 5 8 0 0 , 0 1 9
A b ruz z o 1 6 . 8 6 4     3 44. 8 3 4. 0 0 0          2 0 . 448   44          1 0 5 . 1 1 7       2 . 3 8 9 0 , 2 6 1 0 , 0 3 0 1 1 1         1 8 5 . 2 3 2       1 . 6 7 0 0 , 6 5 8 0 , 0 5 4
M ol is e 2 . 6 9 2       49 . 8 1 3 . 0 0 0            1 8 . 5 0 4   4            1 0 . 0 1 1        2 . 5 0 3 0 , 1 49 0 , 0 2 0 1 0          1 7 . 6 41        1 . 7 49 0 , 3 7 5 0 , 0 3 5
C a mp a n ia 5 3 . 8 1 8     9 44. 1 44. 0 0 0          1 7 . 5 43   9 0          2 41 . 2 6 8       2 . 6 8 1 0 , 1 6 7 0 , 0 2 6 2 2 7         42 5 . 1 5 2       1 . 8 7 4 0 , 42 2 0 , 0 45
P ug l ia 2 5 . 8 0 4     47 8 . 42 0 . 0 0 0          1 8 . 5 41   7 8          46 . 0 5 1        5 9 0    0 , 3 0 2 0 , 0 1 0 1 9 7         8 1 . 1 49        41 3    0 , 7 6 2 0 , 0 1 7
B a s il ic a t a 4. 1 3 9       7 8 . 6 3 5 . 0 0 0            1 8 . 9 9 9   1 5          5 . 0 0 6          3 3 4    0 , 3 6 2 0 , 0 0 6 3 8          8 . 8 2 1          2 3 3    0 , 9 1 4 0 , 0 1 1
C a l a b ria 1 2 . 5 47     2 3 2 . 8 3 9 . 0 0 0          1 8 . 5 5 7   2 3          1 3 . 0 1 4        5 6 6    0 , 1 8 3 0 , 0 0 6 5 8          2 2 . 9 3 3        3 9 6    0 , 46 2 0 , 0 1 0
S ic il ia 3 1 . 49 5     6 0 4. 9 6 8 . 0 0 0          1 9 . 2 0 8   6 1          1 9 9 . 2 2 1       -        0 , 1 9 4 0 , 0 3 3 1 5 4         3 5 1 . 0 5 9       -        0 , 48 8 0 , 0 5 8
S a rdeg n a 1 6 . 8 0 3     3 2 5 . 3 3 4. 0 0 0          1 9 . 3 6 2   3 5          2 9 . 0 3 2        8 2 9    0 , 2 0 8 0 , 0 0 9 8 8          5 1 . 1 5 9        5 8 0    0 , 5 2 5 0 , 0 1 6

To t ale 7 9 6 . 1 0 5  2 1 . 50 6 . 4 59 . 0 0 0   2 7 . 0 1 5  5. 2 1 7     3 . 6 0 4 . 0 0 0  6 9 1   0 , 6 55 0 , 0 1 7 1 3 . 1 52   6 . 3 50 . 8 1 3  4 8 3   1 , 6 52 0 , 0 3 0

Not e:  *  ra p p ort o f ra  s oc iet à  don a t ric i e s oc iet à  c h e ef f et t ua n o l a  dic h ia ra z ion e
* *  ra p p ort o t ra  erog a z ion i l ib era l i e ris ul t a t o ec on omic o n et t o

F on t e:  el a b ora z ion i I rs  s u da t i M in is t ero del l ' E c on omia  e del l e F in a n z e,  2 0 0 5 .

S o c i et à  d i c h i ar an t i S o c i et à  c h e h an n o  u s u f r u i t o  d ella d ed u z i o n e S o c i et à  c h e h an n o  ef f et t u at o  d o n az i o n i

 

 

 

 

 



Appendice 2. Figure e tabelle di approfondimento 

I l potenz iale di cres cita delle donaz ioni delle impres e. U no s cenario q uantitativ o 1 0 0  
- riservato: non riprodurre - 

Tabella A6
I m p r es e i n  f o r m a s o c i et ar i a p er  r eg i o n e ( an n o  2 0 0 1 )

Numero di 
s oc iet à

R is ul t a t o 
ec on omic o n et t o 
( ut il e- p erdit a ) media

Numero di 
s oc iet à

E rog a z ion i 
l ib era l i media

P rop en s ion e a  
don a re* G en eros it à * *

Numero di 
s oc iet à

E rog a z ion i 
l ib era l i media

P rop en s ion e a  
don a re* G en eros it à * *

V . a . M ig l ia ia  di euro E uro V . a .
M ig l ia ia  di 
euro E uro % % V . a .

M ig l ia ia  di 
euro E uro % %

Regione
P iemon t e 1 1 1 . 5 8 2       7 . 1 8 6 . 6 5 3         6 4 . 4 0 7   1 . 0 4 1      2 1 . 96 4     2 1 . 1 0 9   0 , 93 3 0 , 3 0 6 2 . 6 2 3      3 8 . 7 5 7     1 4 . 7 7 5 2 , 3 5 1 0 , 5 3 9
V a l l e d' A os t a 4 . 1 94          4 3 . 6 1 3             1 0 . 3 98   2 2          2 1            94 5        0 , 5 2 1 0 , 0 4 7 5 5          3 6            6 6 1      1 , 3 1 4 0 , 0 8 4
L omb a rdia 3 2 1 . 4 1 8       1 9. 1 2 2 . 96 0       5 9. 4 96   4 . 1 8 6      6 3 . 1 6 9     1 5 . 0 8 9   1 , 3 0 2 0 , 3 3 0 1 0 . 5 5 4    1 1 1 . 4 6 6   1 0 . 5 6 2 3 , 2 8 4 0 , 5 8 3
L ig uria 4 2 . 8 3 7        2 . 5 6 8 . 7 8 7         5 9. 96 6   2 5 1         1 . 4 6 1       5 . 8 1 9     0 , 5 8 6 0 , 0 5 7 6 3 3         2 . 5 7 8       4 . 0 7 3   1 , 4 7 8 0 , 1 0 0
T ren t in o A l t o A dig e 3 0 . 0 1 5        1 . 1 5 4 . 8 4 4         3 8 . 4 7 5   5 5 4         1 . 7 1 2       3 . 0 90     1 , 8 4 6 0 , 1 4 8 1 . 3 97      3 . 0 2 1       2 . 1 6 3   4 , 6 5 4 0 , 2 6 2
V en et o 1 4 8 . 1 4 7       5 . 4 4 1 . 6 7 4         3 6 . 7 3 2   1 . 6 8 5      1 6 . 6 5 7     9. 8 8 3     1 , 1 3 8 0 , 3 0 6 4 . 2 4 9      2 9. 3 92     6 . 91 8   2 , 8 6 8 0 , 5 4 0
F riul i V en ez ia  G iul ia 3 1 . 6 8 1        2 . 4 7 1 . 2 8 5         7 8 . 0 0 4   3 5 3         3 . 5 3 3       1 0 . 0 0 4   1 , 1 1 5 0 , 1 4 3 8 90         6 . 2 3 4       7 . 0 0 3   2 , 8 1 0 0 , 2 5 2
E mil ia  R oma g n a 1 4 2 . 90 3       6 . 1 3 2 . 7 7 9         4 2 . 91 6   2 . 7 6 3      1 3 . 7 1 1     4 . 96 3     1 , 93 3 0 , 2 2 4 6 . 96 4      2 4 . 1 94     3 . 4 7 4   4 , 8 7 4 0 , 3 94
T os c a n a 1 2 3 . 3 7 5       3 . 6 7 4 . 7 8 2         2 9. 7 8 5   8 2 7         7 . 6 4 1       9. 2 4 5     0 , 6 7 0 0 , 2 0 8 2 . 0 8 4      1 3 . 4 8 4     6 . 4 7 1   1 , 6 8 9 0 , 3 6 7
U mb ria 2 4 . 6 6 3        4 8 1 . 6 91           1 9. 5 3 1   1 3 4         8 2 2          6 . 1 4 6     0 , 5 4 3 0 , 1 7 1 3 3 7         1 . 4 5 1       4 . 3 0 1   1 , 3 6 8 0 , 3 0 1
M a rc h e 4 6 . 1 8 6        1 . 3 5 7 . 96 4         2 9. 4 0 2   4 2 7         1 . 4 0 7       3 . 2 94     0 , 92 5 0 , 1 0 4 1 . 0 7 7      2 . 4 8 3       2 . 3 0 6   2 , 3 3 1 0 , 1 8 3
L a z io 1 4 8 . 98 0       8 . 3 1 8 . 90 8         5 5 . 8 3 9   5 2 8         1 5 . 0 6 6     2 8 . 5 3 9   0 , 3 5 4 0 , 1 8 1 1 . 3 3 1      2 6 . 5 8 6     1 9. 97 6 0 , 8 93 0 , 3 2 0
A b ruz z o 2 9. 0 4 7        97 8 . 1 5 5           3 3 . 6 7 5   1 3 3         1 . 2 7 9       9. 6 4 2     0 , 4 5 7 0 , 1 3 1 3 3 4         2 . 2 5 7       6 . 7 4 8   1 , 1 5 1 0 , 2 3 1
M ol is e 5 . 1 7 6          8 3 . 1 4 8             1 6 . 0 6 5   9            2 4            2 . 6 5 6     0 , 1 7 2 0 , 0 2 9 2 3          4 2            1 . 8 5 8   0 , 4 3 5 0 , 0 5 0
C a mp a n ia 1 0 3 . 2 1 6       1 0 . 5 8 0-              1 0 3-         2 0 5         5 7 2          2 . 7 8 6     0 , 1 99 - 5 , 4 0 6 5 1 7         1 . 0 0 9       1 . 94 9   0 , 5 0 1 - 9, 5 3 3
P ug l ia 5 8 . 5 1 5        3 7 1 . 7 2 3           6 . 3 5 3     2 1 9         7 6 9          3 . 5 1 3     0 , 3 7 4 0 , 2 0 7 5 5 2         1 . 3 5 7       2 . 4 5 9   0 , 94 3 0 , 3 6 5
B a s il ic a t a 8 . 4 1 8          1 0 2 . 7 8 5           1 2 . 2 1 0   3 8          1 0 3          2 . 7 3 1     0 , 4 4 7 0 , 1 0 0 95          1 8 1          1 . 91 1   1 , 1 2 8 0 , 1 7 7
C a l a b ria 2 3 . 2 8 8        1 93 . 3 3 0           8 . 3 0 2     4 1          6 4            1 . 5 6 8     0 , 1 7 5 0 , 0 3 3 1 0 3         1 1 3          1 . 0 98   0 , 4 4 1 0 , 0 5 8
S ic il ia 6 6 . 6 0 5        93 7 . 1 3 1           1 4 . 0 7 0   1 5 9         6 4 8          4 . 0 8 9     0 , 2 3 8 0 , 0 6 9 4 0 0         1 . 1 4 3       2 . 8 6 1   0 , 6 0 0 0 , 1 2 2
S a rdeg n a 3 0 . 8 0 2        8 4 4 . 3 96-            2 7 . 4 1 4-    7 5          1 2 2          1 . 6 1 8     0 , 2 4 5 - 0 , 0 1 4 1 90         2 1 5          1 . 1 3 2   0 , 6 1 7 - 0 , 0 2 5
To t ale 1 . 5 0 1 . 0 4 8  5 9 . 7 67 . 2 3 0     3 9 . 8 1 7  1 3 . 64 8   1 5 0 . 7 4 6  1 1 . 0 4 5  0 , 9 0 9 0 , 2 5 2 3 4 . 4 0 7   2 65 . 9 9 8  7 . 7 3 1  2 , 2 9 2 0 , 4 4 5

Not e:  *  ra p p ort o f ra  s oc iet à  don a t ric i e s oc iet à  c h e ef f et t ua n o l a  dic h ia ra z ion e
* *  ra p p ort o t ra  erog a z ion i l ib era l i e ris ul t a t o ec on omic o n et t o
F on t e:  el a b ora z ion i I rs  s u da t i M in is t ero del l ' E c on omia  e del l e F in a n z e,  2 0 0 5 .

S o c i et à  d i c h i ar an t i S o c i et à  c h e h an n o  u s u f r u i t o  d ella d ed u z i o n e S o c i et à  c h e h an n o  ef f et t u at o  d o n az i o n i

 

 

 

 



Appendice 2. Figure e tabelle di approfondimento 

I l potenz iale di cres cita delle donaz ioni delle impres e. U no s cenario q uantitativ o 1 0 1  
- riservato: non riprodurre - 

Tabella A7
S o c i et à  d i  c ap i t ali  e c o o p er at i v e p er  c las s e d i  r ed d i t o  i m p o n i bi le ( an n o  2 0 0 1 )

Numero di 
s oc iet à

R is ul t a t o ec on omic o 
n et t o ( ut il e -  p erdit a ) media

Numero di 
s oc iet à

E rog a z ion i 
l ib era l i media

I n dic e di 
p a rt ec ip a z ion e*

I n dic e di 
g en eros it à * *

Numero di 
s oc iet à

E rog a z ion i 
l ib era l i media

I n dic e di 
p a rt ec ip a z ion e*

I n dic e di 
g en eros it à * *

V . a . E uro E uro V . a . E uro E uro % % V . a . E uro E uro % %
Classe di reddito imponibile
min ore di z ero 3 2 3 . 7 8 4   3 2 . 6 7 5 . 4 8 7 . 9 4 9-        1 0 0 . 9 1 7-       3 7 2         1 . 7 7 2 . 6 1 8        4 . 7 6 0     0 , 1 1 5 - 0 , 0 0 5 9 3 9         3 . 1 2 7 . 9 7 1        3 . 3 3 2     0 , 2 9 0 - 0 , 0 1 0
z ero 1 8 . 7 8 3     1 . 3 3 5 . 4 2 6 . 0 4 9-          7 1 . 0 9 8-         1 1 2         8 6 7 . 7 2 2           7 . 7 2 7     0 , 5 9 8 - 0 , 0 6 5 2 8 3         1 . 5 3 1 . 1 8 7        5 . 4 0 9     1 , 5 0 7 - 0 , 1 1 5
da  0  a  1 0 . 0 0 0 1 1 9 . 2 4 7   2 5 2 . 0 7 1 . 5 5 4            2 . 1 1 4          3 9 5         4 8 2 . 2 8 5           1 . 2 2 1     0 , 3 3 1 0 , 1 9 1 9 9 6         8 5 1 . 0 4 3           8 5 5        0 , 8 3 5 0 , 3 3 8
da  1 0 . 0 0 0  a  2 5 . 0 0 0 7 4 . 8 9 5     3 9 0 . 5 7 6 . 7 8 1            5 . 2 1 5          5 6 2         2 8 4 . 6 7 5           5 0 6        0 , 7 5 1 0 , 0 7 3 1 . 4 1 8      5 0 2 . 3 4 0           3 5 4        1 , 8 9 3 0 , 1 2 9
da  2 5 . 0 0 0  a  5 0 . 0 0 0 5 5 . 2 7 1     6 9 0 . 4 3 6 . 4 3 1            1 2 . 4 9 2        6 7 8         3 7 3 . 6 9 8           5 5 1        1 , 2 2 6 0 , 0 5 4 1 . 7 0 9      6 5 9 . 4 2 9           3 8 6        3 , 0 9 1 0 , 0 9 6
da  5 0 . 0 0 0  a  1 0 0 . 0 0 0 4 2 . 9 7 4     1 . 2 7 3 . 0 9 4 . 8 9 4         2 9 . 6 2 5        9 9 3         8 9 0 . 2 2 2           8 9 7        2 , 3 1 1 0 , 0 7 0 2 . 5 0 3      1 . 5 7 0 . 8 9 0        6 2 8        5 , 8 2 5 0 , 1 2 3
da  1 0 0 . 0 0 0  a  2 0 0 . 0 0 0 2 9 . 4 7 8     1 . 9 4 7 . 3 6 5 . 6 5 4         6 6 . 0 6 1        1 . 1 7 2      1 . 9 2 1 . 3 1 5        1 . 6 3 9     3 , 9 7 7 0 , 0 9 9 2 . 9 5 5      3 . 3 9 0 . 3 6 1        1 . 1 4 7     1 0 , 0 2 5 0 , 1 7 4
da  2 0 0 . 0 0 0  a  3 0 0 . 0 0 0 1 1 . 9 4 0     1 . 3 6 2 . 6 5 6 . 4 9 7         1 1 4 . 1 2 1      6 4 9         1 . 3 2 3 . 5 9 4        2 . 0 3 9     5 , 4 3 7 0 , 0 9 7 1 . 6 3 7      2 . 3 3 5 . 6 2 0        1 . 4 2 7     1 3 , 7 0 6 0 , 1 7 1
da  3 0 0 . 0 0 0  a  4 0 0 . 0 0 0 6 . 4 2 3       1 . 1 7 8 . 9 9 0 . 1 7 0         1 8 3 . 5 5 3      4 3 7         1 . 0 9 2 . 7 2 3        2 . 4 9 8     6 , 8 0 9 0 , 0 9 3 1 . 1 0 3      1 . 9 2 8 . 2 2 5        1 . 7 4 9     1 7 , 1 6 6 0 , 1 6 4
da  4 0 0 . 0 0 0  a  5 0 0 . 0 0 0 3 . 9 6 7       9 1 6 . 3 1 4 . 0 9 8            2 3 0 . 9 9 5      3 5 3         1 . 3 3 2 . 3 9 8        3 . 7 7 8     8 , 8 9 0 0 , 1 4 5 8 8 9         2 . 3 5 1 . 1 5 7        2 . 6 4 5     2 2 , 4 1 2 0 , 2 5 7
da  5 0 0 . 0 0 0  a  1 . 0 0 0 . 0 0 0 8 . 6 2 3       3 . 5 0 5 . 4 0 4 . 6 4 1         4 0 6 . 5 1 5      9 2 3         4 . 3 6 6 . 0 0 2        4 . 7 3 0     1 0 , 7 0 4 0 , 1 2 5 2 . 3 2 7      7 . 7 0 4 . 2 6 8        3 . 3 1 1     2 6 , 9 8 5 0 , 2 2 0
da  1 . 0 0 0 . 0 0 0  a  2 . 5 0 0 . 0 0 0 5 . 5 7 5       4 . 9 1 2 . 2 9 1 . 9 6 8         8 8 1 . 1 5 9      7 8 3         7 . 5 1 0 . 1 4 9        9 . 5 9 0     1 4 , 0 4 8 0 , 1 5 3 1 . 9 7 4      1 3 . 2 5 2 . 4 4 5      6 . 7 1 2     3 5 , 4 1 5 0 , 2 7 0
ol t re 2 . 5 0 0 . 0 0 0 3 . 9 8 2       5 5 . 8 4 2 . 4 8 2 . 6 1 7       1 4 . 0 2 2 . 2 3 9 1 . 0 0 1      1 2 4 . 9 2 4 . 5 8 5     1 2 4 . 8 1 8 2 5 , 1 3 2 0 , 2 2 4 2 . 5 2 3      2 2 0 . 4 4 2 . 5 2 2     8 7 . 3 6 9   6 3 , 3 5 7 0 , 3 9 5
To t ale 70 4 . 9 4 3  3 8 . 2 6 0 . 771 . 3 0 9     5 4 . 2 75       8 . 4 3 1     1 4 7. 1 4 1 . 9 8 7  1 7. 4 5 2  1 , 1 9 6 0 , 3 8 5 2 1 . 2 5 5   2 5 9 . 6 4 7. 4 5 7  1 2 . 2 1 6  3 , 0 1 5 0 , 6 79
Not e:  *  ra p p ort o f ra  s oc iet à  don a t ric i e s oc iet à  c h e ef f et t ua n o l a  dic h ia ra z ion e
* *  ra p p ort o t ra  erog a z ion i l ib era l i e ris ul t a t o ec on omic o n et t o
F on t e:  el a b ora z ion i I rs  s u da t i M in is t ero del l ' E c on omia  e del l e F in a n z e,  2 0 0 5 .

S o c i et à  d i c h i ar an t i S o c i et à  c h e h an n o  u s u f r u i t o  d ella d ed u z i o n e S o c i et à  c h e h an n o  ef f et t u at o  d o n az i o n i

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Appendice 2. Figure e tabelle di approfondimento 

I l potenz iale di cres cita delle donaz ioni delle impres e. U no s cenario q uantitativ o 1 0 2 
- riservato: non riprodurre - 

Tabella A8
S o c i et à  d i  p er s o n e p er  c las s e d i  r ed d i t o  i m p o n i bi le ( an n o  2 0 0 1 )

Numero di 
s oc iet à

R is ul t a t o ec on omic o 
n et t o ( ut il e - p erdit a ) media

Numero di 
s oc iet à

E rog a z ion i 
l ib era l i media

I n dic e di 
p a rt ec ip a z ion e*

I n dic e di 
g en eros it à * *

Numero di 
s oc iet à

E rog a z ion i 
l ib era l i media

I n dic e di 
p a rt ec ip a z ion e*

I n dic e di 
g en eros it à * *

V . a . E uro E uro V . a . E uro E uro % % V . a . E uro E uro % %

Classe di reddito imponibile
min ore di z ero 8 7 . 15 0     1. 9 37 . 17 3. 0 0 0-         2 2 . 2 2 8-   -             -                 -        0 , 0 0 0 0 , 0 0 0 -             -                 -        0 , 0 0 0 0 , 0 0 0
z ero 2 . 0 5 7       5 . 138 . 0 0 0                2 . 4 9 8     1            -                 -        0 , 0 4 9 0 , 0 0 0 3            -                 -        0 , 12 3 0 , 0 0 0
da  0  a  2 . 0 0 0 35 . 8 4 4     35 . 16 2 . 0 0 0              9 8 1        6 0          5 1. 0 7 1        8 5 1    0 , 16 7 0 , 14 5 15 1         8 9 . 9 9 5        5 9 5    0 , 4 2 2 0 , 2 5 6
da  2 . 0 0 0  a  4 . 0 0 0 30 . 4 8 8     6 2 . 7 30 . 0 0 0              2 . 0 5 8     6 2          5 9 . 0 8 2        9 5 3    0 , 2 0 3 0 , 0 9 4 15 6         10 4 . 112       6 6 6    0 , 5 13 0 , 16 6
da  4 . 0 0 0  a  5 . 0 0 0 15 . 334     5 5 . 8 2 3. 0 0 0              3. 6 4 0     36          6 5 . 0 9 0        1. 8 0 8 0 , 2 35 0 , 117 9 1          114 . 6 9 9       1. 2 6 4 0 , 5 9 2 0 , 2 0 5
da  5 . 0 0 0  a  7 . 0 0 0 31. 4 8 3     15 4 . 32 2 . 0 0 0            4 . 9 0 2     6 9          6 7 . 0 9 3        9 7 2    0 , 2 19 0 , 0 4 3 17 4         118 . 2 2 9       6 8 0    0 , 5 5 3 0 , 0 7 7
da  7 . 0 0 0  a  9 . 0 0 0 31. 8 5 1     2 18 . 8 6 2 . 0 0 0            6 . 8 7 1     8 2          13. 0 18        15 9    0 , 2 5 7 0 , 0 0 6 2 0 7         2 2 . 9 4 0        111    0 , 6 4 9 0 , 0 10
da  9 . 0 0 0  a  12 . 0 0 0 4 9 . 14 4     4 4 2 . 0 8 3. 0 0 0            8 . 9 9 6     16 1         8 1. 113        5 0 4    0 , 32 8 0 , 0 18 4 0 6         14 2 . 9 33       35 2    0 , 8 2 6 0 , 0 32
da  12 . 0 0 0  a  15 . 0 0 0 4 7 . 8 7 7     5 7 0 . 19 1. 0 0 0            11. 9 0 9   19 1         2 30 . 32 0       1. 2 0 6 0 , 39 9 0 , 0 4 0 4 8 2         4 0 5 . 8 5 9       8 4 3    1, 0 0 6 0 , 0 7 1
da  15 . 0 0 0  a  2 0 . 0 0 0 7 3. 6 9 0     1. 12 5 . 17 5 . 0 0 0         15 . 2 6 9   332         2 8 4 . 39 5       8 5 7    0 , 4 5 1 0 , 0 2 5 8 37         5 0 1. 14 8       5 9 9    1, 136 0 , 0 4 5
da  2 0 . 0 0 0  a  30 . 0 0 0 119 . 39 6   2 . 6 0 4 . 4 9 5 . 0 0 0         2 1. 8 14   6 34         34 9 . 4 8 5       5 5 1    0 , 5 31 0 , 0 13 1. 5 9 8      6 15 . 8 4 7       38 5    1, 339 0 , 0 2 4
da  30 . 0 0 0  a  5 0 . 0 0 0 12 9 . 9 4 6   4 . 4 2 0 . 4 0 6 . 0 0 0         34 . 0 17   1. 0 4 7      6 0 0 . 8 34       5 7 4    0 , 8 0 6 0 , 0 14 2 . 6 39      1. 0 5 8 . 7 6 3    4 0 1    2 , 0 31 0 , 0 2 4
da  5 0 . 0 0 0  a  8 0 . 0 0 0 7 4 . 2 4 5     4 . 0 9 5 . 4 9 4 . 0 0 0         5 5 . 16 2   9 2 0         4 2 2 . 5 8 6       4 5 9    1, 2 39 0 , 0 10 2 . 319      7 4 4 . 6 6 3       32 1    3, 12 4 0 , 0 18
da  8 0 . 0 0 0  a  2 0 0 . 0 0 0 5 5 . 8 8 2     5 . 8 38 . 9 8 2 . 0 0 0         10 4 . 4 8 8 1. 14 5      6 2 6 . 8 7 0       5 4 7    2 , 0 4 9 0 , 0 11 2 . 8 8 7      1. 10 4 . 6 4 3    38 3    5 , 16 5 0 , 0 19
da  2 0 0 . 0 0 0  a  4 0 0 . 0 0 0 9 . 4 0 4       2 . 2 6 9 . 8 14 . 0 0 0         2 4 1. 36 7 34 5         34 8 . 4 8 3       1. 0 10 3, 6 6 9 0 , 0 15 8 7 0         6 14 . 0 8 2       7 0 6    9 , 2 4 9 0 , 0 2 7
ol t re 4 0 0 . 0 0 0 2 . 314       1. 5 4 4 . 9 5 5 . 0 0 0         6 6 7 . 6 5 6 132         4 0 4 . 5 6 1       3. 0 6 5 5 , 7 0 4 0 , 0 2 6 333         7 12 . 9 0 0       2 . 14 2 14 , 38 1 0 , 0 4 6

To t ale 7 9 6 . 1 0 5  2 1 . 5 0 6 . 4 5 9 . 0 0 0     2 7 . 0 1 5  5 . 2 1 7     3 . 6 0 4 . 0 0 0  6 9 1   0 , 6 5 5 0 , 0 1 7 1 3 . 1 5 2   6 . 3 5 0 . 81 3  4 83   1 , 6 5 2 0 , 0 3 0
Not e:  *  ra p p ort o f ra  s oc iet à  don a t ric i e s oc iet à  c h e ef f et t ua n o l a  dic h ia ra z ion e
* *  ra p p ort o t ra  erog a z ion i l ib era l i e ris ul t a t o ec on omic o n et t o

F on t e:  el a b ora z ion i I rs  s u da t i M in is t ero del l ' E c on omia  e del l e F in a n z e,  2 0 0 5 .

S o c i et à  d i c h i ar an t i S o c i et à  c h e h an n o  u s u f r u i t o  d ella d ed u z i o n e S o c i et à  c h e h an n o  ef f et t u at o  d o n az i o n i

 

 

 

 

 

 

 

 



Appendice 2. Figure e tabelle di approfondimento 

I l potenz iale di cres cita delle donaz ioni delle impres e. U no s cenario q uantitativ o 1 0 3  
- riservato: non riprodurre - 

Tabella A9
I m p r es e i n  f o r m a s o c i et ar i a c las s e d i  r ed d i t o  i m p o n i bi le ( an n o  2 0 0 1 )

Numero di 
s oc iet à

R i s ul t a t o 
ec on omic o n et t o 
( ut il e -  p erdit a ) media

Numero di 
s oc iet à

E rog a z ion i 
l i b era l i media

P rop en s ion e a  
don a re* G en eros it à * *

Numero di 
s oc iet à

E rog a z ion i 
l ib era l i media

P rop en s ion e a  
don a re* G en eros it à * *

V . a . M ig l ia ia  di euro E uro V . a .
M ig l ia ia  di 
euro E uro % % V . a .

M i g l i a i a  di 
euro E uro % %

Classe di reddito imponibile
min ore di z ero 4 1 0 . 9 3 4       3 4 . 6 1 2 . 6 6 1-        8 4 . 2 2 9-       3 7 2         1 . 7 7 3       4 . 7 6 0     0 , 0 9 1 - 0 , 0 0 5 9 3 9         3 . 1 2 8       3 . 3 3 2   0 , 2 2 8 - 0 , 0 0 9
z ero 2 0 . 8 4 0        1 . 3 3 0 . 2 8 8-          6 3 . 8 3 4-       1 1 3         8 6 8          7 . 6 5 9     0 , 5 4 4 - 0 , 0 6 5 2 8 6         1 . 5 3 1       5 . 3 6 1   1 , 3 7 1 - 0 , 1 1 5
da  0  a  5 0 . 0 0 0 8 1 4 . 4 6 6       1 1 . 0 2 2 . 3 3 4       1 3 . 5 3 3      4 . 3 0 9      2 . 9 4 2       6 8 3        0 , 5 2 9 0 , 0 2 7 1 0 . 8 6 4    5 . 1 8 7       4 7 8      1 , 3 3 4 0 , 0 4 7
da  5 0 . 0 0 0  a  2 0 0 . 0 0 0 2 0 2 . 5 7 9       1 3 . 1 5 4 . 9 3 7       6 4 . 9 3 7      4 . 2 3 0      3 . 8 6 1       9 1 3        2 , 0 8 8 0 , 0 2 9 1 0 . 6 6 4    6 . 8 1 1       6 3 9      5 , 2 6 4 0 , 0 5 2
da  2 0 0 . 0 0 0  a  4 0 0 . 0 0 0 2 7 . 7 6 8        4 . 8 1 1 . 4 6 1         1 7 3 . 2 7 6    1 . 4 3 2      2 . 7 6 5       1 . 9 3 1     5 , 1 5 6 0 , 0 5 7 3 . 6 0 9      4 . 8 7 8       1 . 3 5 2   1 2 , 9 9 7 0 , 1 0 1
ol t re 4 0 0 . 0 0 0 2 4 . 4 6 1        6 6 . 7 2 1 . 4 4 8       2 . 7 2 7 . 6 5 5 3 . 1 9 2      1 3 8 . 5 3 8   4 3 . 4 0 6   1 3 , 0 4 8 0 , 2 0 8 8 . 0 4 6      2 4 4 . 4 6 3   3 0 . 3 8 2 3 2 , 8 9 4 0 , 3 6 6

To t ale 1 . 5 0 1 . 0 4 8  5 9. 7 6 7 . 2 3 0     3 9. 8 1 7     1 3 . 6 4 8   1 5 0 . 7 4 6  1 1 . 0 4 5  0 , 90 9 0 , 2 5 2 3 4 . 4 0 7   2 6 5 . 998  7 . 7 3 1  2 , 2 92 0 , 4 4 5
Not e:  *  ra p p ort o f ra  s oc iet à  don a t ric i e s oc iet à  c h e ef f et t ua n o l a  dic h ia ra z ion e
* *  ra p p ort o t ra  erog a z ion i l ib era l i e ris ul t a t o ec on omic o n et t o

F on t e:  el a b ora z ion i I rs  s u da t i M i n i s t ero del l ' E c on omia  e del l e F in a n z e,  2 0 0 5 .

S o c i et à  d i c h i ar an t i S o c i et à  c h e h an n o  u s u f r u i t o  d ella d ed u z i o n e S o c i et à  c h e h an n o  ef f et t u at o  d o n az i o n i

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Appendice 2. Figure e tabelle di approfondimento 

I l potenz iale di cres cita delle donaz ioni delle impres e. U no s cenario q uantitativ o 1 0 4  
- riservato: non riprodurre - 

Tabella A10
S o c i et à  d i  c ap i t ali  e c o o p er at i v e p er  c las s e d i  v o lu m e d ' af f ar i  ( an n o  2 001)

Numero di 
s oc iet à

R is ul t a t o ec on omic o 
n et t o ( ut il e -  p erdit a ) media

Numero di 
s oc iet à

E rog a z ion i 
l ib era l i media

I n dic e di 
p a rt ec ip a z ion e*

I n dic e di 
g en eros it à * *

Numero di 
s oc iet à

E rog a z ion i 
l ib era l i media

I n dic e di 
p a rt ec ip a z ion e*

I n dic e di 
g en eros it à * *

V . a . E uro E uro V . a . E uro E uro % % V . a . E uro E uro % %

Classe di volume d'affari
min ore di z ero 8 27          3 5 . 0 0 1. 24 3-             4 2. 3 28-         1            4 . 8 9 1              4 . 9 6 5     0 , 119 - 0 , 0 14 2            8 . 6 3 1              3 . 4 7 6     0 , 3 0 0 - 0 , 0 25
z ero 14 1. 0 7 5   5 15 . 0 9 5 . 7 4 6-           3 . 6 5 1-           9 1          1. 7 9 7 . 0 9 9        19 . 8 29   0 , 0 6 4 - 0 , 3 4 9 228         3 . 17 1. 16 9        13 . 8 8 0   0 , 16 2 - 0 , 6 16
da  0  a  2. 5 8 0 11. 8 3 4     14 4 . 13 4 . 6 4 0-           12. 18 0-         13          15 . 6 5 2             1. 222     0 , 10 8 - 0 , 0 11 3 2          27 . 6 20             8 5 6        0 , 27 3 - 0 , 0 19
da  2. 5 8 0  a  7 . 0 0 0 14 . 9 5 3     27 5 . 4 10 . 26 7-           18 . 4 19-         23          3 22. 8 3 2           14 . 24 9   0 , 15 2 - 0 , 117 5 7          5 6 9 . 6 7 1           9 . 9 7 4     0 , 3 8 2 - 0 , 20 7
da  7 . 0 0 0  a  20 . 6 6 0 3 2. 8 5 8     111. 29 0 . 3 8 0-           3 . 3 8 7-           6 4          3 5 9 . 0 28           5 . 6 0 7     0 , 19 5 - 0 , 3 23 16 1         6 3 3 . 5 4 3           3 . 9 25     0 , 4 9 1 - 0 , 5 6 9
da  20 . 6 6 0  a  4 0 . 0 0 0 3 3 . 6 9 5     3 8 9 . 0 7 2. 15 8-           11. 5 4 7-         8 0          3 7 7 . 6 16           4 . 7 3 2     0 , 23 7 - 0 , 0 9 7 20 1         6 6 6 . 3 4 3           3 . 3 13     0 , 5 9 7 - 0 , 17 1
da  4 0 . 0 0 0  a  8 0 . 0 0 0 5 0 . 15 0     4 4 9 . 9 8 0 . 6 0 1-           8 . 9 7 3-           125         4 3 2. 3 9 9           3 . 4 5 6     0 , 24 9 - 0 , 0 9 6 3 15         7 6 3 . 0 14           2. 4 19     0 , 6 29 - 0 , 17 0
da  8 0 . 0 0 0  a  18 5 . 9 20 7 9 . 9 8 8     4 25 . 7 0 3 . 8 15          5 . 3 22          27 0         1. 0 9 4 . 6 9 4        4 . 0 5 6     0 , 3 3 7 0 , 25 7 6 8 0         1. 9 3 1. 7 0 3        2. 8 3 9     0 , 8 5 1 0 , 4 5 4
da  18 5 . 9 20  a  3 0 9 . 8 7 0 5 5 . 18 9     13 5 . 17 9 . 0 6 5          2. 4 4 9          26 1         7 9 7 . 29 7           3 . 0 5 4     0 , 4 7 3 0 , 5 9 0 6 5 8         1. 4 0 6 . 9 15        2. 13 8     1, 19 2 1, 0 4 1
da  3 0 9 . 8 7 0  a  5 16 . 4 6 0 5 6 . 6 4 4     9 3 . 7 18 . 5 7 4-             1. 6 5 5-           3 3 0         9 3 2. 3 0 0           2. 8 25     0 , 5 8 3 - 0 , 9 9 5 8 3 2         1. 6 4 5 . 14 1        1. 9 7 7     1, 4 6 9 - 1, 7 5 5
da  5 16 . 4 6 0  a  1. 0 0 0 . 0 0 0 6 9 . 27 9     117 . 9 6 6 . 10 6          1. 7 0 3          6 9 3         1. 9 7 9 . 0 5 9        2. 8 5 8     1, 0 0 0 1, 6 7 8 1. 7 4 6      3 . 4 9 2. 25 6        2. 0 0 0     2, 5 20 2, 9 6 0
da  1. 0 0 0 . 0 0 0  a  2. 7 0 0 . 0 0 0 8 0 . 8 0 9     9 8 1. 8 18 . 3 20          12. 15 0        1. 4 6 6      3 . 4 23 . 9 7 7        2. 3 3 6     1, 8 14 0 , 3 4 9 3 . 6 9 5      6 . 0 4 1. 9 6 6        1. 6 3 5     4 , 5 7 3 0 , 6 15
da  2. 7 0 0 . 0 0 0  a  5 . 16 4 . 5 7 0 3 3 . 8 0 9     3 . 0 3 6 . 5 6 4 . 0 9 0       8 9 . 8 16        1. 16 3      5 . 4 6 7 . 6 0 2        4 . 7 0 0     3 , 4 4 1 0 , 18 0 2. 9 3 3      9 . 6 4 8 . 15 7        3 . 29 0     8 , 6 7 5 0 , 3 18
da  5 . 16 4 . 5 7 0  a  7 . 0 0 0 . 0 0 0 10 . 9 25     6 3 5 . 0 5 5 . 0 14          5 8 . 127        5 8 3         2. 27 2. 5 4 2        3 . 8 9 7     5 , 3 3 8 0 , 3 5 8 1. 4 7 0      4 . 0 10 . 13 9        2. 7 28     13 , 4 5 7 0 , 6 3 1
da  7 . 0 0 0 . 0 0 0  a  15 . 0 0 0 . 0 0 0 17 . 9 6 2     3 . 123 . 4 7 1. 3 9 5       17 3 . 8 9 5      1. 223      6 . 26 0 . 0 0 8        5 . 117     6 , 8 12 0 , 20 0 3 . 0 8 4      11. 0 4 6 . 4 4 1      3 . 5 8 1     17 , 17 2 0 , 3 5 4
da  15 . 0 0 0 . 0 0 0  a  4 0 . 0 0 0 . 0 0 0 9 . 8 3 4       4 . 9 18 . 9 9 4 . 9 9 8       5 0 0 . 19 4      1. 0 5 0      17 . 25 6 . 8 4 4      16 . 4 3 3   10 , 6 7 8 0 , 3 5 1 2. 6 4 7      3 0 . 4 5 1. 5 10      11. 5 0 3   26 , 9 19 0 , 6 19
da  4 0 . 0 0 0 . 0 0 0  a  5 0 . 0 0 0 . 0 0 0 1. 127       1. 0 9 1. 3 0 2. 7 6 2       9 6 8 . 112      16 9         2. 27 2. 5 4 2        13 . 4 12   15 , 0 3 1 0 , 20 8 4 27         4 . 0 10 . 13 9        9 . 3 8 8     3 7 , 8 9 3 0 , 3 6 7
da  5 0 . 0 0 0 . 0 0 0  a  25 0 . 0 0 0 . 0 0 0 3 . 3 3 9       2. 7 3 4 . 4 19 . 7 15       8 18 . 9 7 3      6 16         3 2. 8 4 6 . 7 0 0      5 3 . 3 5 0   18 , 4 4 0 1, 20 1 1. 5 5 2      5 7 . 9 6 1. 4 4 5      3 7 . 3 4 3   4 6 , 4 8 7 2, 120
ol t re 25 0 . 0 0 0 . 0 0 0 6 4 7          23 . 0 7 4 . 0 0 3 . 5 4 0     3 5 . 6 3 6 . 3 5 4 211         6 9 . 228 . 9 0 1      3 28 . 3 9 4 3 2, 5 5 8 0 , 3 0 0 5 3 1         122. 16 1. 6 5 2     229 . 8 6 6 8 2, 0 7 9 0 , 5 29

To t ale 7 04 . 9 4 3  3 8 . 2 6 0. 7 7 5 . 2 09   5 4 . 2 7 5       8 . 4 3 1     14 7 . 14 1. 9 8 7  17 . 4 5 2  1, 19 6 0, 3 8 5 2 1. 2 5 5   2 5 9 . 6 4 7 . 4 5 7  12 . 2 16  3 , 015 0, 6 7 9

Not e:  *  ra p p ort o f ra  s oc iet à  don a t ric i e s oc iet à  c h e ef f et t ua n o l a  dic h ia ra z ion e
* *  ra p p ort o t ra  erog a z ion i l ib era l i e ris ul t a t o ec on omic o n et t o

F on t e:  el a b ora z ion i I rs  s u da t i M in is t ero del l ' E c on omia  e del l e F in a n z e,  20 0 5 .

S o c i et à  d i c h i ar an t i S o c i et à  c h e h an n o  u s u f r u i t o  d ella d ed u z i o n e S o c i et à  c h e h an n o  ef f et t u at o  d o n az i o n i

 

 

 

 

 

 



Appendice 2. Figure e tabelle di approfondimento 

I l potenz iale di cres cita delle donaz ioni delle impres e. U no s cenario q uantitativ o 1 0 5  
- riservato: non riprodurre - 

Tabella A11
S o c i et à  d i  p er s o n e p er  c las s e d i  v o lu m e d ' af f ar i  ( an n o  2 0 0 1)

Numero di 
s oc iet à

R is ul t a t o ec on omic o 
n et t o ( ut il e -  p erdit a ) media

Numero di 
s oc iet à

E rog a z ion i 
l ib era l i media

I n dic e di 
p a rt ec ip a z ion e*

I n dic e di 
g en eros it à * *

Numero di 
s oc iet à

E rog a z ion i 
l ib era l i media

I n dic e di 
p a rt ec ip a z ion e*

I n dic e di 
g en eros it à * *

V . a . E uro E uro V . a . E uro E uro % % V . a . E uro E uro % %

Classe di volume d'affari
min ore di z ero 6 5 . 6 4 9     1. 0 18. 9 6 4 . 0 0 0-        15 . 5 2 1-       14          5 . 0 0 7          35 8    0 , 0 2 1 0 , 0 0 0 35          8. 82 3          2 5 0    0 , 0 5 4 - 0 , 0 0 1
z ero 6 . 9 2 1       4 0 . 6 16 . 0 0 0-             5 . 86 9-         1            1. 0 0 1          1. 0 0 1 0 , 0 14 - 0 , 0 0 2 3            1. 7 6 5          7 0 0    0 , 0 36 - 0 , 0 0 4
da  0  a  2 . 5 0 0 31. 5 5 0     2 6 . 2 2 8. 0 0 0            831           2 4          31. 0 4 3        1. 2 9 3 0 , 0 7 6 0 , 118 6 1          5 4 . 7 0 3        9 0 4    0 , 19 2 0 , 2 0 9
da  2 . 5 0 0  a  5 . 0 0 0 2 8. 9 31     7 6 . 17 4 . 0 0 0            2 . 6 33        36          5 7 . 0 7 9        1. 5 86 0 , 12 4 0 , 0 7 5 9 1          10 0 . 5 82       1. 10 8 0 , 314 0 , 132
da  5 . 0 0 0  a  7 . 0 0 0 2 3. 5 38     10 8. 32 1. 0 0 0          4 . 6 0 2        35          2 0 . 0 2 8        5 7 2    0 , 14 9 0 , 0 18 88          35 . 2 9 2        4 0 0    0 , 37 5 0 , 0 33
da  7 . 0 0 0  a  10 . 0 0 0 34 . 9 38     2 2 1. 334 . 0 0 0          6 . 335        5 7          2 0 . 0 2 8        35 1    0 , 16 3 0 , 0 0 9 14 4         35 . 2 9 2        2 4 6    0 , 4 11 0 , 0 16
da  10 . 0 0 0  a  15 . 0 0 0 5 7 . 6 9 0     5 4 6 . 87 1. 0 0 0          9 . 4 7 9        15 3         113. 15 7       7 4 0    0 , 2 6 5 0 , 0 2 1 386         19 9 . 4 0 0       5 17    0 , 6 6 9 0 , 0 36
da  15 . 0 0 0  a  2 0 . 0 0 0 5 2 . 4 7 4     7 19 . 17 7 . 0 0 0          13. 7 0 5      16 3         19 7 . 2 7 4       1. 2 10 0 , 311 0 , 0 2 7 4 11         34 7 . 6 2 7       84 6    0 , 7 83 0 , 0 4 8
da  2 0 . 0 0 0  a  30 . 0 0 0 87 . 9 2 9     1. 5 7 3. 4 36 . 0 0 0       17 . 89 4      310         16 1. 2 2 4       5 2 0    0 , 35 3 0 , 0 10 7 82         2 84 . 10 1       36 4    0 , 889 0 , 0 18
da  30 . 0 0 0  a  4 0 . 0 0 0 6 6 . 2 9 6     1. 5 2 8. 7 87 . 0 0 0       2 3. 0 6 0      32 5         37 1. 5 15       1. 14 3 0 , 4 9 0 0 , 0 2 4 819         6 5 4 . 6 6 8       7 9 9    1, 2 36 0 , 0 4 3
da  4 0 . 0 0 0  a  6 0 . 0 0 0 88. 7 4 6     2 . 5 5 0 . 5 2 5 . 0 0 0       2 8. 7 4 0      5 2 8         339 . 4 7 1       6 4 3    0 , 5 9 5 0 , 0 13 1. 331      5 9 8. 2 0 1       4 4 9    1, 5 0 0 0 , 0 2 3
da  6 0 . 0 0 0  a  2 0 0 . 0 0 0 182 . 5 10   8. 0 12 . 2 11. 0 0 0       4 3. 9 0 0      1. 84 3      835 . 15 9       4 5 3    1, 0 10 0 , 0 10 4 . 6 4 6      1. 4 7 1. 6 80    317    2 , 5 4 6 0 , 0 18
da  2 0 0 . 0 0 0  a  30 0 . 0 0 0 32 . 0 81     2 . 2 5 6 . 2 18. 0 0 0       7 0 . 32 9      5 84         316 . 4 39       5 4 2    1, 82 0 0 , 0 14 1. 4 7 2      5 5 7 . 6 15       37 9    4 , 5 89 0 , 0 2 5
da  30 0 . 0 0 0  a  5 0 0 . 0 0 0 2 3. 2 7 5     2 . 2 4 0 . 2 7 1. 0 0 0       9 6 . 2 5 2      5 7 2         333. 4 6 3       5 83    2 , 4 5 8 0 , 0 15 1. 4 4 2      5 87 . 6 13       4 0 8    6 , 19 5 0 , 0 2 6
da  5 0 0 . 0 0 0  a  2 . 5 0 0 . 0 0 0 13. 30 5     2 . 5 0 8. 2 19 . 0 0 0       188. 5 17    5 4 5         6 9 7 . 9 6 8       1. 2 81 4 , 0 9 6 0 , 0 2 8 1. 37 4      1. 2 2 9 . 9 30    89 5    10 , 32 6 0 , 0 4 9
da  2 . 5 0 0 . 0 0 0  a  5 . 0 0 0 . 0 0 0 2 33          12 6 . 2 2 2 . 0 0 0          5 4 1. 7 2 5    2 3          89 . 12 4        3. 87 5 9 , 87 1 0 , 0 7 1 5 8          15 7 . 0 5 0       2 . 7 0 9 2 4 , 885 0 , 12 4
da  5 . 0 0 0 . 0 0 0  a  2 5 . 0 0 0 . 0 0 0 38            6 9 . 35 6 . 0 0 0            1. 82 5 . 15 8 3            14 . 0 19        4 . 6 7 3 7 , 89 5 0 , 0 2 0 8            2 4 . 7 0 4        3. 2 6 7 19 , 9 0 2 0 , 0 36
ol t re 2 5 . 0 0 0 . 0 0 0 1             2 . 6 88. 0 0 0             2 . 6 88. 0 0 0 1            1. 0 0 1          1. 0 0 1 10 0 , 0 0 0 0 , 0 37 1            1. 7 6 5          1. 7 6 5 10 0 , 0 0 0 0 , 0 6 6

To t ale 7 9 6 . 10 5  2 1. 5 0 6 . 4 5 8 . 0 0 0   2 7 . 0 15     5 . 2 17     3 . 6 0 4 . 0 0 0  6 9 1   0 , 6 5 5 0 , 0 17 13 . 15 0   6 . 3 5 0 . 8 13  4 8 3   1, 6 5 2 0 , 0 3 0

Not e:  *  ra p p ort o f ra  s oc iet à  don a t ric i e s oc iet à  c h e ef f et t ua n o l a  dic h ia ra z ion e
* *  ra p p ort o t ra  erog a z ion i l ib era l i e ris ul t a t o ec on omic o n et t o

F on t e:  el a b ora z ion i I rs  s u da t i M in is t ero del l ' E c on omia  e del l e F in a n z e,  2 0 0 5 .

S o c i et à  d i c h i ar an t i S o c i et à  c h e h an n o  u s u f r u i t o  d ella d ed u z i o n e S o c i et à  c h e h an n o  ef f et t u at o  d o n az i o n i

 

 

 

 

 

 



Appendice 2. Figure e tabelle di approfondimento 

I l potenz iale di cres cita delle donaz ioni delle impres e. U no s cenario q uantitativ o 1 0 6  
- riservato: non riprodurre - 

Tabella A12
I m p r es e i n  f o r m a s o c i et ar i a c las s e d i  v o lu m e d ' af f ar i  ( an n o  20 0 1)

Numero di 
società

R isu l ta to 
econ om ico n etto 
( u til e -  p er d ita ) m ed ia

N u m er o d i 
società

E r og a z ion i 
l ib er a l i m ed ia

P r op en sion e a  
d on a r e* G en er osità* *

N u m er o d i 
società

E r og a z ion i 
l ib er a l i m ed ia

P r op en sion e a  
d on a r e* G en er osità* *

V . a . M ig l ia ia  d i eu r o E u r o V . a .
M ig l ia ia  d i 
eu r o E u r o % % V . a .

M ig l ia ia  d i 
eu r o E u r o % %

Classe di volume d'affari
m in or e d i z er o 6 6 . 4 7 6        1 . 0 5 3 . 9 6 5-            1 5 . 8 5 5-    1 5          1 0            6 6 1        0 , 0 2 3 - 0 , 0 0 1 3 8          1 7            4 6 2      0 , 0 5 7 - 0 , 0 0 2
z er o 1 4 7 . 9 9 6       5 5 5 . 7 1 2-               3 . 7 5 5-      9 2          1 . 7 9 8       1 9 . 6 2 4   0 , 0 6 2 - 0 , 3 2 4 2 3 1         3 . 1 7 3       1 3 . 7 3 6 0 , 1 5 6 - 0 , 5 7 1
d a  0  a  4 0 . 0 0 0 4 7 6 . 6 8 5       3 . 8 8 0 . 4 2 1           8 . 1 4 0     1 . 2 8 2      2 . 0 4 6       1 . 5 9 6     0 , 2 6 9 0 , 0 5 3 3 . 2 3 3      3 . 6 0 9       1 . 1 1 6   0 , 6 7 8 0 , 0 9 3
d a  4 0 . 0 0 0  a  5 0 0 . 0 0 0 * * * 5 6 8 . 5 8 3       1 5 . 0 7 6 . 4 0 9         2 6 . 5 1 6   4 . 5 1 3      5 . 0 8 1       1 . 1 2 6     0 , 7 9 4 0 , 0 3 4 1 1 . 3 7 7    8 . 9 6 2       7 8 8      2 , 0 0 1 0 , 0 5 9
d a  5 0 0 . 0 0 0  a  5 . 0 0 0 . 0 0 0 * * * 1 9 7 . 4 3 4       6 . 7 7 0 . 7 9 0           3 4 . 2 9 4   3 . 8 9 0      1 1 . 6 5 8     2 . 9 9 7     1 , 9 7 0 0 , 1 7 2 9 . 8 0 6      2 0 . 5 6 9     2 . 0 9 8   4 , 9 6 7 0 , 3 0 4
ol tr e 5 . 0 0 0 . 0 0 0 4 3 . 8 7 4        3 5 . 6 4 9 . 2 9 1         8 1 2 . 5 3 9 3 . 8 5 7      1 3 0 . 1 5 3   3 3 . 7 4 7   8 , 7 9 0 0 , 3 6 5 9 . 7 2 1      2 2 9 . 6 6 8   2 3 . 6 2 6 2 2 , 1 5 7 0 , 6 4 4

Totale 1 . 5 0 1 . 0 4 8  5 9 . 7 6 7 . 2 3 0        3 9 . 8 1 7  1 3 . 6 4 8   1 5 0 . 7 4 6  1 1 . 0 4 5  0 , 9 0 9 0 , 2 5 2 3 4 . 4 0 7   2 6 5 . 9 9 8  7 . 7 3 1  2 , 2 9 2 0 , 4 4 5

N ote:  *  r a p p or to f r a  società d on a tr ici e società ch e ef f ettu a n o l a  d ich ia r a z ion e
* *  r a p p or to tr a  er og a z ion i l ib er a l i e r isu l ta to econ om ico n etto
* * *  i l im iti d i cl a sse r el a tiv i a l l e società d i ca p ita l i ed  a l l e coop er a tiv e son o in  r ea l tà p a r i a  5 1 6 . 4 6 0  e 5 . 1 6 4 . 5 7 0  eu r o

F on te:  el a b or a z ion i I r s su  d a ti M in ister o d el l ' E con om ia  e d el l e F in a n z e,  2 0 0 5 .

S oc i età  d i c h i ar an ti S oc i età  c h e h an n o u s u f r u i to d ella d ed u z i on e S oc i età  c h e h an n o ef f ettu ato d on az i on i

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Appendice 2. Figure e tabelle di approfondimento 

I l potenz iale di cres cita delle donaz ioni delle impres e. U no s cenario q uantitativ o 1 0 7  
- riservato: non riprodurre - 

Tabella A13
V ar i az i o n i  s t r u t t u r ali  d ell' ec o n o m i c a i t ali an a n el d ec en n i o  19 9 5 - 2 0 0 4

Numero di 
imp res e

I n c iden z a  
p erc en t ua l e

Numero di 
imp res e

I n c iden z a  
p erc en t ua l e

Numero di 
imp res e

I n c iden z a  
p erc en t ua l e

Settore
A g ric ol t ura ,  c a c c ia  e s il v ic ol t ura 2 0 , 9 1 8 , 3 4 , 8 - 0 , 8 1 7 , 4 1 3 , 6
P es c a ,  p is c ic ol t ura  e s erv iz i a n n es s i 0 , 7 - 1 , 3 3 , 2 - 2 , 2 1 , 0 - 2 , 3
E s t ra z ion i di min era l i en erg et ic i - 6 , 0 - 8 , 0 1 , 9 - 3 , 5 - 0 , 2 - 3 , 4
E s t ra z ion i di min era l i n on  en erg et ic i - 3 , 1 - 5 , 0 1 , 4 - 4 , 0 - 0 , 5 - 3 , 7
I n dus t rie a l imen t a ri,  b ev a n de e t a b a c c o 2 , 9 0 , 9 4 , 0 - 1 , 5 3 , 2 - 0 , 2
I n dus t rie t es s il i e a b b ig l ia men t o - 3 , 6 - 5 , 5 1 , 1 - 4 , 3 - 1 , 7 - 4 , 8
I n dus t rie c on c ia rie, c uoio, p el l e e s imil a ri - 3 , 5 - 5 , 5 2 , 4 - 3 , 0 - 1 , 3 - 4 , 5
I n dus t ria  del  l eg n o e dei p rodot t i in  l eg n o - 1 , 1 - 3 , 1 5 , 0 - 0 , 6 0 , 1 - 3 , 2
F a b b ric a z ion e p a s t a - c a rt a ; s t a mp a  e edit oria - 0 , 6 - 2 , 6 3 , 3 - 2 , 2 1 , 2 - 2 , 1
F a b b r. c ok e, ra f f in er. p et rol , c omb us t . n uc l ea ri - 6 , 3 - 8 , 2 - 0 , 2 - 5 , 6 - 1 , 5 - 4 , 7
F a b b ric .  p rod. c h imic i, f ib re s in t . e a rt if ic . - 3 , 5 - 5 , 4 0 , 5 - 4 , 9 - 0 , 8 - 4 , 0
F a b b ric .  a rt ic . in  g omma  e ma t erie p l a s t ic h e - 1 , 6 - 3 , 6 3 , 3 - 2 , 2 1 , 1 - 2 , 2
F a b b ric .  p rod.  da  min era l i n on  met a l l if eri - 0 , 8 - 2 , 7 1 , 9 - 3 , 5 0 , 4 - 2 , 8
P roduz .  met a l l i e f a b b ric a z ion e - 0 , 8 - 2 , 7 5 , 4 - 0 , 2 1 , 5 - 1 , 8
F a b b ric . e ma n ut en z .  ma c c h in e a p p .  mec c a n ic i - 0 , 8 - 2 , 7 3 , 4 - 2 , 1 1 , 5 - 1 , 8
F a b b ric . ma c c h in e ed a p p . el et t ric h e e ot t ic h e - 0 , 9 - 2 , 9 3 , 1 - 2 , 3 0 , 9 - 2 , 4
F a b b ric a z ion e di mez z i di t ra s p ort o 0 , 7 - 1 , 3 4 , 0 - 1 , 6 2 , 6 - 0 , 7
A l t re in dus t rie ma n if a t t uriere - 0 , 3 - 2 , 3 4 , 3 - 1 , 2 1 , 3 - 2 , 0
P rod.  dis t r. en erg ia  el et t r. ,  g a s  e a c q ua - 1 , 6 - 3 , 6 8 , 9 3 , 1 6 , 5 3 , 1
C os t ruz ion i 1 , 5 - 0 , 6 6 , 6 1 , 0 3 , 5 0 , 2
C omm. , ma n ut . , rip . a ut o- mot o; v en d. det t . c a rb . 0 , 3 - 1 , 7 5 , 8 0 , 1 1 , 6 - 1 , 7
C omm. in g ros s o es c l . a ut o- mot o; in t erm. c omm. - 0 , 4 - 2 , 3 4 , 2 - 1 , 4 1 , 8 - 1 , 4
C omm. det t a g l . es c l . a ut o- mot o; rip a r. p rod. c a s a 0 , 5 - 1 , 5 6 , 4 0 , 7 1 , 7 - 1 , 6
A l b erg h i e p ub b l ic i es erc iz i 4 , 3 2 , 2 9 , 1 3 , 3 5 , 1 1 , 7
T ra s p ort i, ma g a z z in a g g io e c omun ic a z ion i 2 , 1 0 , 0 6 , 9 1 , 2 4 , 0 0 , 7
I n t ermedia z .  mon et a ria  e f in a n z ia ria - 3 , 6 - 5 , 6 - 5 , 2 - 1 0 , 2 - 4 , 9 - 8 , 0
A s s ic ura z ion i e f on di p en s ion e es c l . a s s . s oc . - 7 , 4 - 9 , 3 - 3 , 0 - 8 , 1 - 6 , 7 - 9 , 7
A t t iv it a '  a us il ia rie in t ermedia z . f in a n z ia ria 6 , 3 4 , 2 9 , 7 3 , 8 7 , 2 3 , 7
A t t iv it a '  immob il ia ri, n ol eg g io, in f orma t , a l t ro 5 , 4 3 , 2 7 , 6 1 , 9 6 , 5 3 , 0
I s t ruz ion e 3 , 9 1 , 8 9 , 1 3 , 3 5 , 9 2 , 5
S a n it a '  e a l t ri s erv iz i s oc ia l i 3 , 9 1 , 8 6 , 4 0 , 8 5 , 1 1 , 7
A l t ri s erv .  p ub b l ic i,  s oc ia l i p ers on . 3 , 5 1 , 4 8 , 2 2 , 4 4 , 8 1 , 4
To t ale 2 , 0 0 , 0 5 , 6 0 , 0 3, 3 0 , 0

F on t e:  el a b ora z ion i I rs  s u da t i M ov imp res e,  2 0 0 5

V ar i az i o n e p er c en t u ale m ed i a an n u a
S oc iet à  di p ers on e S oc iet à  di c a p it a l i T ot a l e

 



Appendice 2. Figure e tabelle di approfondimento 

I l potenz iale di cres cita delle donaz ioni delle impres e. U no s cenario q uantitativ o 1 0 8  
- riservato: non riprodurre - 

Tabella A14
D i n am i c a d ella r es p o n s abi li t à  s o c i ale d elle i m p r es e n el q u ad r i en n i o  19 9 8 - 2 0 0 1

Propension
e a  d ona re

D ona z ione 
m ed ia

Propensione 
a  d ona re

D ona z ione 
m ed ia

Propensio
ne a  

d ona re
D ona z ione
m ed ia

Settore
A g ric ol t u ra ,  c a c c ia  e sil v ic ol t u ra 3 0 , 7 - 4 8 , 1 9 , 8 2 , 1 1 5 , 7 - 3 8 , 9
Pesc a ,  pisc ic ol t u ra  e serv iz i a nnessi 4 9 , 6 2 7 0 , 0 3 6 , 5 - 2 4 , 2 4 5 , 5 2 2 5 , 3
E st ra z ioni d i m inera l i energ et ic i - * - * 2 0 , 0 - 1 2 , 2 2 2 , 4 - 1 2 , 2
E st ra z ioni d i m inera l i non energ et ic i - 3 1 , 6 - 2 9 , 3 1 5 , 9 1 , 3 1 1 , 2 3 , 4
I nd u st rie a l im ent a ri,  b ev a nd e e t a b a c c o 2 3 , 6 - 5 0 , 6 1 , 0 1 , 7 9 , 9 - 3 , 8
I nd u st rie t essil i e a b b ig l ia m ent o 1 8 , 9 - 1 9 , 8 6 , 3 0 , 6 1 1 , 6 - 4 , 3
I nd u st rie c onc ia rie, c u oio, pel l e e sim il a ri 1 0 , 4 - 3 0 , 4 1 4 , 1 - 1 7 , 9 1 4 , 3 - 3 0 , 5
I nd u st ria  d el  l eg no e d ei prod ot t i in l eg no 2 5 , 3 - 3 3 , 2 9 , 2 - 2 7 , 8 1 8 , 4 - 3 0 , 7
F a b b ric a z ione pa st a - c a rt a ; st a m pa  e ed it oria 2 2 , 1 - 3 4 , 2 5 , 1 2 3 , 8 1 0 , 9 1 8 , 7
F a b b r. c ok e, ra f f iner. pet rol , c om b u st . nu c l ea ri - * - * 4 , 6 - 8 , 0 4 , 7 - 8 , 0
F a b b ric .  prod . c h im ic i, f ib re sint . e a rt if ic . 1 1 , 6 6 , 4 5 , 0 - 2 2 , 0 5 , 6 - 2 2 , 0
F a b b ric .  a rt ic . in g om m a  e m a t erie pl a st ic h e 1 7 , 1 7 1 , 0 8 , 5 7 , 4 1 1 , 3 - 1 9 , 2
F a b b ric .  prod .  d a  m inera l i non m et a l l if eri 2 6 , 3 1 2 2 , 9 3 , 2 2 3 , 2 8 , 3 - 1 1 , 8
Prod u z .  m et a l l i e f a b b ric a z ione 1 5 , 3 - 4 7 , 5 6 , 7 - 1 2 , 7 1 1 , 5 6 3 , 2
F a b b ric . e m a nu t enz .  m a c c h ine a pp.  m ec c a nic i 1 4 , 8 - 1 9 , 6 8 , 0 8 , 3 1 1 , 3 4 , 7
F a b b ric . m a c c h ine ed  a pp. el et t ric h e e ot t ic h e 2 2 , 4 - 1 0 , 5 3 , 3 3 0 , 1 2 0 , 6 1 3 , 1
F a b b ric a z ione d i m ez z i d i t ra sport o 3 3 , 8 3 9 4 , 1 0 , 3 1 8 0 , 3 5 , 7 1 5 7 , 4
A l t re ind u st rie m a nif a t t u riere 1 2 , 5 - 6 , 3 8 , 8 6 , 1 1 2 , 2 9 , 9
Prod .  d ist r. energ ia  el et t r. ,  g a s e a c q u a - 4 5 , 4 5 0 , 0 2 2 , 7 5 8 , 8 2 1 , 5 2 1 , 2
C ost ru z ioni 1 7 , 5 - 5 2 , 2 1 7 , 0 - 1 9 , 4 1 7 , 0 - 1 9 , 4
C om m . , m a nu t . , rip. a u t o- m ot o; v end . d et t . c a rb . 2 2 , 9 - 4 1 , 8 1 3 , 8 4 2 , 5 2 0 , 3 3 , 3
C om m . ing rosso esc l . a u t o- m ot o; int erm . c om m . 1 5 , 5 - 3 3 , 9 1 1 , 9 - 6 , 4 1 3 , 9 - 1 2 , 4
C om m . d et t a g l . esc l . a u t o- m ot o; ripa r. prod . c a sa 2 3 , 3 - 4 1 , 0 1 1 , 3 - 1 0 , 4 1 9 , 7 - 2 1 , 1
A l b erg h i e pu b b l ic i eserc iz i 3 6 , 3 - 4 7 , 7 1 3 , 1 - 5 , 7 2 9 , 0 - 3 9 , 8
T ra sport i, m a g a z z ina g g io e c om u nic a z ioni 1 4 , 2 - 4 5 , 6 4 , 2 2 3 , 9 8 , 1 9 , 4
I nt erm ed ia z .  m onet a ria  e f ina nz ia ria - * - * 8 , 7 5 , 1 9 , 2 5 , 1
A ssic u ra z ioni e f ond i pensione esc l . a ss. soc . - * - * 1 7 , 6 6 7 , 3 1 5 , 6 7 3 , 1
A t t iv it a '  a u sil ia rie int erm ed ia z . f ina nz ia ria 1 1 , 5 - 4 1 , 9 7 , 5 - 1 6 , 8 1 0 , 4 - 2 8 , 3
A t t iv it a '  im m ob il ia ri, nol eg g io, inf orm a t , a l t ro 1 5 , 2 - 2 4 , 8 1 0 , 0 7 , 2 1 2 , 7 1 , 1
I st ru z ione 6 2 , 2 - 3 9 , 4 5 0 , 2 - 6 , 6 5 1 , 5 - 1 9 , 4
S a nit a '  e a l t ri serv iz i soc ia l i 1 0 , 0 4 3 , 5 1 1 , 9 1 0 , 8 1 2 , 2 6 , 3
A l t ri serv .  pu b b l ic i,  soc ia l i person. 2 2 , 6 - 5 0 , 5 3 , 9 3 7 , 7 1 2 , 2 1 9 , 7
To t ale 18 , 5 - 42 , 2 7 , 0 - 2 , 3 12 , 4 - 6 , 8

N ot e:  *  V a ria z ioni perc ent u a l i m ed ie non c a l c ol a t e per il  nu m ero d i c a si non sig nif ic a t iv o
F ont e:  el a b ora z ioni I rs su  d a t i A g enz ia  d el l e E nt ra t e,  2 0 0 5

S oc iet à  d i c a pit a l iS oc iet à  d i persone T ot a l e
V ar i az i o n e p er c en t u ale m ed i a an n u a

 


